Aula 15 - A Arte de Conectar: Seu Modelo
de Negocios em um Pitch Inesquecivel

Bem-vindo(a) a Aula 15 do nosso Curso de Modelagem de Negocios! Chegamos a um ponto crucial da sua
jornada de aprendizado: a capacidade de comunicar e apresentar suas ideias de forma impactante. Vocé
dedicou tempo e esfor¢co para construir e refinar seu modelo de negoécios, e agora € a hora de dar voz a ele,
transformando conceitos complexos em uma narrativa envolvente que cativa e convence.

Esta aula € um convite para desmistificar o "pitch", essa ferramenta poderosa que vai muito além de uma
simples apresentacao. Ela € a sua chance de traduzir a esséncia do seu trabalho, seja para conquistar
investidores, atrair parceiros estratégicos, engajar sua equipe ou até mesmo para aprimorar suas habilidades
de comunicacao em qualquer contexto profissional ou académico. Afinal, uma ideia brilhante sé alcanca seu
potencial maximo quando € bem compreendida e valorizada por quem a ouve.

Ao final desta aula, vocé sera capaz de estruturar um pitch claro e convincente, utilizando a arte do
storytelling para explicar seu modelo de negocios de forma memoravel. Aprendera a adaptar sua
comunicacao para diferentes publicos, usando o Business Model Canvas (BMC) como um roteiro para contar
uma historia coesa e relevante. Prepare-se para transformar sua visdao em uma mensagem poderosa, pronta
para inspirar e mover pessoas.



O Poder da Narrativa: Contando a Historia
do Seu Negocio

Vocé ja parou para pensar por que algumas histérias nos marcam mais do que outras?
Desde os tempos mais antigos, a humanidade se conecta atraves de narrativas. Elas
nos ajudam a entender o mundo, a processar informacdes complexas e a sentir
empatia. No universo dos negdcios, essa capacidade de contar uma boa historia € um
superpoder, especialmente quando se trata de apresentar seu modelo.

Conexao Emocional Clareza de Propdsito Impacto Duradouro
Historias criam empatia e Uma narrativa bem construida O que realmente fica é a
conexao, fazendo com que simplifica conceitos emocao e a transformacao
dados frios se transformem complexos e revela o propdsito que sua histoéria proporciona
em experiéncias memoraveis. do seu negoécio. ao ouvinte.

Em um mundo saturado de informacdes e com a atencao das pessoas cada vez mais disputada, dados brutos
e planilhas complexas podem ser facilmente esquecidos. O que realmente fica € a emog¢ao, a conexao e a
clareza de uma boa narrativa. Seu modelo de negdécios, por mais inovador que seja, precisa de uma alma, de
um propdsito que ressoe com seu publico. E aqui que a arte do storytelling entra em cena, transformando
numeros e processos em uma jornada envolvente.

(J Imagine seu pitch nao como uma lista de fatos, mas como um roteiro de filme. Ha um protagonista
(seu cliente), um problema (o desafio que ele enfrenta), uma jornada (a solucao que seu negécio
oferece) e um final feliz (o valor gerado). Ao invés de apenas descrever seu produto, vocé convida o
ouvinte a vivenciar a transformacao que seu negdcio proporciona.

Exemplo Pratico

Pense na Apple. Eles nao vendem apenas smartphones; eles vendem a ideia de criatividade, design intuitivo e
inovacao que simplifica a vida. Seus pitches sempre focam na experiéncia do usuario e em como seus
produtos resolvem problemas de forma elegante, usando uma linguagem que evoca sentimentos e
aspiracdes, nao apenas especificacbdes técnicas.



Desvendando o Pitch: Estrutura para
Convencer

A Estrutura Classica de um Pitch
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A ideia de fazer um "pitch" pode parecer
intimidadora, remetendo a grandes palcos e
investidores exigentes. No entanto, um pitch
€, em sua esséncia, uma comunicacao
estruturada e concisa sobre o seu negocio.

Assim como um arquiteto precisa de um projeto para
construir um edificio sélido, vocé precisa de uma
estrutura clara para apresentar seu modelo de negdcios
de forma eficaz e persuasiva.
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O Problema

Apresente o desafio ou dor que seu publico-alvo
enfrenta de forma clara e impactante.

03

A Solucao

Mostre como seu produto ou servico resolve esse
problema de maneira unica e eficaz.

04

O Mercado

Demonstre o tamanho da oportunidade e quem sao
seus clientes potenciais.

05

A Equipe

Apresente as pessoas por tras do negdcio e suas
competéncias relevantes.

06

As Financas

Projete receitas, custos e o caminho para a
sustentabilidade financeira.

Chamada para Acao

Termine com um pedido claro: investimento, parceria
ou proximos passos.

A beleza de um pitch bem estruturado reside na sua capacidade de guiar o ouvinte por uma sequéncia logica
de informacgodes, construindo 0 argumento passo a passo até chegar a sua proposta de valor irrecusavel. Nao

se trata de despejar todas as informacdes que vocé tem, mas de selecionar os pontos mais cruciais e

apresenta-los de maneira que crie um senso de urgéncia e oportunidade. E como montar um quebra-cabeca,

onde cada peca se encaixa perfeitamente para revelar a imagem completa do seu negocio.

[J Exemplo Pratico

Imagine que vocé esta apresentando uma startup de tecnologia educacional. Vocé comecaria

descrevendo o problema: "Milhdes de estudantes tém dificuldade em aprender matematica de forma

engajadora." Em seguida, a solucao: "Nossa plataforma gamificada torna o aprendizado divertido e

eficaz." Depois, o mercado: "Um mercado global de bilhdes, com pais e escolas buscando

inovacao." A equipe: "Nossos fundadores sao educadores e desenvolvedores experientes." As
financas: "Projetamos X milhdes de receita em 3 anos." E a chamada para agao: "Buscamos um

investimento de Y para escalar nossa plataforma e impactar Z vidas."



Adaptando a Mensagem: Quem € o Seu
Ouvinte?

Vocé ja notou como conversamos de maneira diferente com um amigo, um professor ou
um colega de trabalho? A forma como nos comunicamos é naturalmente moldada pelo

nosso interlocutor. No mundo dos negécios, essa habilidade de ajustar a mensagem é
ainda mais critica.

Apresentar seu modelo de negocios sem considerar quem esta na plateia € como tentar vender um carro
esportivo para alguém que precisa de um veiculo familiar: a mensagem, por melhor que seja, simplesmente
nao ressoa.

Entendendo Diferentes Publicos

ey
Investidores Parceiros
e Retorno financeiro e Sinergia de valores
e Escalabilidade e Beneficios mutuos
e Sustentabilidade e Alcance ampliado
e Meétricas de crescimento e Complementaridade
@) O
G ®
Equipe Clientes
e Visao e proposito e Solucao para dores
e Papelindividual o Beneficios tangiveis
e Cultura organizacional e Facilidade de uso
e Crescimento coletivo e \Valor percebido

Cada publico tem suas proprias prioridades, preocupacdes e expectativas. Investidores buscam retorno
financeiro e escalabilidade; parceiros querem sinergia e beneficios mutuos; sua equipe precisa de clareza
sobre a visao e seu papel nela; e clientes buscam solucdes para suas dores. Ignhorar essas nuances pode
levar a um pitch que, embora tecnicamente correto, falha em engajar e persuadir. E como um camale&o que
muda de cor para se adaptar ao ambiente, garantindo sua sobrevivéncia e sucesso.

A chave para uma comunicacao eficaz é a empatia. Antes de subir ao palco (ou abrir a reunido), dedique
um tempo para entender quem sao as pessoas a sua frente. Quais sao seus interesses? Quais sao suas
dores? O que eles esperam ganhar com a sua apresentacao?

Exemplo Pratico

Se vocé esta apresentando um modelo de negdécio de impacto social para investidores, vocé enfatizara o
retorno financeiro, a escalabilidade do impacto e a sustentabilidade financeira do projeto. Para parceiros
(ONGs, governos), o foco seria na sinergia de valores, no alcance social e na forma como a parceria pode
amplificar o impacto de ambos. Ja para a equipe interna, a mensagem seria sobre a visao, o proposito, 0s
desafios superados e o papel de cada um no sucesso coletivo, inspirando engajamento e pertencimento.



O Canvas como Roteiro: Narrando como
BMC

Vocé ja construiu seu Business Model
Canvas (BMC), uma ferramenta visual
poderosa que organiza os nove blocos
essenciais do seu negdcio. Ele € um
mapa, uma fotografia completa da sua
proposta de valor, dos seus clientes,
parceiros, recursos e fontes de receita.

Mas como transformar esse mapa estatico em uma
histdria dinamica e envolvente para o seu pitch?

Muitas pessoas veem o BMC apenas como um exercicio de planejamento interno, mas ele €, na verdade, um
roteiro fantastico para a sua apresentacao. Cada um dos nove blocos pode ser o ponto de partida para uma
parte da sua histoéria, permitindo que vocé construa uma narrativa coesa que flui naturalmente. Pense no BMC
como as pecas de um quebra-cabeca: vocé ja tem todas as pecas, agora precisa monta-las na ordem certa
para que a imagem completa faca sentido e seja impactante para o seu publico.

Jornada Narrativa pelo BMC

Proposta de Valor

oAd

O coracao do seu hegocio - comece aqui!

Segmentos de Clientes

Quem vocé atende e por qué

Canais & Relacionamento

Como vocé chega e se conecta

Operacoes

Atividades, recursos e parcerias

Sustentabilidade

fad

Custos e receitas

Ao usar o BMC como base para o seu pitch, vocé garante que todos os aspectos criticos do seu negocio
sejam abordados de forma légica e interconectada. Comece pela Proposta de Valor, que € o coracao do seu
negocio, e conecte-a aos Segmentos de Clientes que vocé atende. Em seguida, explique como vocé chega
até eles (Canais) e como constroi relacionamentos (Relacionamento com Clientes). Depois, mergulhe nos
bastidores: Atividades-Chave, Recursos-Chave e Parcerias-Chave. Finalize com a sustentabilidade
financeira: Estrutura de Custos e Fontes de Receita. Essa jornada estruturada pelo BMC nao s6 facilita a
compreensao, mas também demonstra a solidez e a clareza do seu planejamento.

[J Exemplo Pratico: Airbnb

Ao apresentar um modelo de plataforma como o Airbnb, vocé comecaria com a Proposta de Valor
(experiéncias de viagem unicas e renda extra para anfitrides). Depois, os Segmentos de Clientes
(viajantes e anfitrides). Os Canais seriam o aplicativo e o site. O Relacionamento com Clientes
incluiria suporte 24/7 e avaliagdes. As Atividades-Chave seriam o desenvolvimento da plataforma e
a curadoria de anfitrides. Os Recursos-Chave seriam a tecnologia e a marca. As Parcerias-Chave
poderiam ser com seguradoras e empresas de limpeza. A Estrutura de Custos incluiria marketing e
desenvolvimento. E as Fontes de Receita seriam as comissdes sobre as reservas. Cada bloco se
torna um ponto da sua narrativa, construindo uma visao completa e integrada.



Tendéncias em Foco: Pitching Modelos de
Impacto e Plataforma

O cenario de negocios esta em constante evolucao, e com ele, a forma como
apresentamos e comunicamos nossos modelos. As tendéncias de 2025, como a
crescente importancia da sustentabilidade e dos modelos de negocios de impacto
(ESG), e a onipresenca da economia de plataforma, exigem uma abordagem mais
sofisticada e contextualizada em seu pitch.

Nao basta apenas descrever o que seu negoécio faz; € preciso mostrar como ele se encaixa e prospera neste
novo ecossistema, gerando valor além do lucro.

Modelos ESG: Impacto Triplo

Social

& Geracao de empregos, inclusao,
Ambiental desenvolvimento comunitario,

} bem-estar social
Reducao de pegada de

carbono, uso sustentavel de @
recursos, preservacao

Governanca
ambiental

Transparéncia, ética,
@ compliance, gestao responsavel
e sustentavel

A integracao de preocupacdes ambientais, sociais e de governanga (ESG) na estrutura central do negécio nao
€ mais um diferencial, mas uma expectativa. Ao apresentar um modelo de impacto, seu pitch precisa ir além
dos indicadores financeiros e destacar o valor gerado para a sociedade e o0 meio ambiente. Isso significa que
a narrativa deve ser duplamente poderosa: ela precisa convencer sobre a viabilidade econémica e, ao mesmo
tempo, inspirar sobre o propdsito e a contribuicao positiva do seu empreendimento.

Economia de Plataforma: Efeitos de Rede

Desafios na Comunicacao Oportunidades no Pitch

e Explicar valor para multiplos lados e Crescimento exponencial

e Demonstrar efeitos de rede e Retencao através de comunidade
e Mostrar escalabilidade e Modelo de receita recorrente

e Diferenciar em mercado competitivo e Barreiras de entrada apos escala

Da mesma forma, a economia de plataforma, com seus mecanismos de efeitos de rede e a conexao entre
produtores e consumidores, apresenta desafios e oportunidades unicas na comunicacao. Explicar como sua
plataforma cria valor para ambos os lados do mercado, como ela escala e como se diferencia em um
ambiente competitivo, exige clareza e exemplos concretos. Seu pitch deve ser como uma vitrine de loja
moderna, que nao so exibe o produto, mas também conta a historia por tras dele e o impacto que ele gera no
mundo.

(J Exemplo Pratico

Ao apresentar uma startup de energia renovavel (um modelo ESG), vocé nao falaria apenas sobre a
tecnologia e o retorno do investimento. Vocé destacaria como a solu¢ao contribui para a reducao da
pegada de carbono, gera empregos locais e promove a independéncia energética, conectando
esses beneficios sociais e ambientais diretamente a proposta de valor e a sustentabilidade
financeira do negécio. Para um marketplace local (Economia de Plataforma), o pitch enfatizaria
como a plataforma empodera pequenos comerciantes, cria uma comunidade vibrante e oferece
conveniéncia aos consumidores, explicando os efeitos de rede que impulsionam o crescimento e a
retencao de usuarios.



A Economia da Assinatura: Comunicando
Valor Recorrente

A "Subscription Economy" transformou a
forma como consumimos, de softwares a
servicos de streaming, passando por clubes
de produtos e até mesmo veiculos. Modelos
de assinatura e receita recorrente sao
atraentes pela previsibilidade financeira e pelo
potencial de construir relacionamentos
duradouros com os clientes.

No entanto, comunicar o valor de um servico continuo,
que exige um compromisso de longo prazo do cliente,
pode ser um desafio distinto em um pitch. Nao se trata de
uma venda unica, mas de uma promessa de valor

continuo.

Elementos-Chave do Pitch de Assinatura

Transformacao Continua Evolucao do Servico

Foque nos beneficios que o cliente Destaque atualizacdes constantes, novas
experimentara ao longo do tempo, nao apenas funcionalidades e melhorias que justificam a
no primeiro dia. assinatura.

Conveniéncia e Paz de Espirito Comunidade e Pertencimento

Mostre como a assinatura elimina dores de Enfatize 0 acesso a uma comunidade exclusiva
cabeca e oferece uma experiéncia sem friccao. ou experiéncias diferenciadas.

O segredo para um pitch eficaz em modelos de assinatura € focar na transformacao e nos beneficios
continuos que o cliente experimentara ao longo do tempo. Em vez de vender um produto, vocé esta vendendo
uma solucao que evolui, um acesso privilegiado, uma conveniéncia ininterrupta ou uma comunidade
exclusiva. E como a promessa de uma série de TV viciante: o primeiro episédio te fisga, mas é a expectativa
dos proximos e a qualidade consistente que te mantém assinando.

Métricas para Investidores

LTV CAC MRR Churn

Lifetime Value Custo de Aquisicao Receita Recorrente  Taxa de Retencao
Valor total que um cliente  Investimento necessario  Previsibilidade financeira Percentual de clientes
gera durante todo o para conquistar cada mensal do modelo de que renovam suas
relacionamento novo cliente assinatura assinaturas

Seu pitch deve destacar ndo apenas o que o cliente recebe hoje, mas o que ele continuara a receber amanh3,
e como essa relacao se aprofunda. Aborde a flexibilidade, a personalizacao e a constante atualizacao do
servico. Mostre como a assinatura elimina dores de cabeca e oferece paz de espirito. Para investidores,
enfatize o Lifetime Value (LTV) do cliente, a taxa de retencao e a escalabilidade do modelo, demonstrando a
robustez e a previsibilidade da receita.

[ Exemplo Pratico

Ao apresentar um SaaS (Software as a Service) para gestao financeira, vocé nao focaria apenas
nas funcionalidades iniciais. Vocé destacaria como a assinatura garante acesso a atualizacdes
constantes, suporte técnico prioritario, novas funcionalidades que surgirao e a integracao com
outras ferramentas, tudo isso por um custo mensal previsivel. Para um clube de assinaturas de
cafés especiais, o pitch enfatizaria a curadoria exclusiva, a descoberta de novos sabores, a
conveniéncia de receber os produtos em casa e a experiéncia de se tornar um "conhecedor" de
café, construindo uma narrativa de pertencimento e descoberta continua.



Além das Palavras: Linguagem Corporal e

Conexao

Vocé ja ouviu a frase "nao é o que voceé diz, mas como vocé diz"? No contexto de um

pitch, essa maxima € ainda mais verdadeira. Por mais brilhante que seja seu modelo de

negocios e por mais bem estruturada que esteja sua narrativa, a forma como voceé se

apresenta e se conecta com seu publico pode ser o fator decisivo entre o sucesso e o

esquecimento.

mais alto do que qualquer slide ou estatistica.

A linguagem corporal, o tom de voz e a paixao que vocé transmite sao elementos hao-verbais que falam

Elementos da Comunicacao Nao-Verbal

c—
ot
L

V) U

Postura

Uma postura ereta e aberta transmite confianca e
autoridade. Evite bracos cruzados ou posicoes
fechadas que sinalizam defensividade.

U

Gestos

Use gestos naturais e expressivos para reforcar suas
palavras. Movimentos das maos ajudam a enfatizar
pontos importantes.

\&i

Tom de Voz

Varie o tom, o ritmo e o volume para manter o
interesse. Uma voz monodtona pode fazer até a
melhor ideia parecer entediante.

Contato Visual

Estabeleca conexao genuina olhando para diferentes
pessoas da plateia. Isso cria intimidade e demonstra
seguranca.

©

Expressao Facial

Um sorriso sincero desarma e convida a escuta. Suas
expressdes devem refletir a emocao da sua
mensagem.

Paixao
A energia e 0 entusiasmo genuinos sao contagiantes.

Se vocé acredita no seu hegdcio, essa convicgao
sera sentida.

Pense em um pitch como uma danca. Cada movimento, cada expressao, cada pausa contribui para a

performance geral. Uma postura ereta e aberta transmite confianca; o contato visual estabelece uma conexao
genuina; gestos naturais e expressivos reforcam suas palavras; e um sorriso sincero desarma e convida a

escuta. Por outro lado, bragos cruzados, olhar desviado ou uma voz monotona podem sinalizar inseguranga

ou desinteresse, minando a credibilidade da sua mensagem antes mesmo que ela seja totalmente

compreendida.

O Poder da Paixao

A paixao € o combustivel que acende a chama do
interesse no seu publico. Se vocé acredita
genuinamente no seu modelo de negdcios, essa
energia sera contagiante. Ela se manifesta no seu
entusiasmo, na sua voz modulada e na sua
capacidade de responder a perguntas com
convicgao.

[JJ Exemplo Pratico

Pratica e Autenticidade

Pratique seu pitch ndo apenas para memorizar as
palavras, mas para internalizar a historia e o
proposito do seu negaocio, permitindo que sua
autenticidade brilhe. Lembre-se, as pessoas se
conectam com pessoas, € sua presenca é uma
parte fundamental da sua proposta.

Observe grandes oradores como Steve Jobs ou Simon Sinek. Eles ndo apenas apresentavam
produtos ou ideias; eles contavam historias com todo o corpo. A forma como Jobs andava pelo

palco, a maneira como ele usava as maos para enfatizar pontos, o brilho nos olhos ao falar sobre

inovacao - tudo isso contribuia para a magia de suas apresentacdes. Nao se trata de imitar, mas de

entender que a comunicacao € um pacote completo, onde a linguagem corporal e a paixao sao tao

importantes quanto o conteudo verbal para criar uma conexao poderosa e memoravel.



Encerramento do Curso: Proximos Passos

e Aprofundamento

O Caminho da Maestria

—

@

Pratica Constante

A verdadeira maestria vem com a pratica. Cada
apresentacao é uma oportunidade de aprender e
refinar sua mensagem.

03

Adapte-se

O mercado valoriza a capacidade de inovar e de
comunicar essa inovagcao com clareza e paixao.

Chegamos ao final desta jornada de
aprendizado sobre modelagem de negocios e
a arte de comunica-lo. Esta aula sobre pitch
nao € apenas o ponto culminante do seu
curso, mas também um trampolim para o seu
futuro.

Vocé adquiriu ferramentas e conhecimentos valiosos para
conceber, planejar e agora, apresentar suas ideias de
forma impactante. Mas lembre-se, o0 aprendizado € um
processo continuo, e o mundo dos negdécios esta sempre
evoluindo.

JB

N

Busque Feedback

Nao tenha medo de pedir opinides e criticas
construtivas. Elas sao essenciais para seu
crescimento.

£

v

Aplique o Conhecimento

Transforme teoria em pratica. Comece a
apresentar seu pitch em situacoes reais.

A verdadeira maestria na arte do pitch e na modelagem de negdécios vem com a pratica constante e a busca
incessante por aprimoramento. Cada apresentacao € uma oportunidade de aprender, de refinar sua

mensagem e de entender melhor seu publico. Nao tenha medo de experimentar, de pedir feedback e de se

adaptar. O mercado valoriza a capacidade de inovar e de comunicar essa inovacao com clareza e paixao.

[ Agora que vocé tem uma base sélida, o préximo passo é aplicar o que aprendeu. Comece a
praticar seu pitch, seja para amigos, colegas ou em eventos de networking. Busque oportunidades

para testar suas ideias e receber diferentes perspectivas. O conhecimento tedrico é fundamental,

mas a experiéncia pratica é o que realmente solidifica sua expertise e o prepara para os desafios

reais do mundo dos negocios.

Para continuar sua jornada de aprofundamento, considere explorar os recursos adicionais que serao

apresentados na proxima pagina. Eles foram selecionados para complementar seu aprendizado e oferecer

novas perspectivas sobre os temas abordados.



Consolidacao e Autoavaliacao

Chegamos ao fim de nossa jornada sobre como apresentar e comunicar seu modelo de
negocios. Vimos que um pitch eficaz vai muito além de slides bonitos; ele é a arte de
contar uma historia envolvente, adaptada ao publico, que transforma dados em emocao
e proposito.

Principais Aprendizados

Exploramos como o storytelling e a estrutura do pitch sdo fundamentais, como o Business Model Canvas
pode ser seu roteiro narrativo e como as tendéncias atuais (ESG, plataformas, assinaturas) exigem uma
comunicacgao estratégica. Lembre-se que a linguagem corporal e a paixao sao o tempero final para uma
apresentacao inesquecivel.

1 Comece seu pitch com o problema, nao com a solucao.

2 Use o BMC como um guia para a sequéncia logica da sua historia.

3 Adapte sualinguagem e foco para cada publico especifico.

4 Pratique sua linguagem corporal e transmita paixao genuina.

5 Integre as tendéncias de mercado para mostrar a relevancia do seu modelo.
Autoavaliacao

Questao 1

Qual é o principal objetivo de usar o storytelling
em um pitch de modelo de negécios?

a) Apenas para tornar a apresentacao mais longa
e detalhada.

b) Para criar uma conexao emocional e tornar a
mensagem mais memoravel e compreensivel.

c) Para substituir completamente os dados
financeiros por anedotas.

d) Para impressionar o publico com habilidades
literarias.

Questao 3

Como o Business Model Canvas (BMC) pode
ser utilizado de forma eficaz na construcao de
um pitch?

a) Apresentando todos 0os nove blocos em uma
unica tela, sem explicacao.

b) Usando cada bloco como um ponto de partida
para construir uma narrativa coesa e légica.

c) Ignorando os blocos menos relevantes para o
publico.

d) Apenas como um documento interno, sem
aplicacao em apresentacoes.

Teste seus conhecimentos respondendo as questdes abaixo:

Questao 2

Ao adaptar a comunicacao para diferentes
publicos (investidores, parceiros, equipe), qual
é o fator mais importante a ser considerado?

a) A duracao da apresentacao, que deve ser a
mesma para todos.

b) A quantidade de slides, que deve ser
padronizada.

c) As prioridades e expectativas especificas de
cada grupo.

d) O uso de jargdes técnicos para demonstrar
conhecimento.

Questao 4

Em um pitch para um modelo de negoécio de
Economia de Plataforma (ex: Uber, Airbnb), qual
aspecto deve ser prioritariamente destacado
para investidores?

a) A beleza do design do aplicativo.

b) Os mecanismos de efeitos de rede e a
escalabilidade do modelo.

c) O numero de funcionarios da empresa.

d) A complexidade da tecnologia subjacente.

Questao 5 (Dissertativa)

Descreva brevemente a importancia da linguagem corporal e da paixao na entrega de um pitch, e como esses
elementos podem influenciar a percepc¢ao do publico sobre seu modelo de negdcios.



Gabarito

L

Resposta: B

Para criar uma conexao emocional e tornar a
mensagem mais memoravel e compreensivel.

3

Resposta: B

Usando cada bloco como um ponto de partida
para construir uma narrativa coesa e logica.

Questao 5 - Resposta Esperada

2

Resposta: C

As prioridades e expectativas especificas de
cada grupo.

4

Resposta: B

Os mecanismos de efeitos de rede e a
escalabilidade do modelo.

[ Alinguagem corporal (postura, contato visual, gestos) e a paixao (entusiasmo, tom de voz) sado
cruciais porque comunicam confianca, credibilidade e autenticidade.

Elas podem reforcar a mensagem verbal, engajar o publico emocionalmente e fazer com que a
proposta de valor do negdcio seja percebida como mais sdlida e inspiradora, independentemente do

conteudo técnico.



Recursos Adicionais

Para continuar sua jornada de aprendizado e aprimoramento, explore 0s recursos
cuidadosamente selecionados abaixo. Eles complementarao seu conhecimento e
oferecerao novas perspectivas sobre pitch, comunicacao e modelagem de negécios.

Livro TED Talks Plataforma Comunida
"Pitch sobre s como des de
Anything" Storytellin Coursera/ Startups e
de Oren g edX Empreend
Klaff Para Para cursos edorismo
Para inspiracao em complementa Para praticar
aprofundar como res sobre seu pitch e
técnicas de grandes comunicagao receber
persuasao em oradores e oratoria. feedback
apresentacoée cativam suas Desenvolva valioso.

s de alto audiéncias. suas Conecte-se
risco. Um Assista habilidades com outros
guia essencial apresentacoe de empreendedo
sobre como s de mestres apresentacao res, participe
estruturar e da narrativa e com de eventos de
entregar aprenda com programas pitch e
pitches que os melhores. estruturados aprenda na
convencem. e pratica.

certificados.

[J)' NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatorias/legais/técnicas desta aula estdo atualizadas até
2025. Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteragoes.

Parabéns por concluir o Curso de Modelagem de Negocios! Vocé agora possui as
ferramentas e o conhecimento necessarios para criar, planejar e apresentar modelos
de negocios impactantes. Continue praticando, aprendendo e inovando. O futuro esta
em suas maos! &’




