Aula 9 - Tecnhologia e Inovacao: O Futuro do
Varejo e do Design

Imagine um mundo onde a moda nao € apenas o0 que vocé veste, mas também como vocé interage com o
ambiente, como suas roupas respondem as suas necessidades e como sua identidade digital se expressa. Esse

futuro, que parecia distante, ja esta batendo a nossa porta, impulsionado por uma onda de inovacdes tecnhologicas
que estao redefinindo cada aspecto da industria da moda, do design a producao, do varejo ao consumo.

Nesta aula, embarcaremos em uma jornada para desvendar as forcas que estao moldando o amanha da moda.
Vocé descobrira como a Inteligéncia Artificial esta personalizando experiéncias e otimizando processos, como o
Metaverso e os NFTs estao criando novas fronteiras para o vestuario digital, e como a ciéncia de materiais esta nos
presenteando com tecidos que pensam e se regeneram. Além disso, exploraremos a revolucao do varejo, com
provadores virtuais e a experiéncia "phygital" que borra as linhas entre o fisico e o digital.

Ao final desta aula, vocé sera capaz de identificar as principais tendéncias tecnolégicas que impactam o setor,
compreender o potencial e os desafios da moda digital, reconhecer as inova¢cdes em materiais e analisar as
transformacdes no varejo. Prepare-se para expandir sua visao sobre o que é possivel e como a tecnologia nao é
apenas uma ferramenta, mas um parceiro criativo e estratégico no universo da moda.



O Impacto da Inteligéncia Artificial na Moda

No cenario atual, a moda é um setor que se move em velocidade vertiginosa, e a capacidade de antecipar

tendéncias e atender as expectativas dos consumidores é mais crucial do que nunca. E aqui que a Inteligéncia
Artificial (IA) entra em cena, ndo como um substituto para a criatividade humana, mas como um poderoso
catalisador que otimiza processos e eleva a experiéncia do cliente a um novo patamar. A |A esta transformando a
forma como as marcas entendem seus publicos e como os produtos chegam até eles.

Pense na IA como um assistente superinteligente, capaz de processar volumes de dados que nenhum ser humano
conseguiria em tempo habil. Ela analisa padroes de compra, interacdes em redes sociais, feedbacks de produtos e
até mesmo noticias sobre eventos culturais e sociais. Com essa capacidade analitica, a IA oferece insights valiosos
que permitem as marcas tomar decisdes mais assertivas, desde o design de novas colecdes até a gestao de
estoque.

Personalizacao em Escala: A IA como seu Estilista Pessoal

Vocé ja se perguntou como algumas plataformas de e-commerce parecem "ler sua mente", sugerindo exatamente
0 que voceé procura? Isso é a Inteligéncia Artificial em acao, atuando como um estilista pessoal em escala global. A
personalizacao é a chave para engajar o consumidor moderno, que busca produtos e experiéncias que reflitam sua
individualidade. A |A torna isso possivel ao analisar o histérico de navegacao, compras anteriores, itens salvos e
até mesmo o tempo gasto em determinadas paginas.

Imagine que vocé esta navegando em uma loja online. A 1A ndo apenas mostra produtos que vocé ja viu, mas
também cruza seus dados com os de milhdes de outros usuarios com perfis semelhantes, identificando padrdes e
prevendo o que vocé provavelmente gostara. Ela pode sugerir combinacdes de pecas, acessorios que
complementam seu estilo e até mesmo alertar sobre novidades de suas marcas favoritas. Essa capacidade de
oferecer recomendacdes altamente relevantes ndo s6 melhora a experiéncia de compra, mas também fortalece o
vinculo entre o consumidor e a marca.



Previsao de Demanda: O Oraculo da Moda

Analise de Dados Historicos Condicoes Climaticas

Vendas passadas e padrdes de consumo Previsdes meteoroldgicas e sazonalidade

Tendéncias Sociais Indicadores Econémicos
Redes sociais, blogs e desfiles Poder de compra e eventos sazonais

Um dos maiores desafios da industria da moda € a gestao de estoque. Produzir demais gera desperdicio e perdas
financeiras; produzir de menos resulta em vendas perdidas e clientes insatisfeitos. A Inteligéncia Artificial surge
como um verdadeiro oraculo, capaz de prever a demanda com uma precisao sem precedentes, minimizando esses

riscos. Ela ndo apenas olha para o passado, mas também projeta o futuro com base em uma infinidade de
variaveis.

A |A analisa dados histéricos de vendas, tendéncias de moda emergentes (identificadas em redes sociais, blogs e
desfiles), condicdes climaticas, eventos sazonais e até mesmo indicadores econdmicos. Ao cruzar todas essas
informacodes, ela consegue prever quais produtos serao mais procurados, em que quantidades e em quais regides.

Isso permite que as marcas otimizem a producao, comprem matérias-primas de forma mais eficiente e distribuam
seus produtos de maneira estratégica.

(J Exemplo Pratico: Uma marca de vestuario pode usar a |A para prever que um determinado tipo de casaco
sera um best-seller no proximo inverno em uma regiao especifica, permitindo que ela ajuste sua producao
e logistica com antecedéncia. Essa otimizacao nao so reduz custos e desperdicio, alinhando-se a praticas
mais sustentaveis, mas também garante que os produtos certos estejam disponiveis nho momento certo,
maximizando as vendas e a satisfacao do cliente.



Moda Digital: NFTs, o Metaverso e o
Mercado de Vestuario Virtual

A revolucao digital nao se limita apenas a otimizacao de processos; ela esta criando um universo completamente
novo para a moda. Se antes a moda era tangivel, agora ela se expande para o reino do intangivel, onde a
criatividade encontra novas formas de expressao e o consumo adquire dimensodes inéditas. Estamos
testemunhando o nascimento de um mercado de vestuario virtual que desafia as convencdes e abre portas para
inovacodes disruptivas.

Essa transicao para o digital € mais do que uma simples mudanca de plataforma; é uma redefinicdo do que
significa possuir, vestir e interagir com a moda. Os conceitos de NFTs e Metaverso, que podem parecer complexos
a primeira vista, sao os pilares dessa nova era, oferecendo oportunidades tanto para grandes marcas quanto para
designers independentes explorarem territérios inexplorados. E um convite para pensar a moda além do tecido e
da costura, adentrando o codigo e o pixel.

NFTs: A Autenticidade Digital no Vestuario Virtual

Vocé ja pensou em possuir uma peca de roupa que existe apenas ho mundo digital, mas que é tao exclusiva e
valiosa quanto uma peca de alta costura fisica? E exatamente isso que os Tokens Nao Fungiveis (NFTs) permitem
no universo da moda. Um NFT ¢, essencialmente, um certificado digital de propriedade e autenticidade, registrado
em uma blockchain, que garante a unicidade de um item digital. No contexto da moda, isso significa que uma
roupa, um acessorio ou até mesmo um padrao de tecido pode ser tokenizado.

Imagine um designer criando uma colecao de vestuario digital unica, onde cada peca é um NFT. Ao comprar um
desses NFTs, vocé nao esta apenas adquirindo uma imagem, mas sim a propriedade verificavel daquela peca
digital exclusiva. Isso abre um leque de possibilidades: desde colecionar itens de moda digitais raros até vestir seu
avatar em plataformas de jogos ou no Metaverso com pecas de grife. Os NFTs conferem escassez e valor a ativos
digitais, transformando-o0s em bens colecionaveis e negociaveis, assim como obras de arte ou itens de luxo no

mundo fisico.




O Metaverso e o Mercado Virtual

O Metaverso: Onde a Moda Ganha
Novas Dimensoes

Se 0os NFTs sao as chaves de propriedade, o
Metaverso € o vasto universo onde essas
propriedades podem ser exibidas e vivenciadas. O
Metaverso € um espaco virtual tridimensional e
imersivo, onde 0s usuarios interagem entre si e com
ambientes digitais através de avatares. E um
ecossistema em constante evolucao, que combina
elementos de realidade virtual, realidade aumentada,
jogos online e redes sociais, criando uma experiéncia
continua e interconectada.

Pense no Metaverso como um novo continente digital,
onde vocé pode ir a shows, socializar, trabalhar e,
claro, expressar sua identidade através da moda.
Marcas de luxo e designers independentes estao
criando lojas virtuais, desfiles de moda digitais e
colecdes exclusivas para avatares, permitindo que os
usuarios comprem e "vistam" essas pecas em seus
alter egos digitais. Essa € uma oportunidade para a

moda transcender as barreiras fisicas, experimentando

com designs que seriam impossiveis ho mundo real,
como roupas que mudam de cor ou textura em tempo
real.

O Mercado de Vestuario Virtual:
Uma Nova Economia da Moda

A convergéncia de NFTs e Metaverso esta dando
origem a um vibrante mercado de vestuario virtual.
Este mercado nao se limita apenas a compra e venda
de roupas digitais; ele engloba todo o ciclo de vida de
um item de moda virtual, desde sua concepcao e
design até sua comercializacdo, uso e revenda. E uma
economia em expansao que oferece novas avenidas
de receita para designers, marcas e criadores de
conteudo.

Neste mercado, designers podem criar pecas de
vestuario que sao vendidas diretamente aos
consumidores como NFTs, sem a necessidade de
producao fisica, logistica ou estoque. Isso democratiza
0 acesso a moda e permite uma experimentacao
criativa sem precedentes. Os consumidores, por sua
vez, podem expressar sua individualidade de maneiras
inovadoras, construindo uma identidade digital tao rica
e complexa quanto sua identidade fisica. Além disso, o
vestuario virtual oferece uma alternativa mais
sustentavel, pois nao ha desperdicio de materiais ou
impacto ambiental associado a producao fisica.



Inovacoes em Materiais: Tecidos
Inteligentes, Materiais Regenerativos e
Biofabricacao

A moda, em sua esséncia, é feita de materiais. E assim como a tecnologia digital esta transformando a forma como
interagimos com as roupas, a ciéncia de materiais esta revolucionando o que as roupas podem ser e como sao
produzidas. Longe de serem meros involucros, os tecidos do futuro prometem interagir conosco, com o ambiente e
até mesmo se regenerar, abrindo um capitulo emocionante na busca por funcionalidade, sustentabilidade e
inovacao.

Essa nova era de materiais ndo é apenas sobre estética ou durabilidade; é sobre inteligéncia, responsabilidade
ambiental e a capacidade de reimaginar a propria origem dos nossos vestuarios. Estamos nos afastando dos
métodos de producao tradicionais para explorar solucdes que sao mais eficientes, menos impactantes e, em
alguns casos, verdadeiramente revolucionarias em sua composicao e comportamento.

O d A

Tecidos Inteligentes Materiais Regenerativos Biofabricacao

Roupas que Sentem e Reagem A Moda que Cura o Planeta Cultivando a Moda do Futuro

Tecidos Inteligentes: Roupas que Sentem e Reagem

Imagine uma camiseta que monitora seus batimentos cardiacos durante o exercicio, ou um casaco que se aquece
automaticamente quando a temperatura cai. Isso nao é ficcao cientifica, mas a realidade dos tecidos inteligentes.
Esses materiais incorporam tecnologia — como sensores, fibras condutoras ou microcapsulas — diretamente em sua
estrutura, permitindo que as roupas interajam com o corpo do usuario ou com o ambiente.

A magia dos tecidos inteligentes reside na sua capacidade de coletar dados, reagir a estimulos ou até mesmo gerar
energia. Eles podem ser usados para monitorar a saude e o bem-estar, otimizar o desempenho esportivo, ou
simplesmente proporcionar maior conforto e adaptabilidade. Por exemplo, tecidos com regulacao térmica podem
manter o corpo na temperatura ideal, enquanto roupas com iluminacao LED integrada podem aumentar a
seguranca em ambientes de baixa visibilidade. Essa fusdo entre moda e tecnologia vestivel abre um vasto campo

para o design funcional e inovador.




Materiais Regenerativos e Biofabricacao

Materiais Regenerativos: A Moda
que Cura o Planeta

A industria da moda tem um impacto ambiental
significativo, mas uma nova geracao de materiais esta
surgindo com a promessa de nao apenas reduzir esse
impacto, mas de realmente regenerar ecossistemas.
Os materiais regenerativos sao aqueles que, através
de seu ciclo de vida e produgao, contribuem
positivamente para a saude do solo, da agua e da
biodiversidade. Eles vao além da sustentabilidade,
buscando restaurar e revitalizar.

Pense na agricultura regenerativa, que melhora a
qualidade do solo e sequestra carbono da atmosfera.
Materiais como a la de ovelhas criadas em fazendas
com praticas regenerativas ou o algodao cultivado em
sistemas que promovem a biodiversidade sao
exemplos. Esses materiais nao sao apenas "menos
ruins"; eles sao "ativamente bons" para o planeta. A
ideia é criar um sistema onde a producao de moda nao
esgota recursos, mas os enriquece, fechando o ciclo
de forma benéfica para todos.

Biofabricacao: Cultivando a Moda
do Futuro

E se pudéssemos "cultivar" nossas roupas em
laboratdrio, usando organismos vivos em vez de
extrair recursos da natureza? Essa € a premissa da
biofabricacdo, uma abordagem revolucionaria que
utiliza processos bioldgicos para criar novos materiais.
Em vez de tecer fibras de plantas ou animais, a
biofabricacao emprega bactérias, leveduras, fungos
(como o micélio) ou células para "crescer" tecidos e
componentes de vestuario.

Um exemplo notavel é o couro de micélio, produzido a
partir da raiz de cogumelos, que oferece uma
alternativa sustentavel e livre de crueldade ao couro
animal. Outras inovacdes incluem sedas produzidas
por bactérias geneticamente modificadas ou corantes
téxteis criados por microrganismos. A biofabricacao
promete reduzir drasticamente o consumo de agua,
energia e produtos quimicos, além de oferecer
materiais com propriedades unicas e totalmente
biodegradaveis. E uma fronteira onde a biologia e o
design se encontram para construir um futuro da moda
mais ético e ecologicamente responsavel.



Comparativo de Inovacoes em Materiais

Para consolidar o entendimento sobre essas abordagens inovadoras, é util diferencia-las. Embora todas busquem
avancar a industria da moda, seus métodos e focos sao distintos.

Tipo Conceito Base/Origem Foco Principal Exemplo Pratico

Tecidos Inteligentes Tecnologia integrada ao Funcionalidade e Roupas com sensores
tecido interacao de saude ou regulacao

térmica

Materiais Processos Impacto ambiental La de fazendas com

Regenerativos naturais/ecoldgicos positivo/restaurador agricultura regenerativa

Biofabricacao Organismos vivos Produgao sustentavel e Couro de micélio, seda
(bactérias, fungos) inovadora cultivada em laboratério

[J) A escolha e o desenvolvimento desses materiais representam um compromisso com a inovacao e a
sustentabilidade, permitindo que designers e marcas criem produtos que nao apenas vestem, mas
também performam, protegem e respeitam o planeta.



A Revolucao do Varejo: Provadores Virtuais,
Live Commerce e a Experiéncia Phygital

O ato de comprar moda esta passando por uma transformacao radical. A ascensao do e-commerce, acelerada pela
digitalizacao e pelas mudancas de comportamento do consumidor, forgcou o varejo a se reinventar. Nao se trata
mais apenas de ter uma loja fisica ou uma loja online, mas de criar uma experiéncia de compra fluida, envolvente e
personalizada que transcenda as barreiras entre o mundo real e o digital.

Essa revolucao é impulsionada pela busca por conveniéncia, interatividade e uma conexao mais profunda com as
marcas. As inovacdes no varejo nao visam apenas vender produtos, mas construir relacionamentos, oferecer
entretenimento e resolver os pontos de dor tradicionais da compra, como a incerteza sobre o caimento de uma
peca ou a falta de interacao humana no ambiente online.
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Provadores Virtuais Live Commerce Experiéncia Phygital
Experimente antes de comprar, onde A loja que vem até vocé, ao vivo O melhor dos dois mundos
estiver

Provadores Virtuais: Experimente Antes de Comprar, Onde Estiver

Um dos maiores desafios do e-commerce de moda € a impossibilidade de experimentar as roupas antes da
compra, o que frequentemente leva a devolucoes e frustragcdes. Os provadores virtuais surgem como uma solucao
inovadora, utilizando tecnologias como Realidade Aumentada (RA) e modelagem 3D para permitir que os
consumidores "vistam" as pecas digitalmente, diretamente de seus smartphones ou computadores.

Imagine apontar a camera do seu celular para si mesmo e ver como um vestido ou uma camiseta ficaria em seu
corpo, com caimento e proporcgoes realistas. Essa tecnologia nao s6 melhora a confianca do consumidor na
compra online, reduzindo as taxas de devolucao, mas também oferece uma experiéncia divertida e interativa.
Algumas plataformas ja permitem que vocé visualize como diferentes cores e tamanhos se adaptam ao seu corpo,
tornando a decisdo de compra muito mais informada e satisfatéria. E como ter um espelho méagico que funciona
em qualquer lugar.



Live Commerce e Experiencia Phygital

Live Commerce: A Loja que Vem Ateé Voceé, ao Vivo

Vocé se lembra dos programas de televendas, mas com uma roupagem moderna e interativa? Isso € o live
commerce, uma tendéncia que combina a emocao das transmissdes ao vivo com a conveniéncia das compras
online. Influenciadores, designers ou vendedores apresentam produtos em tempo real, interagem com os
espectadores através de chats, respondem a perguntas e oferecem ofertas exclusivas, tudo enquanto os produtos
podem ser comprados com apenas um clique.

Pense em um desfile de moda transmitido ao vivo, onde vocé pode comprar as pecas que vé na passarela no exato
momento em que elas sao apresentadas. Ou um designer explicando os detalhes de sua nova colecao, mostrando
como as pecas vestem e respondendo a duvidas em tempo real. O live commerce cria um senso de urgéncia e
exclusividade, transformando a compra em um evento social e interativo. E uma forma poderosa de construir
comunidade, engajar clientes e impulsionar vendas, especialmente em mercados que valorizam a interagao
humana e a autenticidade.

A Experiéncia Phygital: O Melhor dos Dois Mundos

A palavra "phygital" é a fusao de "fisico" e "digital", e descreve a integracao perfeita entre as experiéncias de
compra online e offline. Nao se trata de escolher entre um ou outro, mas de criar uma jornada do cliente coesa e
enriquecedora que transita suavemente entre os dois mundos. A experiéncia phygital reconhece que o consumidor
moderno espera flexibilidade e conveniéncia em todos os pontos de contato com a marca.

Imagine entrar em uma loja fisica e usar um QR code para acessar informacées detalhadas sobre um produto, ver
avaliacOes de outros clientes ou até mesmo experimentar a peca virtualmente. Ou comprar online e ter a opcao de
retirar o produto na loja mais proxima, onde vocé pode receber um atendimento personalizado e experimentar
outras pecas. A experiéncia phygital pode incluir espelhos inteligentes que sugerem combinacdes, pagamentos
sem contato, eventos exclusivos para membros online em lojas fisicas, ou a integracao de dados de compra online
para personalizar a experiéncia na loja. E a unido estratégica que maximiza a conveniéncia do digital e a imersao

do fisico.




O Futuro do Design de Moda e os Desafios
Eticos

A medida que a tecnologia avanca, o papel do designer de moda também evolui. O futuro do design nao se limita
mais a esbocos em papel e protétipos fisicos; ele abraca ferramentas digitais avancadas, inteligéncia artificial e a

criacao para mundos virtuais. O desigher do amanha sera um hibrido de artista, tecnologo e estrategista, capaz de
navegar por um cenario complexo e em constante mudanca.

Essa nova era oferece oportunidades sem precedentes para a criatividade, a personalizacao e a eficiéncia. No
entanto, com grandes inovacdes vém grandes responsabilidades. E crucial que, ao abracarmos o futuro
tecnoldgico da moda, também consideremos os desafios éticos e sociais que surgem, garantindo que o progresso
seja inclusivo, sustentavel e benéfico para todos.

O Designer do Futuro: Criatividade Aumentada pela Tecnologia

Para o designer de moda, a tecnologia € uma extensao da mente criativa. A Inteligéncia Artificial pode auxiliar na
geracao de ideias, analisando tendéncias e sugerindo combinac¢des de cores e texturas. Ferramentas de design 3D
permitem a prototipagem virtual de pecas, reduzindo custos e tempo de desenvolvimento, além de possibilitar a
experimentacao com formas e caimentos que seriam dificeis de realizar fisicamente. A moda digital, com NFTs e 0
Metaverso, abre um novo campo de atuacao, onde designers podem criar vestuario exclusivamente para avatares,
explorando estéticas que desafiam as leis da fisica.

Pense em um designer que utiliza um software de IA para analisar milhdes de imagens de moda e identificar
lacunas no mercado, ou para gerar padrdes e estampas inovadoras. Em seguida, ele usa ferramentas 3D para criar
um modelo virtual da peca, testando diferentes tecidos e caimentos antes mesmo de cortar um unico pedaco de
pano. Essa abordagem nao so6 acelera o processo de design, mas também permite uma personalizacdo em massa
e uma experimentacao criativa sem limites, transformando o designer em um arquiteto de experiéncias digitais e
fisicas.



Desafios e Consideracoes Eticas na Moda

Tecnologica

Privacidade de Dados

A coleta e 0 uso de dados de consumidores pela IA
levantam questdes sobre privacidade e seguranca.

Pegada de Carbono

A infraestrutura de blockchain e Metaverso
consome muita energia e precisa ser mitigada.

Impacto no Emprego

A automacao e a IA podem impactar empregos
tradicionais, exigindo requalificacao da forca de
trabalho.

Divisao Digital
Risco de excluir aqueles sem acesso ou
conhecimento tecnolodgico.

Apesar de todo o entusiasmo em torno da tecnologia na moda, € fundamental abordar os desafios e as implicacdes

éticas. A coleta e o uso de dados de consumidores pela IA levantam questdes sobre privacidade e seguranca. A

pegada de carbono de tecnologias como blockchain (usada em NFTs) e a infraestrutura do Metaverso, que

consomem muita energia, precisam ser mitigadas para que a "moda digital" seja verdadeiramente sustentavel.

Além disso, a automacao e a IA podem impactar empregos tradicionais na industria, exigindo requalificacao e
novas habilidades da forca de trabalho. Ha também o risco de a tecnologia aprofundar a divisao digital, excluindo

aqueles sem acesso ou conhecimento. E como a histéria da caixa de Pandora: a tecnologia traz maravilhas, mas

também desafios que precisam ser gerenciados com responsabilidade. A industria precisa garantir que a inovagao
seja guiada por principios de ética, inclusao e sustentabilidade, para que o futuro da moda seja brilhante para

todos.




Consolidacao e Autoavaliacao

Chegamos ao fim de nossa jornada pela tecnologia e inovacao na moda. Vimos como a Inteligéncia Artificial esta
revolucionando a personalizacao e a previsao de demanda, tornando a industria mais eficiente e centrada no
cliente. Exploramos o fascinante mundo da moda digital, com NFTs e o Metaverso, que abrem novas fronteiras
para a criatividade e o consumo. Mergulhamos nas inovacdes em materiais, desde tecidos inteligentes que
interagem conosco até materiais regenerativos e biofabricados que prometem um futuro mais sustentavel. E,
finalmente, testemunhamos a revolucao do varejo, com provadores virtuais, live commerce e a experiéncia
phygital, que redefinem a forma como compramos e interagimos com as marcas.

&b ok

Inteligéncia Artificial Moda Digital

Personalizacao e previsao de demanda NFTs e Metaverso

%R =

Materiais Inovadores Varejo Revolucionario

Tecidos inteligentes e biofabricacao Experiéncia phygital

() Em pratica: Para aplicar o que vocé aprendeu, observe as marcas de moda que vocé consome. Elas
utilizam IA para recomendac¢dées? Tém presenca no Metaverso ou oferecem NFTs? Quais materiais
inovadores estao sendo usados em suas colecdes? Como a experiéncia de compra online e fisica se
integram? Comece a identificar essas tendéncias no seu dia a dia e reflita sobre como elas impactam suas
escolhas e o futuro da industria.



Autoavaliacao

Questoes de Multipla Escolha

1. Qual das seguintes tecnologias é mais utilizada para personalizar a experiéncia do cliente e prever
tendéncias de demanda na moda?

a) Realidade Virtual (RV)

(e}

(¢]

)
b) Impressao 3D
)

(0]

c) Inteligéncia Artificial (1A)

d) Robotica Industrial

(¢]

2. Os NFTs (Tokens Nao Fungiveis) na moda sao primariamente usados para:
o a) Reduzir o custo de producao de roupas fisicas.
o b) Certificar a autenticidade e propriedade de itens de moda digitais.
o c) Acelerar o transporte de produtos entre paises.
o d) Criar tecidos com propriedades térmicas avancadas.

3. Qual conceito descreve a integracao de experiéncias de compra online e offline, buscando uma jornada do
cliente fluida e coesa?
o a) Live Commerce
o b) Biofabricacao
o c) Experiéncia Phygital
o d) Tecidos Inteligentes
4. Um material produzido a partir de organismos vivos, como o couro de micélio (fungos), € um exemplo de:
o a) Tecido inteligente
o b) Material regenerativo
o c) Biofabricacao
o d)

Material sintético tradicional

[0 Gabarito:1.c) | 2.b)|3.¢) | 4. c)

Questao Discursiva

Discuta como a convergéncia entre a Inteligéncia Artificial e a moda digital (NFTs e Metaverso) pode impactar a
criatividade dos designers e as estratégias de marketing das marcas nos proximos cinco anos, considerando
tanto as oportunidades quanto os desafios éticos.




Proximos Passos e Recursos

Conexao com a Proxima Aula Recursos Adicionais

Na proxima aula, "Aula 10 - Sustentabilidade e Etica: e Artigos de pesquisa

Os Novos Pilares da Moda", aprofundaremos as

discussoes sobre os impactos sociais e ambientais da Para aprofundar em estudos sobre |A e moda.
industria, explorando como a sustentabilidade e a ética

se tornaram imperativos para o futuro da moda, e Relatdrios de tendéncias

complementando as inovacdes tecnoldgicas que ) o )
Para ficar por dentro das ultimas novidades do

vimos hoje.

setor.

e Webinars e podcasts

Para ouvir especialistas e discussdes sobre o
futuro da moda.

[)' NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatérias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracdes.



