Aula 9 - Estilismo de Producao: Editorial,
Campanha e Comercial

Desvendando os Bastidores da Moda: Sua Jornada no Estilismo de Producao

Bem-vindo(a) a Aula 9 do Curso de Estilismo e Criacao! Se vocé ja se pegou admirando uma capa de revista, uma
campanha publicitaria impactante ou até mesmo as fotos de um e-commerce que te fazem desejar um produto,
saiba que por tras de cada imagem ha um profissional orquestrando cada detalhe: o estilista de producao. Esta
aula é o seu convite para mergulhar nesse universo fascinante, onde a moda se encontra com a narrativa visual e a
estratégia comercial.

Neste encontro, vamos desmistificar o papel do estilista de producao, mostrando como ele é o verdadeiro arquiteto
visual que traduz conceitos em imagens poderosas. Entenderemos que nao se trata apenas de escolher roupas
bonitas, mas de construir historias, comunicar mensagens e, muitas vezes, impulsionar vendas, tudo isso com um
olhar atento as tendéncias e inovacdes que moldam o setor.

Ao final desta aula, vocé nao apenas compreendera as nuances entre o estilismo editorial, de campanha e
comercial, mas também sera capaz de identificar as estratégias por tras de cada um, valorizar a importancia da
colaboracao em equipe e reconhecer como as tendéncias de sustentabilidade e tecnologia estdo redefinindo a
profissdo. Prepare-se para expandir sua visao e aprimorar suas habilidades, transformando seu olhar sobre a moda
e suas multiplas aplicagoes.

Esta jornada é um passo crucial para quem busca nao s6 um certificado, mas um conhecimento pratico e
atualizado que fara a diferenca em sua trajetéria profissional, seja ha academia ou no mercado de trabalho. Vamos
juntos desvendar os segredos que fazem uma imagem de moda ir além do simples clique.



O Estilista Alem da Passarela: Uma Visao
360°

Imagine que vocé é um maestro. Sua orquestra nao € composta apenas de musicos, mas de roupas, acessorios,
cenarios, luzes e, claro, uma visao. O estilista de producao atua exatamente como esse maestro, coordenando
todos os elementos visuais para criar uma sinfonia que ressoa com o publico. Nao estamos falando apenas de
desenhar uma peca ou montar um look para um desfile; estamos falando de dar vida a uma ideia, transformando-a
em uma imagem que comunica, inspira ou vende.

Criatividade Organizacao Adaptabilidade

Capacidade de transformar Coordenacao de multiplos Sensibilidade para diferentes
ideias abstratas em imagens elementos visuais para criar contextos e objetivos comerciais
concretas e impactantes harmonia

Muitas vezes, a percepcao comum do estilista se limita ao glamour das passarelas ou ao design de colecdes. No
entanto, o campo do estilismo de producao é vasto e multifacetado, exigindo uma combinag¢ao unica de
criatividade, organizacao e sensibilidade para diferentes contextos. E a capacidade de adaptar sua linguagem
visual para atender a objetivos distintos, seja para contar uma historia artistica em uma revista, reforcar a
identidade de uma marca em uma campanha ou simplesmente apresentar um produto de forma irresistivel em um
e-commerce.

Essa versatilidade € o que torna o estilista de producao um profissional tao valioso e requisitado no mercado atual.
Ele € 0 elo entre a criacao e a comunicacao, o tradutor visual que garante que a mensagem da moda chegue ao
seu destino com clareza e impacto. Compreender as diferentes arenas onde esse estilismo atua € fundamental
para qualguer um que deseje navegar com sucesso no dinamico universo da moda.



Editorial: Contando Historias Sem Palavras

Pense nas suas revistas de moda favoritas. Aquelas paginas repletas de imagens deslumbrantes, que parecem
transportar vocé para outro mundo, com narrativas visuais que evocam emocoes e provocam reflexdes. Isso é o
coracao do estilismo editorial. Aqui, o objetivo principal ndo é vender um produto especifico, mas sim criar uma
atmosfera, explorar um conceito artistico, ou até mesmo comentar sobre questdes sociais e culturais através da

moda.

[J O estilista editorial atua como um contador de histérias, utilizando as roupas e os acessoérios como seu
vocabulario. Cada peca escolhida, cada pose do modelo, cada elemento do cenario € uma palavra nessa

narrativa visual.

E um espaco de liberdade criativa, onde a experimentacao e a ousadia sdo incentivadas, permitindo que o estilista
explore temas complexos, tendéncias emergentes ou visdes artisticas sem as amarras diretas do apelo comercial.

E como um diretor de cinema que, em vez de usar didlogos, utiliza a estética visual para transmitir a esséncia de
sua obra. O foco esta na construcao de um universo, na provocacao de sentimentos e na criacao de uma
experiéncia imersiva para o leitor. Essa abordagem mais artistica e conceitual € o que diferencia o editorial e 0
torna um campo tao inspirador para muitos profissionais da moda.



A Arte da Narrativa Visual em Editoriais

Para criar uma narrativa visual impactante em um editorial, o estilista precisa ir além da simples combinacao de
pecas. E um processo que comeca com uma ideia, um tema ou uma inspiracao, que pode vir de qualquer lugar:
uma obra de arte, um movimento social, uma época histérica ou até mesmo um sentimento abstrato. A partir dai, o
trabalho é traduzir essa inspiracdo em elementos tangiveis.
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Pesquisa e Inspiracao Selecao de Pecas

Busca por referéncias visuais — arquitetura, grafites, Escolha de roupas que evoquem a dualidade entre
texturas industriais, movimento urbano organico e concreto, bruto e sofisticado
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Definicao Estética Colaboracao Criativa

Cabelo e maquiagem complementam a ideia com toque  Trabalho conjunto com fotégrafo e diretor de arte para
futurista ou estética crua paleta, angulos e locacao

Imagine que o tema seja "A Metamorfose Urbana". O estilista comecaria pesquisando referéncias visuais —
arquitetura, grafites, texturas industriais, a fluidez do movimento nas cidades. Em seguida, ele selecionaria pecas
gue evocassem essa dualidade entre o organico e o concreto, o bruto e o sofisticado. Poderia ser um vestido
esvoacante combinado com botas pesadas, ou um blazer de alfaiataria com detalhes desconstruidos. O cabelo e a
maquiagem complementariam a ideia, talvez com um toque futurista ou uma estética mais crua.

A colaboracao com o fotégrafo e o diretor de arte é crucial nesse estagio. Juntos, eles definem a paleta de cores,
0s angulos, a iluminacao e a locacao que melhor servirao a historia. O estilista, nesse contexto, é o guardido da
visdo, garantindo que cada detalhe contribua para a coeséo e a profundidade da narrativa. E um trabalho
minucioso, onde a atencao aos pormenores transforma um conjunto de fotos em uma obra de arte coesa e
significativa.



Campanha Publicitaria: O Produto no Centro
do Palco

Se o estilismo editorial € sobre contar histérias artisticas, o estilismo de campanha publicitaria tem um propdsito
mais direto e estratégico: vender. Aqui, o foco principal € o produto ou a marca. Cada imagem, cada look, cada
pose é cuidadosamente planejada para destacar as qualidades do item, reforcar a identidade da marca e, em
ultima instancia, persuadir o consumidor a comprar.

Editorial Campanha

e Foco na narrativa artistica e Foco no produto/marca

e Liberdade criativa o Estratégia comercial

e Experimentacao e ousadia e Persuasao do consumidor
e Construcao de atmosfera o Reforco da identidade

Pense em uma campanha de perfume. O estilista nao apenas escolhe a roupa que o modelo usara, mas pensa em
como essa roupa complementa a fragrancia, o frasco, a mensagem que a marca quer passar. Se o perfume é
sobre frescor e leveza, as roupas podem ser fluidas e em tons pastel. Se é sobre poder e seducao, os looks podem
ser mais estruturados e em cores intensas. O estilista atua como um estrategista de marketing visual, traduzindo os
valores da marca em uma estética atraente e convincente.

E como um vendedor habilidoso que, em vez de usar palavras, utiliza a imagem para apresentar seu produto da
forma mais desejavel possivel. A criatividade ainda é essencial, mas ela é direcionada para um objetivo comercial
claro. A campanha precisa ser memoravel, impactante e, acima de tudo, eficaz em gerar interesse e desejo pelo
que esta sendo anunciado.



Estrategias de Styling para Impacto
Comercial

Para criar uma campanha publicitaria de sucesso, o estilista precisa dominar a arte de valorizar o produto e a
imagem da marca. Isso envolve uma compreensao profunda do publico-alvo, dos valores da marca e da
mensagem que se deseja transmitir. Nao basta apenas vestir o modelo; é preciso criar um cenario e uma atmosfera
que elevem o produto a um patamar de desejo.

Analise do Publico-Alvo Identidade da Marca Criacao de Desejo
Compreensao profunda de Alinhamento com os valores e Desenvolvimento de cenarios
gquem é o consumidor e o que a personalidade da marca que elevam o produto a um
ele valoriza patamar aspiracional

Considere uma campanha de jeans. O estilista pode optar por um cenario urbano e descontraido, com modelos em
poses dindmicas que realcam o caimento e a versatilidade da peca. Os acessorios seriam escolhidos para
complementar o estilo de vida que a marca quer associar ao jeans —talvez ténis modernos, uma camiseta basica

de alta qualidade e uma jaqueta de couro. A iluminacao seria pensada para destacar a textura do tecido e os
detalhes da costura.

A colaboracao com a equipe de marketing e publicidade é intensa. O estilista precisa entender o briefing da
campanha, os objetivos de venda e a identidade visual da marca. Ele é responsavel por garantir que o styling esteja
alinhado com a estratégia geral, criando imagens que nao apenas sejam bonitas, mas que também ressoem com o
consumidor e o incentivem & acdo. E um equilibrio delicado entre arte e comércio, onde a estética serve a um
proposito muito bem definido.



Editorial vs. Campanha: Duas Faces da
Mesma Moeda

Conceito Editorial Campanha

Objetivo Principal Narrativa artistica e conceitual Promocao de produto/marca
Medida de Sucesso Originalidade e relevancia cultural Eficacia em gerar vendas
Liberdade Criativa Alta - experimentacao incentivada Direcionada - objetivos comerciais
Foco Construcao de universo Valorizacao do produto

Embora ambos os tipos de estilismo busquem criar imagens impactantes, suas motivacoes e abordagens sao
fundamentalmente diferentes. Entender essa distingao é crucial para qualquer profissional da area, pois ela define
o escopo do trabalho, as expectativas e os resultados esperados. E como comparar um artista que pinta para
expressar sua alma com um designer que cria um logo para uma empresa: ambos sao criativos, mas seus objetivos
sao distintos.

O estilismo editorial prioriza a liberdade artistica, a experimentacao e a construcao de narrativas conceituais. Seu
sucesso € medido pela originalidade, pela capacidade de inspirar e pela relevancia cultural que a imagem alcanca.
Ja o estilismo de campanha publicitaria € guiado por objetivos comerciais, focando na promoc¢ao de um produto ou
marca. Seu sucesso € avaliado pela eficacia em gerar desejo, reconhecimento de marca e, em ultima instancia,
vendas.

Ambos exigem um olhar apurado, conhecimento de moda e uma grande capacidade de execucao. No entanto, o
estilista precisa ser um camaleao, adaptando sua sensibilidade e suas técnicas para atender as demandas
especificas de cada projeto. Essa flexibilidade é uma das maiores qualidades de um estilista de producao
completo.



E-commerce: O Desafio de Vender com um
Cligue

Depois de explorar o brilho artistico dos editoriais e a estratégia comercial das campanhas, chegamos a um campo
gue se tornou indispensavel na moda contemporanea: o e-commerce. Aqui, o estilista de producao enfrenta um
desafio unico: como traduzir a beleza, o caimento e a textura de uma peca para a tela de um computador ou
smartphone, de forma que o consumidor sinta o desejo de compra-la sem poder toca-la ou experimenta-la?

Clareza Visual Funcionalidade Conversao

Cada imagem deve Trabalho de precisao onde Maximizar potencial de venda
responder as perguntas que funcionalidade e estética e minimizar chances de

o cliente teria em uma loja caminham lado a lado devolugao

fisica

O estilismo para e-commerce é a vitrine virtual de uma marca. Ele precisa ser claro, informativo e, ao mesmo
tempo, inspirador. Nao ha espaco para ambiguidades ou para a falta de detalhes. Cada imagem deve ser um
convite a compra, respondendo as perguntas que o cliente teria em uma loja fisica: como a peca veste? Qual é o
seu tecido? Como posso combina-la? E um trabalho de precisdo, onde a funcionalidade e a estética caminham lado

a lado.

Imagine que vocé esta montando uma vitrine para uma loja online. Cada produto precisa ser o protagonista, mas
também precisa estar inserido em um contexto que o valorize. O estilista de e-commerce é o arquiteto dessa
vitrine digital, garantindo que cada item seja apresentado da melhor forma possivel, maximizando seu potencial de
venda e minimizando as chances de devolucao.



Still e Lookbook: Detalhe e Movimento para
o Online

Dentro do universo do e-commerce, existem duas abordagens principais de estilismo: o still e o lookbook. Ambas
tém o objetivo de apresentar o produto online, mas com focos e técnicas distintas, como se fossem duas lentes
diferentes para o0 mesmo objeto.

Still (Still Life) Lookbook

e Produto isolado em fundo neutro e Pecas vestidas por modelos

e Foco em detalhes e clareza o Cenarios mais elaborados

e Pecaimpecavelmente apresentada e Mostra versatilidade da peca

o Todos os detalhes visiveis o Diferentes ocasides de uso

e Como um "retrato de identidade" e Como um "guia de estilo visual"

O still (ou "still life") concentra-se em fotos do produto isolado, geralmente em um fundo neutro. Aqui, o estilista
garante que a peca esteja impecavelmente passada, sem vincos, com o caimento correto e todos os detalhes
visiveis — botdes, costuras, texturas. E como um retrato de identidade do produto, onde a clareza e a fidelidade sédo
primordiais. Para um sapato, por exemplo, o estilista pode posiciona-lo de diferentes angulos para mostrar o
solado, o bico, o salto, e até mesmo a parte interna, com enchimentos que mantenham sua forma original.

Ja o lookbook apresenta as pecas vestidas por modelos, em cenarios que podem ser mais elaborados, mas ainda
com foco no produto. O estilista aqui cria combinacées que mostram a versatilidade da peca, como ela pode ser
usada em diferentes ocasiées e com outros itens da colecdo. E como um guia de estilo visual, onde o consumidor
pode se inspirar e visualizar como a roupa ficaria em seu proprio corpo. Para uma calca jeans, o lookbook pode
mostrar a peca combinada com uma blusa casual para o dia a dia, e depois com um blazer e salto para uma
ocasiao mais formal, sempre destacando o caimento e 0 movimento da peca no corpo.



O Ecossistema da Producao: Colaboracao e
Chave

Nenhum grande projeto de estilismo de producao é feito por uma Unica pessoa. E um esforco colaborativo, onde
diferentes talentos se unem para transformar uma visdao em realidade. O estilista, por mais brilhante que seja, é
apenas uma peca nesse quebra-cabeca complexo. Ele precisa interagir e se comunicar de forma eficaz com uma
série de outros profissionais, como fotografos, maquiadores, cabeleireiros, diretores de arte, produtores e até
mesmo os modelos.

@ Fotdografo éﬁ Maquiador

Parceria na definicao de angulos, iluminacao e Colaboracao para que beleza complemente o
atmosfera visual look sem competir

& Cabeleireiro | Diretor de Arte
Alinhamento para reforcar a identidade visual da Definicao conjunta de paleta, cenario e direcao
narrativa estética geral

Pense em um time de futebol. Cada jogador tem uma funcao especifica, mas o sucesso da equipe depende da
capacidade de todos trabalharem juntos, passando a bola, cobrindo espacos e se comunicando constantemente.
Na producao de moda, o estilista € 0 "meio-campo" que conecta a visao criativa com a execucao pratica,
garantindo que todos os elementos visuais estejam em harmonia e sirvam ao objetivo final.

Essa interdependéncia exige nao apenas habilidades técnicas, mas também muita inteligéncia emocional,
capacidade de negociacao e, acima de tudo, respeito pelo trabalho do outro. Construir relacionamentos solidos e
de confianca com esses parceiros é tao importante quanto ter um bom portfélio, pois sao essas conexdes que
abrem portas e garantem que os projetos fluam de forma eficiente e criativa.



Sinergia Criativa: Construindo Pontes com a
Equipe

Para que a colaboracao seja realmente eficaz, o estilista precisa ser um comunicador nato e um facilitador. Isso
significa ndo apenas expressar suas ideias com clareza, mas também saber ouvir, entender as perspectivas dos
outros profissionais e estar aberto a sugestdes. Afinal, cada membro da equipe traz uma expertise unica que pode
enriquecer o resultado final.
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Compartilhamento da Dialogo Criativo Confianca Mutua
Visao Cada profissional contribui com Construcao de linguagem comum
Moodboard e conceito sao sua expertise especifica para fluxo livre de ideias

apresentados para toda a equipe

Por exemplo, ao trabalhar com um fotégrafo, o estilista deve compartilhar o moodboard e a visao conceitual,
discutindo angulos, iluminacao e a atmosfera desejada. O fotografo, por sua vez, pode sugerir poses ou
enquadramentos que realcem o styling de uma forma que o estilista ndo havia imaginado. Com o maquiador e o
cabeleireiro, a conversa gira em torno de como a beleza complementa o look e a narrativa, garantindo que o
cabelo e a maquiagem reforcem a identidade visual sem competir com as roupas.

Ja com o diretor de arte, a parceria é ainda mais profunda, pois ambos sao responsaveis por toda a estética visual
do projeto. Eles definem juntos a paleta de cores, os elementos de cenario e a direcao geral da imagem. A chave é
a confianca mutua e a capacidade de construir uma linguagem comum, onde as ideias fluem livremente e cada um
contribui com o melhor de si para alcancar um resultado que supere as expectativas individuais.



Tendéncias 2025: Sustentabilidade no
Estilismo de Producao

O mundo da moda esta em constante evolucao, e o estilismo de producao nao é excecao. Uma das maiores forcas
motrizes que moldam o setor hoje é a sustentabilidade e a economia circular. Nao se trata mais de uma opcao,
mas de uma necessidade e uma responsabilidade. Para o estilista, isso significa repensar a forma como as roupas
sao escolhidas, produzidas e até mesmo descartadas.

Upcycling Slow Fashion Certificacoes

Roupas antigas transformadas Valorizacao da durabilidade e Busca por materiais com

em algo novo e unico, producao ética em vez do certificacbes como Cradle to
desafiando a criatividade consumo rapido Cradle (C2C)

Imagine que vocé estd montando um editorial e, em vez de usar pecas novas de grandes marcas, decide
incorporar itens de upcycling — roupas antigas transformadas em algo novo e unico. Ou talvez vocé opte por
marcas que praticam o slow fashion, valorizando a durabilidade e a producéao ética, em vez do consumo rapido.
Essa abordagem nao sé alinha o trabalho com valores importantes, mas também abre um leque de possibilidades
criativas, desafiando o estilista a pensar fora da caixa e a encontrar beleza em materiais e processos menos
convencionais.

A incorporacao de praticas de baixo impacto ambiental, o uso de materiais ecoldgicos e a busca por certificacdes
como a Cradle to Cradle (C2C) nao sao apenas tendéncias; sao diretrizes que guiam a industria para um futuro
mais consciente. O estilista que domina esses conceitos nao apenas se destaca ho mercado, mas também
contribui ativamente para uma moda mais responsavel e inovadora.



Moda Digital e Tecnologia: O Futuro do
Styling

Além da sustentabilidade, a moda digital e a tecnologia estao revolucionando o estilismo de producao de maneiras
antes inimaginaveis. Ferramentas como softwares de design 3D, a ascensao dos NFTs (Tokens Nao Fungiveis) e a
moda virtual estao expandindo as fronteiras do que € possivel criar e apresentar. Para o estilista, isso representa
tanto um desafio quanto uma oportunidade de ouro.
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@ Metaverso
NFTs na Moda

Styling para avatares em

Design 3D ColegOdes virtuais onde roupas mundos virtuais, desafiando leis
Softwares como CLO 3D e existem apenas no ambiente da fisica
Browzwear permitem visualizar digital

roupas em avatares com
realismo impressionante

Pense na possibilidade de criar um lookbook inteiro sem produzir uma unica peca fisica. Softwares como CLO 3D e
Browzwear permitem que estilistas e designers visualizem roupas em avatares 3D com um realismo
impressionante, ajustando tecidos, caimentos e cores em tempo real. Isso ndo so6 otimiza custos e tempo, mas
também reduz o desperdicio de materiais em protoétipos. O estilista pode experimentar inumeras combinacoes e
cenarios virtuais antes de decidir o que sera produzido ou fotografado.

Os NFTs na moda e as colecdes virtuais abrem um novo campo para o estilismo, onde as roupas existem apenas
no ambiente digital, usadas por avatares em metaversos ou como itens colecionaveis. O estilista digital precisa ter
uma compreensao profunda de como a moda se manifesta nesse novo espaco, criando looks que desafiam as leis
da fisica e da materialidade. E um convite para a experimentacao pura, onde a imaginacao é o Unico limite.



Desafios e Oportunidades no Estilismo
Contemporaneo

O estilismo de producao, como vimos, € uma area dinamica e em constante transformacao. Os desafios sao
muitos: a necessidade de se manter atualizado com as tendéncias, dominar novas tecnologias, equilibrar a
criatividade com as demandas comerciais €, claro, nhavegar em um mercado cada vez mais competitivo e
consciente. No entanto, é justamente nesses desafios que residem as maiores oportunidades.

. Visao Holistica
Adaptabilidade

Compreensao ampla de todo o

. .
.CapaC|da‘de de se ajustar @ processo de producdo
rapidamente as mudancas do ©
mercado ore
Sustentabilidade
@ Integracao de principios
ecoldgicos no trabalho criativo
Colaboracao %
Trabalho eficaz com equipes 5 Tecnologia
multidisciplinares c® Exploracao de ferramentas

digitais inovadoras

Para o estilista que busca se destacar em 2025 e além, a chave é a adaptabilidade e a visao holistica. Nao basta
ser bom em uma unica area; € preciso ter uma compreensao ampla de todo o processo de producao, desde a
concepcao de uma ideia até a sua execucao final, seja ela fisica ou digital. A capacidade de integrar principios de
sustentabilidade, explorar ferramentas tecnoldgicas e colaborar de forma eficaz com equipes multidisciplinares
sao diferenciais que separam os profissionais comuns dos verdadeiros mestres.

Este € um momento emocionante para estar na moda. As fronteiras estao se expandindo, e o estilista de producao
tem a chance de ser um agente de mudanca, moldando nao apenas a estética, mas também os valores e as
praticas da industria. Ao abracar essas novas realidades, vocé nao apenas garante sua relevancia profissional, mas
também contribui para um futuro da moda mais inovador, responsavel e inspirador.



Consolidacao e Proximos Passos

Chegamos ao fim de nossa jornada pela Aula 9, e espero que vocé tenha percebido a amplitude e a complexidade
do estilismo de producao. Vimos que ser um estilista vai muito além de escolher roupas; € sobre contar histoérias,
construir marcas, impulsionar vendas e, cada vez mais, inovar com responsabilidade. Desde a liberdade artistica
dos editoriais até a precisao estratégica das campanhas e a funcionalidade do e-commerce, cada modalidade
exige um olhar e uma abordagem unicos. A colaboracdo com a equipe € a incorporacao de tendéncias como
sustentabilidade e moda digital sao pilares para o sucesso ho cenario atual.

[J Em pratica:

e Ao analisar uma imagem de moda, tente identificar se ela € um editorial, uma campanha ou para e-
commerce, e quais estratégias de styling foram usadas.

e Comece a observar como as marcas que vocé admira utilizam o styling para comunicar seus valores e
vender seus produtos.

e Pense em como vocé poderia aplicar principios de sustentabilidade em um projeto de styling, mesmo
que seja para um trabalho académico.

o Explore as possibilidades que a tecnologia oferece para o estilismo, pesquisando sobre softwares 3D
ou projetos de moda digital.

Autoavaliacao

1. Qual a principal diferenca entre o estilismo editorial e o de campanha publicitaria? a) O editorial foca na venda
direta, enquanto a campanha foca na narrativa artistica. b) O editorial prioriza a narrativa conceitual, e a
campanha foca na promoc¢ao do produto/marca. c) O editorial usa modelos, e a campanha usa apenas
manequins. d) O editorial é para revistas, e a campanha é apenas para televisao.

2. Qual das seguintes ferramentas tecnoldgicas € mais relevante para o estilismo de producao no contexto da
moda digital? a) Maquinas de costura industriais. b) Softwares de design 3D como CLO 3D. c) Impressoras 2D
de alta resolucado. d) Ferramentas de corte a laser para tecidos.

3. No estilismo para e-commerce, qual a funcao principal do "still"? a) Criar uma narrativa complexa com multiplos
modelos. b) Apresentar o produto isolado, com foco em detalhes e clareza. c) Mostrar o produto em
movimento, em diferentes cenarios. d) Gerar uma experiéncia imersiva de realidade virtual.

4. A colaboracao com outros profissionais (fotografos, maquiadores, diretores de arte) € crucial no estilismo de
producao porque: a) Reduz a carga de trabalho do estilista, que nao precisa se preocupar com outros aspectos.
b) Garante que o estilista tenha total controle criativo sobre todas as etapas. c) Permite que diferentes
expertises se unam para criar um resultado coeso e de alta qualidade. d) E uma exigéncia legal para qualquer
producao de moda.

5. Descreva brevemente como as tendéncias de sustentabilidade podem influenciar as escolhas de um estilista de
producao em um projeto contemporaneo.



Gabarito e Respostas

1 2

Resposta: b) Resposta: b)
Editorial prioriza narrativa Softwares de design 3D
conceitual, campanha como CLO 3D sao

foca na promocao fundamentais

Resposta Sugerida para a Questao 5:

3 4

Resposta: b) Resposta: c¢)
Still apresenta produto Diferentes expertises se
isolado com foco em unem para resultado

detalhes coeso

As tendéncias de sustentabilidade podem influenciar um estilista de producao ao direcionar a escolha de pecas
de upcycling, marcas de slow fashion, materiais ecoldgicos ou de baixo impacto ambiental. Isso ndo sé alinha o
projeto com valores éticos, mas também estimula a criatividade na busca por solucées inovadoras e
responsaveis, como a reutilizacao de pecas ou a valorizacao de producdes locais e artesanais.



Recursos e Proximos Passos

Proxima Aula: Desenvolvimento de Colecao

Na Aula 10, mergulharemos no "Desenvolvimento de Colecao: Planejamento e Execucao", onde vocé aprendera a
estruturar e tirar do papel uma colecao de moda, desde a pesquisa inicial até a producao final.

D &

Livros Recomendados Revistas Online Plataformas Digitais
"Styling: The Art of Fashion Vogue Runway, Business of CLO 3D, Browzwear - para
Image Making" de Sarah Fashion - para acompanhar explorar o futuro do design e
Schuman - para aprofundar tendéncias e analises de estilismo digital

conceitos de imagem mercado

(J NOTAIMPORTANTE: As informacdes regulatorias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracdes.



