Aula 6 - O Processo Criativo: Da Pesquisa ao
Conceito

Do Caos a Colecao: Um Guia Para Encontrar Sua Voz Criativa

Imagine chegar em casa ap6s um longo dia. A mente esta cansada, mas uma faisca de criatividade insiste em
brilhar. Vocé sente vontade de criar algo novo, algo seu, mas se depara com uma parede branca, um siléncio
intimidador. De onde vém as grandes ideias? Sera que os grandes estilistas possuem uma fonte secreta de
inspiracao que nds, meros mortais, ndo conhecemos? A verdade é que a criatividade na moda raramente é um raio
que cai do céu. Ela é um processo, uma jornada metodica e fascinante que qualquer pessoa pode aprender a
navegar.

O objetivo desta aula é entregar a vocé o mapa e a bussola para essa jornada. Ao final destes 90 minutos, vocé
nao apenas entendera como as tendéncias nascem, mas sera capaz de pesquisa-las, interpreta-las e, o mais
importante, traduzi-las em um conceito de colecao que seja auténtico e poderoso. Deixaremos de ser
espectadores passivos da moda para nos tornarmos cacadores de sinais, arquitetos de universos visuais e
contadores de historias.

Navegaremos juntos por um caminho claro: comecaremos aprendendo a atuar como detetives culturais,
investigando tendéncias nas ruas e nas plataformas digitais. Em seguida, organizaremos nossas descobertas em
um painel semantico, nosso mapa visual. Com esse mapa em maos, construiremos o coracao de qualquer colecao:
um conceito forte, com tema, publico e narrativa. Por fim, veremos como a tecnologia e a psicologia estao
revolucionando essa jornada, e colocaremos a mao na massa com uma atividade pratica para solidificar todo o
conhecimento.



Desvendando o Futuro: A Arte e a Ciéncia da
Pesquisa de Tendéncias

[) Dica Profissional: Um pesquisador de tendéncias € como um meteorologista cultural - analisa as
"correntes" sociais para prever o "clima" estético que esta por vir.

Vocé ja teve a sensacao de que, de repente, todo mundo comecou a usar uma cor especifica ou um tipo de calca
que antes parecia esquecido? Isso ndo é magica nem coincidéncia. E o resultado visivel de um trabalho invisivel e
meticuloso: a pesquisa de tendéncias. Pense em um estilista nao como um artista isolado em seu ateli€, mas como
um detetive cultural, um antropologo do presente, sempre em busca de pistas sobre 0s desejos e as hecessidades
que irao moldar o futuro.

Essa investigacao € o que separa uma colecao relevante de uma mera sequéncia de roupas bonitas. Ela funciona
como uma especie de meteorologia cultural. Um meteorologista nao inventa o clima; ele analisa correntes de ar,
pressao atmosférica e umidade para prever se teremos sol ou tempestade. Da mesma forma, um pesquisador de
tendéncias analisa as "correntes" sociais, a "pressao" econdémica e a "umidade" tecnoldgica para prever o "clima"
estético que esta por vir. E a ciéncia de ver o padrdo antes que a chuva comece a cair no mercado.

Um dos métodos mais fascinantes e com o0s pés no chao para essa investigacao é o Coolhunting. O nome ja diz
tudo: "cacar o que é legal". Mas nao se trata de procurar o0 que € popular, e sim o que é inovador e esta nas franjas
da cultura. Imagine um coolhunter no bairro de Harajuku, em Toquio. Ele ndo esta apenas fotografando looks
extravagantes; ele esta observando como os jovens customizam suas roupas, que mensagens eles escrevem em
suas jaguetas, que tipo de musica escutam nos fones de ouvido. Ele esta decodificando um comportamento, um
anseio por individualidade que, meses depois, pode inspirar uma colecao inteira de uma marca de luxo sobre o
tema da "rebeliao criativa".



Com o Pé na Rua: O Que Significa Ser um
Coolhunter?

Observacao Antropolégica  Mapeamento de Territorio Relatorio Estratégico
Mergulhar no habitat natural das |dentificar rotas seguras (tendéncias Transformar observacdes em

tribos urbanas para entender seus emergentes), pontos de perigo insights acionaveis para diretores de
rituais, valores e linguagem visual. (modismos passageiros) e fontes de  criacao desenvolverem colecdes.

recursos (novas ideias).

A figura do coolhunter nos mostra que as pistas mais valiosas para o futuro da moda raramente estao dentro dos
escritérios ou das salas de reunido. Elas estao vivas, pulsando nas ruas, em comunidades online de nicho, em
festivais de musica alternativa, em feiras de arte independente. O coolhunting é, em sua esséncia, uma abordagem
antropoldgica. O pesquisador mergulha no habitat natural das tribos urbanas para entender seus rituais, seus
valores e sua linguagem visual.

Pense no coolhunter como um batedor enviado a frente de um exército. A missao do batedor nao é entrar em
batalha, mas sim mapear o terreno desconhecido, identificar as rotas seguras (tendéncias emergentes com
potencial), os pontos de perigo (modismos passageiros que morrerao em breve) e as fontes de recursos (novas
ideias e estéticas). Os relatérios que ele traz de volta sdo vitais para que os generais (os diretores de criacao)
possam tracar uma estratégia de ataque (a colecao) com muito mais chance de sucesso.

Exemplo Pratico: Um coolhunter observa em uma feira de artesanato local jovens designers especializados em
consertar e customizar pecas de breché com técnicas de bordado visivel, inspiradas no Kintsugi japonés.
Conectado a conversa global sobre economia circular, isso se torna insight para uma colecao baseada no
conceito de "beleza reparada".

Isso nos leva a uma questao importante: a observacao de rua é fundamental, mas como podemos escalar essa
percepcao e entender o que acontece simultaneamente em Sao Paulo, Seul e Estocolmo?



A Biblioteca do Futuro: Navegando em
Plataformas Como o WGSN

Um unico detetive, por mais brilhante que seja, tem um campo de
visdo limitado. E impossivel estar em todos os lugares ao mesmo ) O WGSN em Numeros

tempo. Para uma marca que opera globalmente, confiar apenas no ) )
e Mais de 40.000 clientes

coolhunting seria como tentar navegar o oceano olhando apenas lobai
globais

para a marola ao lado do barco. E aqui que entram as grandes

plataformas de previsao de tendéncias, como o WGSN (Worth * Relatdrios atualizados

Global Style Network), que funcionam como verdadeiros satélites diariamente

culturais. e Analise de milhdes de dados

Nao veja o WGSN como um simples site de moda. Pense nele 0 [PIERNBEEs Bl 2 M

como uma imensa biblioteca digital sobre o futuro. Uma biblioteca S SRt
viva, que é atualizada diariamente por um exército de
pesquisadores, analistas de dados e jornalistas espalhados pelo
mundo. Em vez de prateleiras com livros sobre o Império Romano,
vocé encontra relatorios detalhados sobre "As cores-chave para o
Verao de 2027", "O impacto do design adaptativo no varejo" ou
"Padrdes de consumo da Geragdo Z na América Latina". E uma
ferramenta que transforma a intuicao em inteligéncia de mercado,
usando Inteligéncia Artificial e analise de big data para validar

suas previsoes.

Imagine que vocé precisa desenvolver uma nova linha de roupas esportivas. Sua intuicao diz que as pessoas
querem mais do que apenas funcionalidade. Vocé acessa o WGSN e encontra um relatério aprofundado chamado
"A Terceira Via: A Fusao do Bem-Estar, Trabalho e Lazer". O relatério nao apenas confirma sua intuicao com dados
de vendas e buscas online, mas também oferece direcées concretas: paletas de cores calmantes, sugestdes de
tecidos tecnoldgicos com propriedades antibacterianas e até mesmo modelos 3D, feitos em softwares como o CLO
3D, de silhuetas que transitam perfeitamente entre uma reunido por video e uma aula de ioga. O WGSN nao lhe da
0 peixe, mas Ihe entrega a vara de pescar mais moderna do mercado.



As Passarelas Falam: Como Analisar
Desfiles de Moda

Macrotendéncias Microtendéncias

Grandes ideias e correntes de pensamento que Detalhes especificos que dao vida as grandes ideias

unem varias colecoes . g
e Tipos especificos de gola

e Retorno ao minimalismo dos anos 90 « Uso recorrente de materiais

e Onda de otimismo com cores vibrantes « Acabamentos de costura Unicos

e Movimento de sustentabilidade

Ja exploramos as ruas, o epicentro do novo, e mergulhamos nos dados, a espinha dorsal da validacao comercial.
Agora, vamos voltar nossos olhos para o grande palco da moda, o lugar onde a criatividade é apresentada em sua
forma mais pura e conceitual: as passarelas. Assistir a um desfile para um profissional de criacao € muito diferente
de fazer isso como um mero espectador. Nao se trata de entretenimento; trata-se de um intenso exercicio de
decodificacao e reconhecimento de padroes.

A analise de passarelas nao tem como objetivo copiar os looks que sao apresentados. Isso seria o0 caminho mais
rapido para a irrelevancia. O objetivo é identificar as macro e micro tendéncias. As macrotendéncias sao as
grandes ideias, as correntes de pensamento que unem varias colecées, como um retorno ao minimalismo dos anos
90 ou uma onda de otimismo expressa através de cores vibrantes. As microtendéncias sao os detalhes que dao
vida a essas grandes ideias: um tipo especifico de gola, o uso recorrente de um material, um acabamento de

costura. A confirmacao de uma tendéncia vem pela repeticao consistente desses elementos nas principais capitais
da moda.

Analogia: Pense nessa analise como o trabalho de um critico literario que 1€ todos os romances lancados em

uma temporada. Se dez dos maiores autores do ano estao escrevendo sobre solidao na era digital, temos um
retrato do espirito do nosso tempo.

Mas agora enfrentamos um novo desafio. Temos em maos anotacdes de rua, relatérios de dados e analises de
desfiles. Como organizar essa avalanche de informacdes de uma forma que faca sentido e inspire a criacao?



O Painel Semantico: Construindo Seu
Compasso Criativo

Qualidades Essenciais do . i
Moodboard [ Dica de Construcao

O moodboard é como o storyboard de um
filme - garante que toda a equipe

Coesao
compartilhe exatamente a mesma visao
Todas as imagens, texturas e palavras devem criativa.
conversar entre si e apontar para a mesma
direcao
Inspiracao

Deve evocar a atmosfera e o universo emocional
da futura colecao

Imagine tentar contar a alguém sobre um sonho que vocé teve. Vocé tem fragmentos de imagens, uma paleta de
cores difusa, uma emocao predominante, mas falta uma linha que conecte tudo. Sua pesquisa de tendéncias, nesta
fase inicial, € muito parecida com esse sonho: um amontoado de referéncias, palavras-chave e dados ainda
desconexos. O desafio é transformar essa névoa de informacdes em algo concreto, um guia visual que possa
orientar todo o0 seu processo criativo.

E exatamente para isso que serve o Painel Semantico, também conhecido como Moodboard. Esqueca a ideia de
que ele é apenas um quadro de inspiracao ou uma colagem bonita. O moodboard é uma ferramenta de
pensamento estratégico disfarcada de arte. Ele é a ponte que conecta a pesquisa abstrata ao design tangivel. Um
bom moodboard precisa ter duas qualidades essenciais: ser coeso, ou seja, todas as imagens, texturas e palavras
devem conversar entre si e apontar para a mesma direcao; e ser inspirador, evocando a atmosfera e o universo
emocional da futura colecao.

A construcao do moodboard é analoga a tarefa de um diretor de cinema criando o storyboard de um filme. Antes
de filmar uma unica cena, o diretor reune referéncias visuais para tudo: a paleta de cores que definira o drama, a
arquitetura que dara o tom da cidade, o tipo de tecido que vestira o protagonista. Esse painel garante que toda a
equipe, do fotografo ao figurinista, compartilhe exatamente a mesma visao. O moodboard € o storyboard da sua
colecao. Ele alinha a equipe e, mais importante, alinha suas proprias ideias, forcando-o a tomar decisdes e a
encontrar o foco.

Exemplo Pratico: Inspirado pelas tendéncias de moda digital e o metaverso, um estilista constréi um painel
com texturas de placas de circuito, imagens de aguas-vivas bioluminescentes, retratos andréginos e palavras-
chave como "Fluidez", "Avatar" e "Etéreo". O resultado: "Natureza Digital" - um conceito que explora como a
tecnologia pode imitar e expandir a beleza organica.




Do Mood ao Significado: Desenvolvendo o
Conceito da Colecao

Publico-Alvo

A pessoa especifica para quem
B estamos criando

Tema Ex: "A arquiteta de 35 anos que

O assunto ou inspiracao valoriza pecas estruturadas”
principal @
Ex: "A arquitetura brutalista de
Sgo Paulo" A histéria que conecta o tema ao
@ publico
Ex: "Forca e delicadeza em
harmonia urbana”

Narrativa

Um moodboard visualmente deslumbrante € um ponto de partida fantastico, mas ele € como um palco lindamente
decorado antes do inicio da peca. Ele cria a atmosfera, mas ainda nao nos conta a historia. Uma colecao de moda
precisa de um roteiro, uma ideia central que justifique cada escolha, desde a cor de um botao até o formato de
uma silhueta. Essa ideia central, essa espinha dorsal intelectual e emocional, € o conceito da colecao.

O desenvolvimento do conceito € o momento em que transformamos o "mood" (o sentimento) em "meaning" (o
significado). Um conceito robusto € geralmente sustentado por trés pilares fundamentais. O primeiro é o tema, que
€ 0 assunto ou a inspiracao principal (por exemplo, "A arquitetura brutalista de Sado Paulo"). O segundo é o
publico-alvo, a pessoa especifica para quem estamos criando (por exemplo, "A arquiteta de 35 anos que valoriza
pecas estruturadas e atemporais"). O terceiro, e talvez o mais crucial, € a narrativa, a historia que conecta o tema
ao publico.

(J Analogia: Pense no desenvolvimento do conceito como escrever a constituicdo de um novo pais (sua
colecao). O moodboard é a bandeira, o conceito € o documento que define as leis, descreve os cidadaos
e narra a historia de fundacao.

Vamos voltar ao nosso moodboard de "Natureza Digital". O conceito poderia ser articulado da seguinte forma:
Tema: Biomimética Digital. Publico-alvo: O ndmade digital criativo, que transita entre o mundo fisico e o virtual.
Narrativa: "E se a Mae Natureza soubesse programar?". A colecao explora como seriam as formas naturais
(conchas, asas de inseto, corais) se fossem geradas por um algoritmo, criando uma fusao entre o organico e o
codigo. Agora sim, temos um guia claro para comecar a desenhar.



Lentes Diferentes Para o Mesmo Futuro

Caracteristica Coolhunting WGSN Analise de Passarelas

Ambito Micro-tendéncias, Macro-tendéncias, Tendéncias de design,
nichos, vanguarda dados comerciais silhuetas, cores

Origem Ruas, subculturas, Analise de big data, Desfiles de moda,
comportamento real pesquisas globais diretores criativos

Vantagem Alta originalidade, Validacao de mercado, Direcao estética,
autenticidade seguranca refinamento

Exemplo Observar bio-materiais Relatério: alta de 300% Uso de tecidos similares
em festival de arte na busca por "couro de em colecoes de Stella

cogumelo” McCartney

Até agora, discutimos trés abordagens principais para entender o que esta por vir: ouvir as conversas sussurradas
nas ruas (Coolhunting), consultar a vasta biblioteca de dados globais (WGSN) e analisar o grande espetaculo das
passarelas. E fundamental entender que essas ndo sdo trés opcdes excludentes, mas sim trés lentes diferentes
que, quando sobrepostas, nos dao uma visao muito mais nitida e profunda do futuro. Confiar em apenas uma delas
é como tentar montar um quebra-cabeca complexo tendo acesso a apenas um terco das pecas.

Cada método nos oferece uma camada de informacao unica. O Coolhunting € a nossa fonte de autenticidade e
inovacao crua; ele nos mostra o que a vanguarda esta pensando e fazendo antes de qualquer outra pessoa. As
plataformas como o WGSN pegam esses sinais embrionarios e os validam em escala global, fornecendo a
seguranca dos dados e a direcao comercial. Por fim, a analise das passarelas age como um filtro de refinamento,
mostrando como as mentes mais criativas da industria estao interpretando e elevando esses mesmos sinais,
dando-lhes uma forma e uma estética sofisticadas.

Analogia do Café Especial: O Coolhunting é o agricultor que descobre um novo grao. O WGSN ¢é o laboratério
que analisa e valida sua qualidade. A analise de passarela € o barista campeao que desenvolve um método
unico de extracao, elevando o sabor a um nivel de arte.




Storytelling na Moda: Roupas que Falam

& S ke

Conexao Emocional Narrativa Integrada Universo Coeso

As pessoas compram identidade, A histéria se manifesta em cada Transforma uma colecao de
pertencimento e narrativa, nao ponto de contato: tecido, botao, roupas em um mundo desejavel e
apenas produtos cenografia, Instagram significativo

Pense por um momento na peca de roupa mais especial que vocé tem. Ha uma grande chance de que seu valor
nao esteja no preco ou no material, mas na historia que ela carrega — a jaqueta que foi do seu pai, o vestido que
vocé usou em um dia inesquecivel. Em um mercado saturado de produtos, a histéria ndo é um acessorio; ela é o
proprio tecido que conecta emocionalmente uma marca ao seu consumidor. As pessoas nao compram mais
apenas um produto, elas compram uma identidade, um pertencimento, uma narrativa na qual desejam ser
protagonistas.

O Storytelling na moda é a arte de infundir o conceito da colecao em cada ponto de contato que o consumidor tem
com a marca. A narrativa deixa de ser apenas um texto no site e passa a se manifestar na escolha de um tecido
que remete ao tema, no design de um botdo que conta uma pequena parte da histoéria, na cenografia do desfile, na
legenda de uma foto no Instagram. E o que transforma uma colecdo de roupas em um universo coeso e desejavel.
Uma boa histéria da alma as roupas.

() Exemplo: Design Inclusivo

Uma marca com tema "Autonomia" incorpora fechos magnéticos discretos em vez de botdes, permitindo
que pessoas com deficiéncia se vistam com independéncia. A campanha conta a histéria real de como o
design impactou a vida de um usuario - a roupa se torna ferramenta de empoderamento.

Isso se torna especialmente poderoso quando falamos de inclusao e diversidade. Uma marca que realmente
abraca essa narrativa nao se limita a contratar modelos diversos para sua campanha. A historia € contada atraves
do préprio produto. Por exemplo, ao desenvolver uma colecdo com o tema "Autonomia", a marca pode incorporar
principios de design adaptativo, utilizando fechos magnéticos discretos em vez de botdes, permitindo que
pessoas com deficiéncia ou dificuldades motoras se vistam com independéncia. A campanha, entdo, ndo mostra
apenas a diversidade estética, mas conta a histoéria real de como aquele design impactou a vida de um usuario. A
roupa deixa de ser um objeto passivo e se torna uma ferramenta de empoderamento, contando uma historia de
dignidade e design inteligente.



Narrativas do Futuro: Tecnhologia e Emocao

A forma como contamos histérias é tdo antiga quanto a
humanidade, mas as ferramentas que usamos para isso estdo em
constante e vertiginosa evolugao. Hoje, as fogueiras em torno das
guais nos reunimos sao digitais, e as histérias sao contadas com
pixels, codigos e realidades virtuais. Para o estilista
contemporaneo, dominar essas novas ferramentas tecnoldgicas é
tao essencial quanto saber desenhar um croqui. Elas ndo sao
apenas recursos técnicos; sao portais para novas formas de
expressao e conexao emocional.

A moda digital e a tecnologia estao redefinindo os limites do
storytelling. Softwares como o CLO 3D e o Browzwear permitem
que os designers criem prototipos virtuais ultrarrealistas de suas
pecas. Isso ndo apenas é uma pratica de sustentabilidade imensa,
por evitar o desperdicio de tecido, mas também permite criar
narrativas visuais impossiveis no mundo fisico. Imagine um desfile
digital onde as roupas mudam de cor e forma em resposta a
musica, contando uma histéria de transformacao em tempo real.

ok

\

CLO 3D

Prototipos virtuais ultrarrealistas

NFTs

Certidao de nascimento digital das
pecas

Metaverso

Palco infinito para experiéncias
imersivas

Pense nesta evolucao tecnoldgica como a invencao da camera de cinema para um diretor de teatro. O teatro é

poderoso, mas limitado a um espaco fisico. O cinema abriu a possibilidade de controlar o ponto de vista, de dar

closes em detalhes, de criar mundos inteiros através de cenarios e efeitos. Da mesma forma, as ferramentas 3D, os

NFTs e o metaverso sao a "camera de cinema" do estilista. Um NFT pode funcionar como uma certidao de
nascimento digital para uma peca, contando sua histéria de origem, seus materiais e seus antigos donos de forma

transparente. O metaverso se torna um palco infinito para experiéncias de marca imersivas, onde seu publico ndo

apenas assiste a historia, mas pode entrar e interagir com ela através de seus avatares.



Além da Aparencia: Cor, Forma e Emocao

Psicologia das Cores Neuroestética Neuromarketing

Como nosso cérebro processa Estudo cientifico de como cores, Aplicacao deliberada desses
informacdes visuais e dispara formas e texturas afetam nossa principios para criar conexao
respostas emocionais percepcao emocional profunda
especificas

Ja temos um conceito forte e uma narrativa envolvente. Sabemos até mesmo como usar a tecnologia para contar
essa histoéria de formas inovadoras. Mas como garantimos que nossas criacées comuniquem a emocao desejada
de forma instanténea, quase instintiva? Por que uma sala pintada de amarelo nos parece mais alegre e um terno
com ombros pontudos nos passa uma imagem de poder? A resposta esta na ciéncia da percepgao, um campo que
mistura arte, psicologia e neurociéncia.

A Psicologia das Cores e a Neuroestética sao areas de estudo que investigam como nosso cérebro processa
informacdes visuais e como cores, formas e texturas disparam respostas emocionais especificas, muitas vezes
subconscientes. Essas reacdes sao moldadas tanto pela nossa biologia (o vermelho associado ao perigo ou a
paixao) quanto pela nossa cultura. Um designer que entende esses principios pode usa-los de forma deliberada
para reforcar o conceito de sua colecao, aplicando conceitos de neuromarketing para criar uma conexao mais
profunda com o consumidor.

Analogia Musical: Imagine um designer trabalhando como um compositor de trilhas sonoras. O compositor
sabe que notas menores evocam melancolia, ritmo acelerado cria tensao. O estilista faz o mesmo: as "notas"
sao as cores, o "ritmo" é a silhueta, os "instrumentos" sao as texturas.

Na pratica, para uma colecao com o tema "Santudrio Urbano", destinada a um publico que busca refugio do caos
da cidade, o designher pode usar essa ciéncia a seu favor. Ele escolheria uma paleta de verdes musgo, azuis
profundos e tons terrosos, cores comprovadamente calmantes. As silhuetas seriam fluidas e arredondadas,
evitando angulos agudos que podem ser percebidos como agressivos. Os materiais teriam um toque macio e
reconfortante, como Ia reciclada ou algodao organico. Cada elemento € intencionalmente escolhido para fazer o
usuario nao apenas parecer, mas genuinamente sentir-se mais calmo e protegido.



O Estilista-Cientista: Inteligencia Artificial e
a Nova Intuicao

Como a IA Revoluciona a Pesquisa

“ |A identifica aumento de 400% nas

Varredura Massiva conversas que cruzam "trabalho remoto",
"conforto" e "alfaiataria". Equipe criativa
interpreta: conceito "Soft Power" - blazers

[ Exemplo Pratico

Analise de milhdes de imagens, posts e dados de

vendas em minutos ) o
com estrutura visual classica em malhas

tecnologicas.

e

Identificacao de Padroes

Correlacdes humanamente impossiveis de detectar

¥

Insights Preditivos

Sinais culturais muito antes de chegarem as
passarelas

A intuicao sempre foi celebrada como a qualidade quase mistica do grande criador. Aquele "faro" para o que vai
ser o proximo grande sucesso, a capacidade de sentir o zeitgeist. Contudo, na era do big data, a intuicao nao
precisa mais trabalhar sozinha. A ascensao da Inteligéncia Artificial na previsao de tendéncias esta equipando os
criativos com uma nova ferramenta poderosa, que nao substitui o instinto, mas o amplifica com o poder da analise
de dados em massa.

Pense em como a IA esta transformando esse cenario. Algoritmos avancados sao capazes de varrer milhdes de
imagens no Instagram, posts em blogs, artigos de noticias e dados de vendas de e-commerce em questao de
minutos. Eles conseguem identificar padroes e correlacdes que seriam humanamente impossiveis de detectar. A IA
pode notar, por exemplo, que a cor "verde-oliva" esta aparecendo com frequéncia crescente em posts sobre
decoracao de interiores e, simultaneamente, em listas de ingredientes de restaurantes de vanguarda. Essa
triangulacao de dados pode sinalizar um movimento cultural maior em direcao ao "naturalismo", muito antes que
ele chegue as passarelas.

Usar a IA na previsao de tendéncias € como dar a um astronomo do século XVII um telescépio espacial Hubble. O
astronomo antigo ja tinha sua intuicao e conhecimento para observar o céu a olho nu e fazer previsdes. Mas o
Hubble permite que ele veja galaxias que antes eram invisiveis, colete dados sobre a composi¢cao das estrelas e
entenda o universo com uma profundidade inimaginavel. O telescopio ndo diz ao astrbnomo o que pensar, mas lhe
da uma quantidade e uma qualidade de informacao infinitamente superiores para embasar suas teorias.

Um exemplo pratico: uma equipe de design recebe um relatorio de uma IA que identificou um aumento de 400%
nas conversas online que cruzam os termos "trabalho remoto", "conforto" e "alfaiataria". O dado bruto é da
maquina. A magica acontece quando a equipe criativa interpreta esse dado. Eles nao criam simplesmente um
blazer de moletom. Eles desenvolvem um conceito de "Soft Power", criando pecas com a estrutura visual da
alfaiataria classica, mas feitas com malhas tecnoldgicas de alta performance, unindo autoridade e bem-estar. A |1A
aponta a direcao, mas o humano guia o caminho com criatividade e sensibilidade.



Atividade Guiada: Seu Primeiro Mini-
Moodboard

Edicao Implacavel

Caca por Imagens Seja um curador rigoroso.

Use Pinterest, revistas ou livros. Selecione de 8 a 12 imagens que
Selecione um dos trés temas Nao procure apenas roupas! formem um universo coeso.
gue mais ressoa com VOCeé:

Escolha Seu Tema

o Jardim Secreto: textura de Adicione 3 a 5 palavras-chave

e "Jardim Secreto Urbano" muro com musgo, luz filtrada que sintetizem a alma do painel.
« "Nostalgia Digital Anos por folhas

2000" » Nostalgia Digital: interfaces
e "Luxo Silencioso" antigas, estética pixelada,

plastico translucido

e Luxo Silencioso: materiais
nobres, minimalismo,
qualidade tatil

Toda a teoria que exploramos até agora é como aprender a ler um mapa. E uma habilidade crucial, mas a
verdadeira aventura comeca quando damos o primeiro passo no territério. Chegou a hora de colocar a mao na
massa, de transformar o conhecimento em acao. Faremos isso juntos, em um exercicio focado e criativo: a criacao
de um mini-moodboard para uma colecao capsula. Uma colecao capsula € um conjunto pequeno e coeso de

pecas essenciais e intercambiaveis, o formato perfeito para exercitar a criacao de um conceito sem a pressao de
desenhar dezenas de looks.

Primeiro, vamos definir um ponto de partida, o seu norte. Escolha um dos trés temas a seguir, aquele que mais

ressoar com vocé neste momento: 1) "Jardim Secreto Urbano", 2) "Nostalgia Digital Anos 2000" ou 3) "Luxo

Silencioso". Este tema sera a semente da sua ideia. Nao pense demais, apenas escolha o que te desperta mais
curiosidade.

Agora, com o tema em mente, comece sua caca por imagens. Use ferramentas como o Pinterest, ou mesmo
revistas antigas e livros. O segredo € nao procurar apenas por fotos de roupas. Para "Jardim Secreto Urbano", por
exemplo, procure pela textura de um muro com musgo, pela luz do sol filtrada por folhas, por uma paleta de cores
de flores que nascem no concreto. Para "Nostalgia Digital", procure por interfaces de sistemas operacionais
antigos, pela estética pixelada de jogos, por texturas de plastico translucido. Colete mais imagens do que vocé
acha que precisa. Crie um pequeno banco de "palavras visuais".

() Dica Fundamental: Um moodboard é definido tanto pelo que vocé decide excluir quanto pelo que vocé
inclui. A edicao € o coracao do processo criativo.

O préximo passo € o mais importante: a edicao. Olhe para todas as imagens que vocé salvou e seja um curador
implacavel. Um moodboard é definido tanto pelo que vocé decide excluir quanto pelo que vocé inclui. As imagens
conversam entre si? Elas contam a mesma historia? Se uma imagem, mesmo que bonita, destoa do resto, ela
precisa sair. O objetivo é a coesao. Ao final, selecione de 8 a 12 imagens que formem um universo visual unico e
forte. Por fim, adicione de 3 a 5 palavras-chave que sintetizem a alma do seu painel. Este exercicio € o coracao do
processo criativo; ele treina seu olhar para encontrar clareza em meio ao caos de referéncias.



Do Conceito a Pratica: Consolidando a Visao

Detetives de Tendéncias Conceito Robusto

Coolhunting, WGSN e analise de Tema, publico-alvo e narrativa que dao
passarelas para capturar sinais do alma ao projeto
futuro

Painel Semantico Tecnologia e Psicologia

Organizacao visual coesa que Ferramentas digitais e ciéncia da
transforma pesquisa em direcao criativa percepcao expandindo fronteiras
criativas

Nesta aula, fizemos uma viagem completa, partindo da imensidao de informacdes soltas até chegarmos a clareza
de um conceito bem definido. Comeg¢amos nossa jornada aprendendo a agir como detetives de tendéncias,
usando as lentes do Coolhunting para encontrar 0 hovo nas ruas, consultando os oraculos digitais como o WGSN
para validar nossas intuicées com dados e decodificando as mensagens das passarelas para entender o dialogo
da alta moda.

Em seguida, aprendemos a organizar todo esse conhecimento em nosso proprio mapa do tesouro: o painel
semantico. Vimos que um moodboard eficaz ndo € uma colagem aleatéria, mas sim uma ferramenta estratégica
que precisa ser coesa e inspiradora. Com esse mapa em maos, fomos capazes de definir um destino claro,
desenvolvendo um conceito de colecao com seus trés pilares: tema, publico-alvo e, crucialmente, uma narrativa
cativante que da alma ao projeto. Exploramos também como as novas tecnologias, da Inteligéncia Artificial ao
design 3D, e a compreensao da psicologia humana estao expandindo as fronteiras do processo criativo.

Em Pratica Conectando com a Préxima Aula

e Antes de iniciar seu préximo projeto criativo, Agora que temos um conceito poderoso e uma
dedique tempo para construir um moodboard. direcao visual clara, surge a pergunta: como
Trate-o como uma etapa obrigatoria, nao traduzimos esse universo de ideias em um formato
opcional. que um modelista, uma costureira ou uma fabrica

e Comece a observar o mundo com um "olhar de possam entender? E hora de transformar a visdo em
tendéncia". Seja em um filme, em uma viagem representacao. Na nossa Aula 7 - llustracao de
ou no seu bairro, pergunte-se: Que padrées de Moda e Desenho Técnico, vamos mergulhar nas
comportamento e estética estou vendo aqui? técnicas fundamentais para dar vida aos nossos

) i conceitos no papel e na tela. Aprenderemos a criar
e Ao ver uma peca de roupa interessante, desafie-

. . e . croquis de moda que expressem o movimento e a
se a imaginar: Qual € a historia por tras dela?

. . emocao da colecao, e a desenvolver desenhos
Para quem ela foi feita? O que ela comunica

al6m de sua funcao? técnicos precisos, que sao a verdadeira planta baixa

para a construcao de cada peca.



Teste seu Conhecimento e Va Além

Autoavaliacao

— ) —————

Nivel: Facil

Um estilista decide criar uma colecao inspirada no
conceito de "slow fashion". Qual dos seguintes
métodos de pesquisa estaria MAIS alinhado com a
busca por autenticidade e praticas de producao
locais para este conceito?

e a) Analise de dados de vendas de grandes
varejistas.

e b) Coolhunting em feiras de artesanato e
comunidades focadas em sustentabilidade.

e ) Analise de desfiles de alta-costura de Paris.

e d) Relatorios do WGSN sobre tendéncias de
consumo em massa.

Nivel: Médio
Ao construir um Painel Semantico (Moodboard)

para uma colecao com o tema "Futurismo Afetivo",
um designer deve priorizar:

a) Apenas imagens de roupas de colecoes
passadas de outros estilistas.

e b) Uma grande quantidade de imagens variadas,
mesmo que ndo se conectem diretamente.

e c) Uma selecao coesa de imagens, texturas e
palavras que, juntas, evocam uma atmosfera
especifica de tecnologia e emocao.

e d) Exclusivamente a paleta de cores prevista
pelas agéncias de tendéncias.

T

Nivel: Dificil

Considerando a integracao de novas tecnologias no
processo de criagcao em moda, conforme as
tendéncias para 2025, assinale a alternativa que
descreve corretamente a relagao sinérgica entre
diferentes ferramentas:

e a) O uso de CLO 3D substitui completamente a
necessidade de um conceito, pois o software
permite a criacao livre de formas.

e b) A Inteligéncia Artificial na previsao de
tendéncias torna o WGSN obsoleto, pois
fornece dados brutos mais rapidamente.

e ) O WGSN fornece a validacao de macro-
tendéncias, a IA pode identificar micro-padrdes
emergentes em tempo real, e o CLO 3D permite
prototipar e contar a historia visual da colecao
de forma sustentavel.

e d) NFTs sao utilizados principalmente para a
fase de pesquisa de tendéncias, analisando o
comportamento do consumidor no metaverso.

[J Questao Discursiva Curta

Nivel: Especialista

Um diretor criativo recebe insights: 1) Passarelas
mostram silhuetas fluidas. 2) WGSN aponta
crescimento do mercado "wellness". 3) Coolhunter
reporta popularizacao de praticas de meditacao.
Qual conceito melhor sintetiza essas informacdes?

e a) "Punk Rock Revival": uma colecao rebelde e
com cortes agressivos.

e b) "Armadura Urbana": pecas estruturadas e
protetoras em materiais rigidos.

e ¢) "Santuario Corporal": uma colecdo com
tecidos naturais, modelagens amplas e uma
paleta de cores calmantes.

e d) "Glamour Digital": roupas com brilho, cores
neon e estética para o metaverso.

Explique em 3 a 5 linhas por que um moodboard € considerado uma ferramenta de pensamento

estratégico e ndo apenas um painel de inspiracao.

Recursos Adicionais

e Livro: "The Anatomy of Fashion" de Susan J.
Vincent. Essencial para entender como 0s
arquétipos da moda evoluem e ressurgem como
tendéncias.

o Site: Business of Fashion (BoF). Para analises
aprofundadas sobre as noticias e as estratégias
que movem o mercado global da moda.

e Ferramenta: Pinterest. Continua sendo a
ferramenta mais &gil e intuitiva para a criacao
rapida de moodboards digitais na fase inicial de
pesquisa.

NOTA IMPORTANTE: As informacdes sobre
tecnologias e plataformas (WGSN, CLO 3D, etc.) desta
aula estdo atualizadas até 2025. O cenario digital
muda rapidamente; consulte sempre os sites oficiais
para as funcionalidades mais recentes.
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Resposta Discursiva (Exemplo): Um moodboard é
estratégico porque forca o designer a traduzir uma
pesquisa ampla em uma direcao visual unica e focada.
Ele serve como um filtro para tomar decisoes,
garantindo coesao entre cor, forma, textura e conceito,
e alinha toda a equipe em torno de uma visao unificada

antes que recursos sejam investidos na producao.



