Aula 6 — As Grandes Agéncias de
Tendencias: WGSN, Trendstop e Outras

No dinamico universo da moda, onde o novo surge a cada estacao e o gosto do consumidor se transforma em
velocidade vertiginosa, antecipar o futuro ndo é apenas um luxo, mas uma necessidade estratégica. Imagine tentar
navegar em um oceano sem bussola ou mapa, @ mercé das correntes e tempestades inesperadas. E exatamente
essa a sensacao de atuar no mercado da moda sem compreender as for¢cas que moldam as tendéncias.

As agéncias de previsao de tendéncias funcionam como farois nesse oceano, iluminando os caminhos que a moda,
o design e o comportamento seguirdo. Elas decifram os sinais do presente para projetar o amanha, oferecendo
insights valiosos que podem ser a diferenca entre o sucesso e 0 esquecimento de uma cole¢cao ou marca. Entender
COmo essas agéncias operam e, mais importante, como utilizar seus relatérios de forma inteligente, € uma
habilidade crucial para qualquer profissional ou estudante que deseje se destacar.

Nesta aula, embarcaremos em uma jornada para desvendar o funcionamento das principais agéncias de previsao
de tendéncias do mundo, como a WGSN e a Trendstop. Exploraremos os diversos tipos de relatorios que elas
oferecem, desde as vastas macrotendéncias que redefinem o consumo global até as nuances de cores, materiais e
comportamento. Nosso objetivo é que, ao final, vocé seja capaz de analisar criticamente esses dados,
transformando-os em estratégias inovadoras, e nao apenas em meras reproducodes. Prepare-se para olhar para o
futuro da moda com um novo par de olhos.



Desvendando o Papel das Agéncias de
Tendéncias

Observacao Profunda Conexao de Padroes Insights Estratégicos
Mergulham em dados culturais, |dentificam padrées emergentes Traduzem informacdes em
sociais, econdmicos e e projetam impacto futuro relatérios que orientam decisdes

tecnoldgicos

No cenario global da moda e do design, a capacidade de prever o que vira a seguir € um superpoder. Mas, como
esse superpoder é exercido? As agéncias de tendéncias sao as orquestradoras dessa previsao, atuando como
verdadeiros laboratorios de pesquisa e analise. Elas ndao apenas observam o que esta acontecendo, mas
mergulham profundamente em dados culturais, sociais, econdmicos e tecnoldgicos para identificar padroes
emergentes e projetar seu impacto futuro.

Pense nessas agéncias como detetives do futuro. Elas coletam pistas de diversas fontes — desde o comportamento
de consumo nas redes sociais até inovacdes cientificas e movimentos artisticos — e as conectam para formar um
panorama coerente. Essa complexa teia de informacodes € entao traduzida em relatérios e previsdes que orientam
designers, estilistas, varejistas e fabricantes na tomada de decisbées estratégicas, garantindo que suas colecdes e
produtos estejam alinhados com o desejo do consumidor que ainda esta por vir.

[ Por que isso importa? A relevancia dessas agéncias € inegavel, pois elas minimizam riscos e maximizam
oportunidades em um mercado altamente competitivo. Ao invés de apostar no escuro, as empresas
podem basear suas escolhas em dados robustos e analises especializadas, otimizando investimentos em
pesquisa e desenvolvimento, marketing e producéo. E um investimento em inteligéncia de mercado que
se traduz em colecdes mais assertivas e produtos que realmente ressoam com o publico.



WGSN: A Gigante da Previsao Global

Quando falamos em agéncias de tendéncias, um nome se destaca com forca global: a WGSN (Worth Global Style
Network). Fundada em 1998, a WGSN rapidamente se estabeleceu como uma das maiores e mais influentes
plataformas de previsado de tendéncias do mundo, atendendo a uma vasta gama de industrias, incluindo moda,
beleza, design de interiores, alimentos e bebidas, e tecnologia. Sua abrangéncia e profundidade de analise a
tornam uma ferramenta indispensavel para muitas empresas.

A WGSN opera com uma equipe global de especialistas, incluindo futuristas, analistas de dados, designers e
jornalistas, que monitoram constantemente o pulso cultural e comercial em diferentes regides do planeta. Eles nao
apenas identificam tendéncias, mas também as contextualizam, explicando os "porqués" por tras de cada
movimento. Isso permite que seus assinantes compreendam nao apenas o que esta em alta, mas as forcas
motrizes que sustentam essas tendéncias, possibilitando uma adaptacao mais estratégica.

Seus servicos vao muito além de simples previsdes de cores ou estampas. A plataforma oferece insights sobre
macrotendéncias que moldam o comportamento do consumidor a longo prazo, analises detalhadas de cores,
materiais, silhuetas, estampas e até mesmo estratégias de varejo e marketing. E um ecossistema completo de
informacdes, projetado para dar aos seus usuarios uma vantagem competitiva significativa, permitindo-lhes inovar
com confianca e antecipar as demandas do mercado com precisao.



WGSN: Servicos e Como Funciona na Pratica

A plataforma da WGSN & um verdadeiro tesouro de informacdes, estruturado para ser intuitivo e abrangente. Ao
acessar, o usuario se depara com uma interface rica em conteudo, que pode ser filtrado por setor, tipo de relatorio,
regiao e periodo. Isso permite que um designer de moda, por exemplo, encontre especificamente as tendéncias de
cores para o verao de 2026 no mercado latino-americano, enquanto um varejista pode buscar insights sobre o
comportamento do consumidor da Geracao Z.

% =
Previsao de Tendéncias Analise de Varejo Relatorios de
Detalham direcdes futuras para Monitoram o desempenho de Consumidor
produtos, cores, materiais e produtos e categorias no Aprofundam o entendimento
estilos com até dois anos de mercado em tempo real sobre diferentes perfis de
antecedéncia publico e suas aspiracdes

Exemplo Pratico

Para ilustrar, imagine uma marca de cal¢cados que precisa planejar sua colecao para daqui a 18 meses. Ela
acessaria a WGSN para identificar as macrotendéncias que influenciarao o estilo de vida de seus consumidores,
as paletas de cores que estarao em voga, os materiais inovadores com apelo sustentavel e as silhuetas de
calcados que emergirao. Com base nesses dados, a equipe de design pode desenvolver produtos que nao apenas
estejam na moda, mas que também atendam as expectativas e valores do consumidor futuro, garantindo relevancia

e sucesso comercial.



Trendstop e Outras Agéencias Globais de

Destaque

Embora a WGSN seja um player dominante, o mercado

de previsao de tendéncias € vibrante e conta com

outras agéncias de grande relevancia, cada uma com

suas particularidades e focos. A Trendstop, por
exemplo, é outra agéncia global proeminente,

conhecida por sua abordagem visualmente rica e por

focar em tendéncias de moda e estilo de vida com
uma perspectiva mais imediata, muitas vezes

capturando o que esta acontecendo nas ruas e nas

passarelas em tempo real.

A Trendstop se destaca por sua cobertura de eventos

de moda e feiras comerciais, oferecendo relatorios

rapidos e detalhados sobre as colecdes apresentadas,

os estilos emergentes e as inovacdes em tecidos e

acessorios. Sua plataforma é frequentemente elogiada
pela clareza e pela facilidade de navegacao, tornando-
a uma ferramenta valiosa para designers que buscam
inspiracao visual e insights sobre as tendéncias que

estdo ganhando forca no curto e médio prazo.

Outras Agéncias Importantes

e Fashion Snoops: Oferece previsdes abrangentes
para moda, beleza, casa e automotivo, com um

forte foco em narrativas culturais e insights de

consumo.

e Promostyl: Uma agéncia francesa com longa

historia, conhecida por suas previsdes de cores e

materiais, e por sua abordagem mais artistica e

conceitual.

o Stylesight (agora parte da Doneger Group):
Focada em moda e varejo, oferece analises de

passarelas, varejo e comportamento do

consumidor.

Cada uma dessas agéncias possui uma metodologia e um estilo de apresentacao unicos, o que significa que,

dependendo das necessidades especificas de uma marca ou profissional, uma pode ser mais adequada que a

outra. A escolha ideal geralmente envolve considerar o escopo da cobertura, a profundidade da analise, o formato

dos relatorios e, claro, o orcamento disponivel.

Conceito Ambito/Foco Principal

WGSN Ampla (moda, beleza,
casa, alimentos,
tecnologia)

Trendstop Moda, estilo de vida,

eventos de moda

Fashion Snoops Moda, beleza, casa,
automotivo

Base/Origem da
Analise

Pesquisa global, dados
de consumo, futurismo

Street style, passarelas,
feiras, analise visual

Narrativas culturais,
insights de consumo,
storytelling

Exemplo de Destaque

Macrotendéncias de
longo prazo, relatorios
detalhados

Relatorios visuais
rapidos, cobertura de
eventos

Previsdoes com forte
contexto cultural



Tipos de Relatorios: Macrotendéncias e
Cores

As agéncias de tendéncias organizam suas previsdes em diferentes categorias, cada uma focada em um aspecto
especifico do mercado. Compreender esses tipos de relatorios é fundamental para extrair o maximo valor das

informacdes. Duas das categorias mais impactantes sao as macrotendéncias e as previsoes de cores, que

servem como pilares para o planejamento de qualquer colecao ou produto.

%

Macrotendéncias

As macrotendéncias sao as grandes correntes
que moldam o comportamento humano e a
sociedade ao longo de varios anos, ou ate
décadas. Elas sdo como o clima global,
influenciando todas as areas da vida, da
tecnologia a politica, da economia a cultura. Uma
macrotendéncia pode ser, por exemplo, a busca
por bem-estar e sustentabilidade, o avanco da
digitalizacao ou a valorizacao da individualidade.
Essas tendéncias de longo prazo fornecem o
pano de fundo para todas as outras previsoes,
ajudando as marcas a posicionarem-se de forma
relevante no futuro.

%

Previsoes de Cores

Ja as previsoes de cores sao um dos elementos
mais visiveis e impactantes no mundo da moda e
do design. As agéncias dedicam extensas
pesquisas para identificar as paletas que
dominarao as proximas estacoes. Isso envolve
analisar o uso de cores em diversas industrias,
na arte, na cultura pop e até mesmo em eventos
sociais e politicos. Uma cor nao é apenas uma
cor; ela carrega significados, emocoes e reflete o
espirito do tempo. Por exemplo, um tom de verde
pode evocar a natureza e a sustentabilidade,
enquanto um azul vibrante pode sugerir otimismo
e tecnologia. Essas previsdes sao cruciais para
designers, que as utilizam para criar colecoes
visualmente coesas e alinhadas com o gosto do
consumidor.



Tipos de Relatorios: Materiais e

Comportamento

Além das macrotendéncias e cores, as agéncias de tendéncias oferecem relatorios cruciais sobre materiais e

comportamento do consumidor, que sao igualmente vitais para o desenvolvimento de produtos inovadores e
relevantes. A escolha dos materiais, por exemplo, vai muito além da estética; ela envolve funcionalidade,
sustentabilidade, custo e até mesmo a percepcao de valor por parte do consumidor.

Relatorios de Materiais

Os relatérios de materiais exploram as inovacdes em
tecidos, acabamentos, texturas e tecnologias de
producao. Eles podem destacar a ascensao de fibras
recicladas, materiais biodegradaveis, tecidos
inteligentes com propriedades térmicas ou de
absorcao de umidade, ou o retorno de materiais
naturais com um toque artesanal. Para um designer,
ter acesso a essas informacdes significa poder
experimentar com novas texturas, criar produtos mais
sustentaveis ou desenvolver pecas com
funcionalidades aprimoradas, diferenciando-se no
mercado.

o Fibras recicladas e biodegradaveis
e Tecidos inteligentes e funcionais
e Materiais naturais artesanais

e |novacoes em acabamentos

Comportamento do Consumidor

Por outro lado, os relatérios de comportamento do
consumidor sao a espinha dorsal de qualquer
estratégia de marketing e produto. Eles mergulham nas
motivacdes, valores, habitos e aspiracdes dos
diferentes grupos demograficos. Entender, por
exemplo, que a Geracao Z valoriza a autenticidade e a
inclusao, ou que os Millennials buscam experiéncias
em vez de posses, permite que as marcas criem
produtos e campanhas que realmente ressoem com
seu publico-alvo. Esses relatorios ajudam a decifrar o
"porqué" por tras das escolhas de compra, permitindo
que as empresas construam conexdes mais profundas
e significativas com seus consumidores.

e Motivacgoes e valores geracionais
e Habitos de consumo emergentes
e Aspiracoes e expectativas

e Drivers de decisao de compra



Analise Critica: Usando
Relatorios de Forma
Estratégica

Receber um relatério de tendéncias é como ter um mapa do tesouro
em maos. No entanto, o verdadeiro valor ndo esta apenas em possuir
0 mapa, mas em saber interpreta-lo e adapta-lo a sua propria
jornada. Muitos caem na armadilha de replicar cegamente o que
veem nos relatérios, resultando em produtos genéricos e uma perda
de identidade de marca. A chave para o sucesso € a analise critica e
a adaptacao estratégica.

A analise critica comeca com a compreensao de que as tendéncias
sao diretrizes, nao regras rigidas. Elas oferecem um panorama do
que esta emergindo, mas cada marca possui um DNA unico, um
publico-alvo especifico e um posicionamento de mercado distinto.
Pergunte-se: "Como essa tendéncia se alinha com os valores da
minha marca? Ela ressoa com o meu consumidor? Como posso
interpreta-la de uma forma que seja auténtica e inovadora para o
meu negocio?"

Para usar os relatorios de forma estratégica, € fundamental filtrar as
informacdes. Nem todas as tendéncias serao relevantes para vocé.
Identifique aquelas que tém maior potencial de impacto no seu nicho
e, em seguida, comece a pensar em como elas podem ser traduzidas
para a sua realidade. Isso pode significar adaptar uma paleta de
cores para os tons que melhor representam sua marca, ou incorporar
um material sustentavel de uma forma que seja viavel para sua
producao. A meta é usar a tendéncia como inspiracao para criar algo
novo e original, e ndo como uma receita a ser seguida a risca.




Estrategias para Usar Relatorios de
Tendéncias de Forma Inteligente

A aplicacao inteligente dos relatérios de tendéncias pode transformar completamente o processo de criacao e o

posicionamento de uma marca. Nao se trata apenas de saber o que é tendéncia, mas de como integrar essa

informacao de maneira que impulsione a inovacao e a diferenciacao. Uma estratégia eficaz comeca com a
contextualizacao e a adaptacao, garantindo que a marca mantenha sua voz unica enquanto se mantém relevante.

01

02

03

Filtros e Curadoria

Em vez de tentar abracar todas as
tendéncias, selecione aquelas que
se alinham com a identidade da sua
marca e com o perfil do seu publico-
alvo. Se sua marca é minimalista e
atemporal, por exemplo, uma
tendéncia de estampas maximalistas
pode nao ser a mais adequada, a
menos que VOCcé consiga
reinterpreta-la de uma forma que se
encaixe na sua estética. A curadoria
cuidadosa evita a diluicao da marca
e garante que cada escolha seja
intencional.

Interprete e Personalize

Uma tendéncia de cor, por exemplo,
pode ser adaptada para um tom
mais suave ou mais vibrante,
dependendo da sua paleta de
marca. Uma macrotendéncia de
"bem-estar" pode ser traduzida em
tecidos confortaveis, designs
ergondmicos ou em uma campanha
de marketing que promova a saude

mental, dependendo do seu produto.

A personalizacao permite que vocé
pegue uma ideia global e a torne
sua, criando produtos que sao ao
mesmo tempo atuais e auténticos.

Inovacao Continua

Use as tendéncias como ponto de
partida para a inovacao, nao como
ponto final. Elas devem inspirar a
experimentacao e a busca por novas
solucodes. Talvez uma tendéncia de
material sustentavel o leve a
pesquisar fornecedores inovadores
ou a desenvolver um novo processo
de producao. A verdadeira maestria
estd em usar as tendéncias para
antecipar as necessidades do
consumidor e criar produtos que nao
apenas atendam, mas superem as
expectativas, estabelecendo novos
padroes no mercado.

[J) Lembre-se: As tendéncias sdo ferramentas, ndo férmulas. O sucesso vem da capacidade de transformar

dados em criatividade auténtica.



O Mercado de Previsao de Tendencias no
Brasil

O Brasil, com sua vasta dimensao territorial, diversidade cultural e economia em constante transformacao,
apresenta um cenario unico para o mercado de previsao de tendéncias. Embora as grandes agéncias globais como
WGSN e Trendstop tenham presenca e assinantes por aqui, o pais também conta com agéncias e consultorias
locais que oferecem uma perspectiva mais aprofundada e contextualizada da realidade brasileira.




Desafios e Oportunidades no Cenario
Brasileiro

Desafios Oportunidades

Adaptacao Cultural e Econdmica: Nem todas as
tendéncias globais se aplicam diretamente ao
Brasil, e € preciso um olhar atento para filtrar e
tropicalizar as informacodes. Além disso, a
volatilidade econdmica e as particularidades do
varejo brasileiro exigem uma flexibilidade e
agilidade que nem sempre sao contempladas nos
relatorios mais amplos.

Democratizacao do Acesso: As assinaturas de
grandes agéncias globais podem ter um custo
elevado, o que as torna inacessiveis para pequenas
e médias empresas ou designers independentes.
Isso abre espaco para consultorias locais que
oferecem servicos mais customizados e com
precos mais acessiveis, ou para a proliferacao de
conteudo sobre tendéncias em plataformas digitais
e redes sociais, embora com diferentes niveis de
profundidade e credibilidade.

Diversidade Cultural: A rica diversidade cultural
brasileira € um celeiro de inspiracao para novas
tendéncias, desde a moda artesanal e sustentavel
até a fusao de estilos urbanos e regionais.

Sustentabilidade: O crescente interesse por
sustentabilidade e consumo consciente impulsiona
a busca por materiais e processos inovadores.

Presenca Digital: A forte presenca digital e o
engajamento nas redes sociais permitem que as
marcas captem rapidamente o feedback do
consumidor e identifiquem microtendéncias
emergentes, transformando o Brasil em um
laboratério de inovacao e criatividade.



Estudo de Caso: A Aplicacao Estrategica de

Tendéncias

Para solidificar a compreensao sobre como as agéncias de tendéncias sao utilizadas, vamos considerar um

exemplo pratico. Imagine uma marca de moda praia brasileira, "Onda Tropical", que busca lancar sua colecao de

verao para 2026. Em vez de apenas seguir o que esta nas vitrines atuais, a equipe de design decide investir em

inteligéncia de tendéncias.

Pesquisa e Identificacao

Primeiro, a Onda Tropical assina
um servigo de uma agéncia
global como a WGSN. Eles
identificam uma
macrotendéncia de "Bem-Estar
Digital", que fala sobre a busca
por equilibrio entre a vida online
e offline, e a valorizacao de
momentos de desconexao e
contato com a natureza.
Paralelamente, os relatorios de
cores apontam para uma paleta
de tons terrosos suaves, azuis
oceanicos e verdes botanicos,
com toques de laranja vibrante.
Nos materiais, a énfase esta em
tecidos reciclados e com
protecao UV.

Interpretacao Estratégica

Com essas informacoes, a
equipe da Onda Tropical nao
replica. Eles interpretam. A
macrotendéncia de "Bem-Estar
Digital" é traduzida em biquinis
e maiés com modelagens mais
confortaveis e versateis, que
podem ser usados tanto na praia
quanto em momentos de lazer
pos-praia. A paleta de cores é
adaptada para tons que
remetem a flora e fauna
brasileiras, com o laranja
vibrante usado em detalhes para
um toque de energia. Os
materiais reciclados sao
incorporados, e a marca
comunica isso de forma
transparente.

Resultado Diferenciado

O resultado é uma colecao que
nao apenas esta alinhada com
as tendéncias globais, mas que
também reflete a identidade da
Onda Tropical e ressoa com o
desejo de seu publico por
conforto, sustentabilidade e
conexao com a natureza, tudo
isso com um toque auténtico
brasileiro. Essa abordagem
estratégica permite que a marca
se diferencie, atraia
consumidores conscientes e se
posicione como lider em
inovacao e relevancia.



Sintese e Aplicacao Pratica

Chegamos ao fim de nossa jornada pelas grandes agéncias de tendéncias, desvendando seu funcionamento e a
importancia de uma analise critica. Vimos que essas agéncias sao muito mais do que meros oraculos; sao centros
de pesquisa e inteligéncia que fornecem dados valiosos para a tomada de decisdes estratégicas em um mercado
em constante mutacdo. A WGSN e a Trendstop, entre outras, oferecem um panorama detalhado de
macrotendéncias, cores, materiais e comportamento, que, quando bem interpretados, podem impulsionar a
inovacgao e a relevancia de uma marca.

A chave para o sucesso nao reside em replicar cegamente as tendéncias, mas em compreendé-las, filtra-las e
adapta-las a identidade e aos objetivos especificos de cada negdcio. A analise critica, a contextualizacao e a
personalizacao sao ferramentas indispensaveis para transformar dados em estratégias eficazes, permitindo que
vocé crie produtos e colecdes que nao apenas sigam o fluxo, mas que também o moldem.

(J Em pratica:
1. Identifique seu DNA: Antes de consultar relatérios, tenha clareza sobre a identidade e os valores da
sua marca.
2. Filtre com inteligéncia: Selecione as tendéncias mais relevantes para seu nicho e publico-alvo.

3. Adapte e personalize: Reinterprete as tendéncias para que se encaixem na sua estética e proposta de
valor.

4. Inove constantemente: Use as tendéncias como ponto de partida para criar algo novo e original.

5. Monitore o mercado: Observe como as tendéncias se manifestam e evoluem no seu contexto local.



Autoavaliacao

Questao 1

Qual das seguintes op¢cdes melhor descreve o
papel principal das agéncias de previsao de
tendéncias?

a) Criar tendéncias para que as marcas as sigam
cegamente.

b) Coletar e analisar dados para prever direcoes
futuras no mercado.

c) Apenas replicar o que esta em alta nas redes
sociais.

d) Vender produtos de moda diretamente aos
consumidores.

Questao 3

Qual é a principal diferenca entre uma
macrotendéncia e uma microtendéncia (implicita no
conteudo)?

a) Macrotendéncias sao sobre cores,
microtendéncias sao sobre materiais.

b) Macrotendéncias sao de curta duracao,
microtendéncias sao de longa duracao.

c) Macrotendéncias sao grandes correntes de
longo prazo, microtendéncias sdo movimentos mais

Questao 2

A WGSN e conhecida por sua abrangéncia em
quais setores?

a) Apenas moda e beleza.

b) Moda, beleza, design de interiores, alimentos e
bebidas, tecnologia.

c) Exclusivamente tecnologia e automotivo.

d) Somente varejo e marketing.

Questao 4

Para usar os relatérios de tendéncias de forma
estratégica, qual abordagem é mais recomendada?

a) Replicar fielmente todas as tendéncias
apresentadas.

b) Ignorar as tendéncias e focar apenas na intuicao.
c) Filtrar, interpretar e adaptar as tendéncias a
identidade e aos objetivos da marca.

d) Usar as tendéncias apenas para campanhas de
marketing, sem impacto no produto.

especificos e de menor duracao.
d) Macrotendéncias sao globais, microtendéncias
sao locais.

Gabarito: 1. b) 2. b) 3. ¢c) 4. ¢)

Questao Discursiva: Explique como uma marca brasileira de moda pode utilizar os relatérios de tendéncias
globais de forma estratégica, considerando os desafios e oportunidades do mercado local, para desenvolver
uma colecao inovadora e auténtica.

Proxima Aula

Aula 7 — Analise de Macrotendéncias: O Impacto do Zeitgeist na Moda

Recursos Adicionais

e WGSN.com: Explore a plataforma (se tiver acesso) para ver exemplos de relatérios.
e Trendstop.com: Visite o site para entender a abordagem visual da agéncia.

e Livro "A Cultura da Moda" de Gilles Lipovetsky: Para aprofundar a compreensao sobre o fenbmeno da moda e
suas tendéncias.

) NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatdrias/legais/técnicas desta aula estdo atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracées.



