
Aula 18 3 Marketing de Influência: 
Encontrando e Colaborando com Parceiros

No dinâmico universo dos jogos, onde a atenção é a moeda mais valiosa e a concorrência é feroz, a capacidade de 
se conectar diretamente com o público é um diferencial. Antigamente, bastava um bom produto e um anúncio em 
revista. Hoje, com a proliferação de plataformas digitais e a ascensão da cultura "Games as a Service" (GaaS), a 
forma como os jogos são descobertos e mantidos relevantes mudou drasticamente.

É nesse cenário que o marketing de influência emerge como uma estratégia poderosa, capaz de transcender as 
barreiras da publicidade tradicional e criar pontes autênticas entre os desenvolvedores e os jogadores. Não se 
trata apenas de pagar alguém para falar do seu jogo, mas de encontrar vozes que ressoam com comunidades 
específicas, que entendem a paixão por trás de cada pixel e que podem, de fato, influenciar decisões e engajar 
públicos.

Nesta aula, embarcaremos em uma jornada para desvendar os segredos do marketing de influência no setor de 
jogos. Nosso objetivo é que, ao final, você seja capaz de identificar os tipos de influenciadores mais adequados 
para diferentes estratégias, utilizar ferramentas eficazes para encontrá-los, negociar modelos de parceria 
vantajosos e, crucialmente, mensurar o retorno sobre o investimento (ROI) de suas campanhas. Prepare-se para 
transformar a forma como você pensa sobre a promoção de jogos, conectando-se com o coração da comunidade 
gamer.



O Ecossistema dos Influenciadores: Do Nano 
ao Mega
Quando pensamos em "influenciador", a imagem que geralmente vem à mente é a de uma celebridade digital com 
milhões de seguidores, capaz de mover montanhas com um único post. No entanto, o universo da influência é 
muito mais vasto e segmentado, oferecendo oportunidades para todos os tipos de jogos e orçamentos. Ignorar 
essa diversidade é como tentar pescar com apenas um tipo de isca, esperando pegar todos os peixes do oceano.

Compreender os diferentes tipos de influenciadores é o primeiro passo para construir uma estratégia de marketing 
de influência eficaz. Cada categoria possui características únicas, que se traduzem em diferentes níveis de 
alcance, engajamento e, claro, custo. A escolha certa dependerá dos seus objetivos de campanha, do seu público-
alvo e do tipo de conexão que você deseja estabelecer.

Imagine que você está organizando uma festa. Você pode convidar uma banda famosa para atrair uma multidão 
enorme (o mega-influenciador), um DJ local que conhece os gostos da sua vizinhança e cria um ambiente 
superengajador (o micro-influenciador), ou até mesmo pedir para seus amigos mais carismáticos divulgarem para 
os amigos deles (os nano-influenciadores). Cada um tem seu papel e seu impacto.



Desvendando as Categorias de 
Influenciadores
Vamos detalhar cada uma dessas categorias para entender melhor como elas se encaixam em suas estratégias de 
marketing de jogos. A beleza do marketing de influência reside na possibilidade de combinar diferentes tipos para 
atingir objetivos variados, desde a construção de marca até a conversão direta.

Nano-influenciadores (até 10 mil seguidores): São pessoas comuns com paixões genuínas e comunidades 
pequenas, mas extremamente engajadas. Pense naquele amigo que é um expert em um nicho específico de jogos 
e que suas recomendações são sempre levadas a sério. Eles têm uma conexão pessoal e de confiança com seu 
público, o que se traduz em altas taxas de engajamento e credibilidade. Para jogos indie ou com comunidades 
muito específicas, eles podem ser ouro.

Micro-influenciadores (10 mil a 100 mil seguidores): Possuem um público maior que os nanos, mas ainda mantêm 
um alto nível de engajamento e autenticidade. Eles são frequentemente especialistas em um determinado gênero 
de jogo ou plataforma, e suas opiniões são valorizadas por seus seguidores. Colaborar com micro-influenciadores 
pode oferecer um excelente equilíbrio entre alcance e engajamento, sendo ideal para campanhas que buscam 
construir uma base sólida de jogadores.

Macro-influenciadores (100 mil a 1 milhão de seguidores): Já são figuras mais conhecidas em suas áreas, com 
um alcance considerável. Eles podem ser streamers populares, youtubers de jogos ou personalidades das redes 
sociais. Embora o engajamento possa ser ligeiramente menor que o dos micro-influenciadores, eles oferecem uma 
visibilidade significativa e podem gerar um buzz considerável em torno do seu jogo.

Mega-influenciadores (mais de 1 milhão de seguidores): São as celebridades digitais, com um alcance massivo e 
a capacidade de atingir milhões de pessoas instantaneamente. Eles são ideais para campanhas de grande escala 
que visam awareness e branding, como o lançamento de um AAA ou a promoção de um grande evento. No 
entanto, o custo é proporcional ao alcance, e o engajamento pode ser mais diluído devido ao tamanho da 
audiência.

Conceito Alcance Típico Engajamento Custo Estimado Aplicação Ideal

Nano < 10 mil Muito Alto Baixo Nichos, 
autenticidade, 
UGC, testes beta

Micro 10 mil - 100 mil Alto Moderado Construção de 
comunidade, 
reviews 
detalhados

Macro 100 mil - 1 milhão Médio Alto Visibilidade, 
lançamentos de 
médio porte

Mega > 1 milhão Médio/Baixo Muito Alto Branding, 
lançamentos AAA, 
awareness 
massivo



A Caçada aos Criadores de Conteúdo 
Relevantes
Encontrar o influenciador certo para o seu jogo é como montar um time de heróis: cada membro precisa ter 
habilidades complementares e um propósito alinhado à missão. Não basta que alguém tenha muitos seguidores; é 
fundamental que seu público seja o seu público, que seu conteúdo ressoe com a essência do seu jogo e que haja 
uma paixão genuína pelo que você oferece. O desafio, então, é ir além dos números e mergulhar na qualidade da 
conexão.

Muitas empresas cometem o erro de focar apenas no tamanho da audiência, esquecendo que um influenciador 
com 50 mil seguidores engajados em jogos de estratégia pode ser muito mais valioso para um novo RTS do que 
um mega-influenciador com 5 milhões de seguidores que fala sobre maquiagem e ocasionalmente joga um game 
popular. A relevância é a chave mestra que abre as portas para o sucesso da campanha.

Pense nisso como a diferença entre um megafone e um sussurro. Um megafone (mega-influenciador) alcança 
muitas pessoas, mas o sussurro (nano/micro-influenciador) no ouvido certo pode ser muito mais convincente e 
gerar uma ação direta. Para encontrar esses sussurros poderosos, precisamos de ferramentas e estratégias que 
nos permitam filtrar o ruído e identificar as vozes que realmente importam para o nosso jogo.



Ferramentas para Encontrar os Parceiros 
Ideais
A boa notícia é que não precisamos depender apenas da sorte ou de horas intermináveis de pesquisa manual. O 
mercado de marketing de influência evoluiu, e hoje existem diversas ferramentas que podem otimizar 
significativamente o processo de descoberta de criadores de conteúdo. Elas atuam como bússolas digitais, 
guiando-nos através do vasto oceano de influenciadores.

Essas ferramentas variam em complexidade e preço, desde plataformas robustas de gerenciamento de campanhas 
até soluções mais simples para busca e análise. A escolha da ferramenta ideal dependerá do seu orçamento, da 
escala da sua campanha e da profundidade de análise que você necessita. O importante é entender que elas são 
facilitadores, mas a decisão final e a curadoria humana ainda são insubstituíveis.

Vamos explorar algumas categorias de ferramentas que podem ser suas aliadas nessa busca:

Plataformas de 
Marketing de Influência
Ferramentas como Upfluence, 
Grin, HypeAuditor e Klear 
oferecem bancos de dados 
extensos de influenciadores, 
com filtros avançados por 
nicho (jogos, gênero 
específico), demografia da 
audiência, taxas de 
engajamento, histórico de 
campanhas e até mesmo 
análise de sentimentos. Elas 
permitem gerenciar todo o 
ciclo da campanha, desde a 
descoberta até o pagamento e 
a mensuração.

Ferramentas de Social 
Listening
Plataformas como Brandwatch 
ou Sprout Social permitem 
monitorar menções ao seu 
jogo, gênero ou palavras-
chave relevantes nas redes 
sociais. Ao identificar quem 
está falando sobre esses 
tópicos e gerando 
engajamento, você pode 
descobrir influenciadores 
orgânicos que já têm afinidade 
com seu produto.

Pesquisa Manual e 
Análise de Plataformas
Não subestime o poder da 
pesquisa direta no YouTube, 
Twitch, TikTok e Instagram. 
Procure por canais e perfis que 
cobrem jogos similares ao seu, 
observe quem eles seguem, 
quem os segue e quais são os 
comentários. Ferramentas 
nativas das plataformas (como 
o "Creators Studio" do 
YouTube) podem oferecer 
insights básicos sobre o 
público.



O Processo de Vetting: Além dos Números
Encontrar potenciais influenciadores é apenas o começo. O verdadeiro trabalho começa com o "vetting", ou seja, a 
avaliação e qualificação desses candidatos. É aqui que separamos o joio do trigo, garantindo que os parceiros 
escolhidos não apenas tenham um bom alcance, mas também representem sua marca de forma autêntica e eficaz. 
Um influenciador com muitos seguidores, mas com um histórico de conteúdo controverso ou baixa credibilidade, 
pode fazer mais mal do que bem.

O processo de vetting exige uma análise cuidadosa de diversos fatores que vão além dos números brutos de 
seguidores. É preciso mergulhar no conteúdo que eles produzem, na forma como interagem com sua comunidade 
e na sua reputação geral. Ignorar essa etapa é como contratar um funcionário sem verificar suas referências, 
correndo o risco de ter problemas no futuro.

Pense no vetting como uma entrevista de emprego detalhada para um parceiro de negócios. Você não apenas olha 
o currículo (número de seguidores), mas também avalia a experiência (tipo de conteúdo), a cultura (tom e estilo), 
as referências (engajamento e comentários) e a adequação geral à sua equipe (alinhamento com a marca do seu 
jogo).

Principais pontos a serem avaliados durante o vetting:

Autenticidade e Engajamento: Verifique a qualidade dos comentários e interações. Há muitos bots ou 
comentários genéricos? As conversas são genuínas? Uma alta taxa de engajamento (curtidas, comentários, 
compartilhamentos em relação ao número de seguidores) é um bom indicador de uma audiência ativa e leal.

Qualidade do Conteúdo: O conteúdo do influenciador é bem produzido? É relevante para o seu jogo? O tom e o 
estilo se alinham com a imagem que você quer para sua marca?

Demografia da Audiência: As ferramentas de influência podem ajudar a verificar se a audiência do 
influenciador corresponde ao seu público-alvo em termos de idade, localização e interesses.

Histórico de Parcerias: O influenciador já trabalhou com outras marcas de jogos? Como foram essas parcerias? 
Eles divulgam claramente o conteúdo patrocinado? A transparência é crucial.

Brand Safety: O influenciador tem um histórico de controvérsias, linguagem inadequada ou conteúdo ofensivo? 
Proteger a reputação da sua marca é primordial.



Modelos de Parceria: Construindo Pontes de 
Colaboração
Uma vez que você identificou os influenciadores ideais, o próximo passo é estabelecer uma parceria que seja 
mutuamente benéfica. Assim como em qualquer relacionamento, a clareza e a transparência são fundamentais. 
Existem diversos modelos de parceria, e a escolha do mais adequado dependerá dos seus objetivos, do seu 
orçamento e do nível de risco que você está disposto a assumir.

Não existe uma fórmula única que sirva para todas as situações. O que funciona para um mega-influenciador com 
um jogo AAA pode não ser o ideal para um micro-influenciador promovendo um jogo indie. A flexibilidade e a 
capacidade de adaptar sua proposta são essenciais para fechar acordos bem-sucedidos.

Imagine que você está construindo uma ponte. Você pode pagar um valor fixo para que a ponte seja construída 
(pagamento fixo), ou pode pagar uma porcentagem do pedágio que a ponte gerar ao longo do tempo (revenue 
share). Cada abordagem tem suas vantagens e desvantagens, e a melhor escolha depende do terreno e do 
propósito da ponte.



Pagamento Fixo vs. Revenue Share: As Duas 
Principais Abordagens
Vamos detalhar os modelos de parceria mais comuns, entendendo quando cada um é mais apropriado e quais são 
suas implicações.

1. Pagamento Fixo (Flat Fee):

Este é o modelo mais direto: você paga um valor acordado ao influenciador por um conjunto específico de 
entregáveis (posts, vídeos, streams, stories).

Vantagens: Simplicidade, previsibilidade de custos, controle sobre o conteúdo (dentro do acordo). Ideal para 
campanhas de branding e awareness, onde o objetivo principal é a visibilidade.

Desvantagens: Não há garantia de performance. Se a campanha não gerar o engajamento esperado, o custo já 
foi incorrido. Pode ser caro para influenciadores de grande porte.

Quando usar: Lançamentos de jogos, campanhas de branding, parcerias com influenciadores de alto nível 
onde o alcance é o principal objetivo. Também é comum para micro-influenciadores que ainda não têm um 
histórico de vendas comprovado.

2. Revenue Share (Compartilhamento de Receita) ou Performance-Based:

Neste modelo, o influenciador recebe uma porcentagem da receita gerada diretamente por sua campanha. Isso 
geralmente é rastreado por links de afiliado únicos, códigos de desconto ou URLs personalizadas.

Vantagens: Baixo risco para o anunciante, pois você só paga se houver resultados. Incentiva o influenciador a 
promover o jogo de forma mais eficaz.

Desvantagens: Pode ser menos atraente para influenciadores maiores que preferem a segurança de um 
pagamento fixo. Requer sistemas de rastreamento robustos e transparentes.

Quando usar: Campanhas focadas em vendas diretas, aquisição de usuários (UA), jogos com modelos de 
monetização claros (compras in-app, assinaturas), parcerias com influenciadores que têm um histórico 
comprovado de conversão.



Modelos Híbridos e Estratégias de 
Negociação
Além dos modelos puros, existem as abordagens híbridas, que combinam elementos do pagamento fixo e do 
revenue share. Essas podem ser particularmente interessantes para equilibrar o risco e o incentivo.

3. Modelo Híbrido:

Uma combinação de um pagamento fixo menor (para cobrir o tempo e o esforço do influenciador) com um bônus 
baseado em performance (revenue share ou metas de CPA/CPI).

Vantagens: Oferece alguma segurança ao influenciador e incentiva a performance, ao mesmo tempo em que 
mitiga o risco para o anunciante.

Desvantagens: Mais complexo de gerenciar e rastrear.

Quando usar: Quando você quer garantir um nível básico de entregáveis, mas também quer motivar o 
influenciador a ir além para gerar resultados tangíveis.

Estratégias de Negociação:

Ao abordar um influenciador, lembre-se que você está buscando uma parceria. Seja claro sobre seus objetivos, o 
que você oferece (além do pagamento, como acesso antecipado ao jogo, suporte da equipe de marketing, etc.) e o 
que você espera em troca.

Seja Transparente
Apresente os termos de forma clara, incluindo 
entregáveis, prazos, remuneração e cláusulas de 
divulgação (obrigatório em muitos países).

Valorize o Influenciador
Mostre que você fez sua pesquisa e entende o 
valor que ele traz. Não trate a parceria como uma 
mera transação.

Flexibilidade
Esteja aberto a negociar. Às vezes, um 
influenciador pode preferir um modelo diferente 
ou ter ideias criativas para a campanha.

Contrato
Sempre formalize a parceria com um contrato 
detalhado que cubra todos os aspectos, 
incluindo direitos de uso do conteúdo, 
exclusividade (se houver) e termos de 
pagamento.



Mensurando o ROI: A Prova do Valor
Depois de todo o esforço para encontrar os influenciadores certos e fechar as parcerias, a pergunta que ecoa na 
mente de todo profissional de marketing é: "Isso realmente valeu a pena?". Mensurar o Retorno sobre o 
Investimento (ROI) em campanhas de marketing de influência é crucial para justificar o gasto, otimizar futuras 
campanhas e provar o valor da estratégia para a empresa. Sem métricas claras, você está operando no escuro.

O desafio aqui é que o marketing de influência, por sua natureza mais orgânica e relacional, pode ser mais difícil de 
rastrear do que, digamos, um anúncio pago no Google. No entanto, com as ferramentas e a metodologia corretas, 
é totalmente possível quantificar o impacto e entender o que está funcionando 3 e o que não está.

Imagine que você está investindo em uma nova tecnologia para seu estúdio de jogos. Você não compraria sem 
antes pesquisar os benefícios, os custos e o potencial de retorno, certo? O marketing de influência não é diferente. 
Precisamos de dados concretos para tomar decisões informadas e garantir que cada centavo investido esteja 
gerando um valor real para o seu jogo.



Métricas-Chave para Campanhas de 
Influência
Para calcular o ROI de forma eficaz, precisamos ir além das métricas de vaidade (como o número de curtidas) e 
focar em indicadores que realmente se conectam aos objetivos de negócio.

1. Alcance e Impressões:

Alcance: O número total de usuários únicos que 
viram o conteúdo do influenciador.

Impressões: O número total de vezes que o 
conteúdo foi exibido (um usuário pode ver várias 
vezes).

Por que são importantes: Indicam a visibilidade da 
sua campanha e o potencial de exposição da sua 
marca.

2. Engajamento:

Taxa de Engajamento: A porcentagem de 
seguidores que interagiram com o conteúdo 
(curtidas, comentários, compartilhamentos, 
salvamentos).

Por que é importante: Mostra o quão ressonante e 
interessante o conteúdo foi para a audiência. Um 
alto engajamento sugere uma conexão mais forte e 
uma audiência mais ativa.

3. Tráfego e Cliques:

Cliques no Link (CTR - Click-Through Rate): O 
número de cliques em links específicos fornecidos 
pelo influenciador (para a página do seu jogo, loja, 
etc.).

Tráfego Referenciado: O volume de tráfego que 
chega ao seu site ou loja a partir das plataformas 
do influenciador.

Por que são importantes: Indicam o interesse 
direto gerado pelo conteúdo do influenciador e a 
capacidade de direcionar o público para a ação.

4. Conversões:

Downloads/Instalações: Quantos usuários 
baixaram ou instalaram seu jogo após a campanha.

Vendas/Receita: Quantas vendas ou receita foram 
geradas diretamente pelos links ou códigos do 
influenciador.

Leads/Registros: Quantos usuários se registraram 
para um beta, newsletter ou criaram uma conta.

Por que são importantes: São as métricas mais 
diretas de impacto no negócio e fundamentais para 
o cálculo do ROI.



Calculando o ROI e Otimizando Campanhas
Com as métricas em mãos, podemos finalmente calcular o ROI e transformar dados em inteligência.

Fórmula Básica do ROI:

ROI = ((Receita Gerada pela Campanha - Custo da Campanha) / Custo da Campanha) * 100

Exemplo: Se você investiu R$ 5.000 em uma campanha de influência e ela gerou R$ 15.000 em vendas diretas do 
seu jogo, o cálculo seria: ROI = ((15.000 - 5.000) / 5.000) * 100 = (10.000 / 5.000) * 100 = 2 * 100 = 200% Isso 
significa que para cada real investido, você obteve R$ 2,00 de lucro.

Desafios e Soluções na Atribuição:

O maior desafio é a atribuição: como saber com certeza que uma venda ou download veio diretamente da 
campanha de influência?

Links de Rastreamento 
Únicos (UTM 
Parameters)
Crie links específicos para cada 
influenciador ou campanha, 
permitindo que você veja no 
Google Analytics (ou ferramenta 
similar) de onde o tráfego e as 
conversões estão vindo.

Códigos de Desconto 
Exclusivos
Ofereça códigos de desconto 
únicos para cada influenciador. 
Isso não só incentiva a compra, 
mas também rastreia a origem 
da venda.

Pesquisas Pós-
Campanha
Em alguns casos, uma pesquisa 
simples perguntando "Como 
você conheceu nosso jogo?" 
pode fornecer insights valiosos, 
especialmente para o impacto 
de branding.

Otimização Contínua:

O ROI não é um número estático. Use os dados para:

Identificar os Influenciadores mais Eficazes: Quais geraram o melhor ROI? Invista mais neles.

Ajustar Modelos de Parceria: Se um modelo de revenue share não está performando, talvez um híbrido seja 
melhor.

Refinar Mensagens: Quais tipos de conteúdo e chamadas para ação funcionaram melhor?

Testar Novas Plataformas: Se o TikTok gerou mais ROI que o YouTube para um tipo de jogo, explore mais essa 
plataforma.



Incorporando Tendências: GaaS e Psicologia 
do Consumidor
O marketing de influência não é estático; ele evolui com o mercado de jogos. As tendências atuais, como os 
"Games as a Service" (GaaS) e uma compreensão mais profunda da psicologia do consumidor, oferecem novas 
lentes para otimizar suas campanhas e garantir que elas permaneçam relevantes e eficazes. Ignorar essas 
tendências é como tentar vender um jogo de disquete em 2025.

Os jogos GaaS, com seu foco em atualizações contínuas, eventos ao vivo e monetização a longo prazo (Live Ops), 
exigem uma abordagem de marketing de influência que vá além do lançamento inicial. Não se trata apenas de 
gerar um pico de downloads, mas de manter o engajamento e a retenção ao longo do tempo. Os influenciadores 
podem se tornar verdadeiros embaixadores da comunidade, promovendo não apenas o jogo, mas seu ecossistema 
em constante evolução.

Conectar-se com a psicologia do consumidor, por sua vez, permite que você crie mensagens que ressoam 
profundamente com as motivações intrínsecas dos jogadores. Entender por que as pessoas jogam 3 seja por 
competição, exploração, socialização ou realização 3 permite que você e seus influenciadores falem a língua do 
jogador, criando um impacto muito mais poderoso e duradouro.



Influência em GaaS e a Mente do Jogador
Marketing de Influência para GaaS e Live Ops:

Em um modelo GaaS, o ciclo de vida do jogo é contínuo. Isso significa que as campanhas de influência também 
devem ser contínuas e estratégicas.

Lançamento de Conteúdo: Influenciadores podem ser usados para promover novas temporadas, expansões, 
personagens ou eventos especiais, gerando hype e trazendo jogadores de volta.

Engajamento da Comunidade: Eles podem atuar como pontes entre os desenvolvedores e a comunidade, 
coletando feedback, participando de discussões e promovendo a cultura do jogo.

Retenção e Monetização: Ao mostrar as novidades e o valor contínuo do jogo, os influenciadores ajudam a 
manter os jogadores engajados e incentivam a monetização através de passes de batalha, skins ou outros 
itens.

Psicologia do Consumidor e Tipos de Bartle:

A Teoria da Autodeterminação (competência, autonomia, relacionamento) e os Tipos de Bartle (Exploradores, 
Socializadores, Realizadores, Assassinos) oferecem um framework poderoso para entender as motivações dos 
jogadores.

Exploradores
Amam descobrir segredos, novos mapas, lore. Um 
influenciador pode focar em "easter eggs" ou áreas 
escondidas.

Socializadores
Buscam interação e comunidade. O influenciador pode 
organizar sessões de jogo com a comunidade, destacar 
aspectos multiplayer.

Realizadores
Querem desafios, conquistas, progressão. O 
influenciador pode mostrar como dominar uma classe, 
completar missões difíceis ou subir no ranking.

Assassinos
Gostam de competição e de superar outros jogadores. 
O influenciador pode focar em estratégias PvP, builds 
otimizadas ou momentos de "plays" épicos.

Ao alinhar a mensagem do influenciador com o perfil psicológico do jogador que você quer atingir, você cria uma 
conexão mais profunda e uma campanha mais eficaz. Por exemplo, para um jogo com forte componente social, um 
influenciador que promove a interação e a formação de equipes terá um impacto maior do que um que foca apenas 
em conquistas individuais.



Ética, Transparência e Relacionamentos 
Duradouros
No mundo do marketing de influência, a confiança é o ativo mais valioso. Tanto a confiança do público no 
influenciador quanto a confiança entre a marca e o influenciador. Construir relacionamentos duradouros e éticos é 
fundamental para o sucesso a longo prazo e para evitar crises de imagem que podem ser devastadoras. A 
transparência não é apenas uma boa prática; é uma exigência legal em muitos lugares.

Um relacionamento de parceria não termina com o pagamento. Assim como em um jogo GaaS, ele precisa ser 
cultivado e nutrido continuamente. Influenciadores que se sentem valorizados e parte de algo maior tendem a ser 
embaixadores mais autênticos e eficazes, indo além do que está escrito no contrato.

Pense nisso como a construção de uma guilda em um MMORPG. Você não quer apenas membros que apareçam 
para uma raid e sumam. Você quer jogadores leais, que contribuem para a comunidade, que defendem a guilda e 
que crescem junto com ela. Da mesma forma, seus influenciadores devem ser parceiros que crescem com seu 
jogo e sua marca.

Pilares de um Relacionamento Ético e Duradouro:

01

Transparência Total
Sempre exija que o influenciador divulgue claramente 
que o conteúdo é patrocinado. Use hashtags como #ad, 
#publi, #parceria ou as ferramentas de divulgação 
nativas das plataformas (ex: "Conteúdo Patrocinado" no 
Instagram). Isso protege sua marca e mantém a 
confiança do público.

02

Autenticidade Acima de Tudo
Incentive o influenciador a criar conteúdo que seja 
autêntico à sua voz e estilo, mesmo que seja para o seu 
jogo. Conteúdo que parece forçado ou "vendido" 
rapidamente perde a credibilidade.

03

Comunicação Aberta
Mantenha canais de comunicação abertos e honestos. 
Esteja disponível para responder perguntas, fornecer 
informações e dar feedback construtivo.

04

Valorização e Reconhecimento
Reconheça o trabalho do influenciador. Compartilhe o 
conteúdo dele em seus próprios canais, mencione-o em 
suas redes sociais e considere-o para futuras 
campanhas.

05

Feedback e Melhoria Contínua
Após cada campanha, analise os resultados juntos. O 
que funcionou? O que poderia ser melhorado? Use 
esses insights para fortalecer a próxima colaboração.

06

Contratos Claros
Mesmo em relacionamentos de longo prazo, um 
contrato atualizado e claro é essencial para proteger 
ambas as partes e definir expectativas.



Consolidação e Próximos Passos
Chegamos ao fim de nossa jornada pelo marketing de influência no universo dos jogos. Vimos que essa estratégia 
vai muito além de simplesmente pagar por visibilidade; ela é sobre construir pontes autênticas entre seu jogo e as 
comunidades de jogadores, utilizando vozes que ressoam com paixão e credibilidade. Desde a identificação dos 
influenciadores certos, passando pela escolha do modelo de parceria ideal, até a mensuração rigorosa do ROI, 
cada etapa é crucial para o sucesso.

Compreender os diferentes tipos de influenciadores, utilizar ferramentas de descoberta inteligentes, negociar 
acordos justos e, acima de tudo, priorizar a autenticidade e a transparência são os pilares para campanhas 
eficazes. Ao integrar as tendências de GaaS e a psicologia do consumidor, você pode criar estratégias que não 
apenas geram buzz, mas também impulsionam o engajamento e a monetização a longo prazo.

Em prática: Comece pequeno, identifique micro-influenciadores em nichos relevantes para seu jogo. Use links 
de rastreamento para cada parceria. Monitore o engajamento e as conversões. Aprenda com cada campanha e 
ajuste sua abordagem. Construa relacionamentos genuínos, pois a confiança é a moeda mais valiosa no 
marketing de influência.



Autoavaliação
1. Qual tipo de influenciador é mais indicado para uma campanha de um jogo indie com orçamento limitado, que 
busca alta autenticidade e engajamento em um nicho específico?

a) Mega-influenciador
b) Macro-influenciador
c) Micro-influenciador
d) Celebridade tradicional

2. Ao mensurar o ROI de uma campanha de influência, qual métrica é considerada mais direta para avaliar o 
impacto nas vendas ou aquisição de usuários?

a) Número de curtidas no post
b) Alcance total da campanha
c) Cliques em links de rastreamento e conversões
d) Número de comentários genéricos

3. Um desenvolvedor de jogos GaaS (Games as a Service) deseja usar influenciadores para promover uma nova 
temporada de conteúdo. Qual abordagem seria mais eficaz para este cenário?

a) Focar apenas em um pagamento fixo para um único post de lançamento.
b) Ignorar influenciadores e investir apenas em anúncios pagos.
c) Colaborar com influenciadores para criar conteúdo contínuo sobre as novidades e eventos da temporada, 
incentivando o engajamento e a retenção.
d) Pagar influenciadores para jogar o jogo sem qualquer roteiro ou objetivo.

4. Qual das seguintes práticas é fundamental para garantir a ética e a transparência em uma parceria de 
marketing de influência?

a) Exigir que o influenciador não mencione que o conteúdo é patrocinado para parecer mais orgânico.
b) Deixar que o influenciador crie qualquer tipo de conteúdo, sem alinhamento com a marca do jogo.
c) Garantir que o influenciador divulgue claramente que o conteúdo é patrocinado, usando hashtags como #ad ou 
ferramentas nativas da plataforma.
d) Focar apenas no número de seguidores, ignorando a qualidade do engajamento.

5. Questão Discursiva: Explique como a compreensão dos "Tipos de Bartle" (Exploradores, Socializadores, 
Realizadores, Assassinos) pode ser aplicada para otimizar a estratégia de marketing de influência de um novo RPG 
online, detalhando como diferentes influenciadores poderiam adaptar suas mensagens para cada tipo de jogador.

Gabarito:

c) Micro-influenciador1.

c) Cliques em links de rastreamento e conversões2.

c) Colaborar com influenciadores para criar conteúdo contínuo sobre as novidades e eventos da 
temporada, incentivando o engajamento e a retenção.

3.

c) Garantir que o influenciador divulgue claramente que o conteúdo é patrocinado, usando hashtags 
como #ad ou ferramentas nativas da plataforma.

4.



Próxima Aula e Recursos Adicionais
Próxima Aula:

Aula 19
Fundamentos de Aquisição de 
Usuários (UA) Paga
Na próxima aula, mergulharemos no mundo da 
aquisição de usuários paga, explorando estratégias, 
plataformas e métricas essenciais para escalar seu 
jogo através de campanhas publicitárias direcionadas.

Recursos Adicionais:

Artigos sobre Marketing de Influência em Games: 
Para aprofundar nas estratégias específicas do 
setor.

Relatórios de Tendências de Marketing Digital 
(2025): Para manter-se atualizado sobre as 
inovações e mudanças no cenário digital.

Estudos de Caso de Campanhas de Sucesso: Para 
aprender com exemplos práticos e inspiradores.

NOTA IMPORTANTE: As informações regulatórias/legais/técnicas desta aula estão atualizadas até 2025. 
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alterações.


