Aula 15 - Relacoes Publicas (PR) e Como
Criar um Press Kit Eficaz

No dinamico universo dos jogos, criar um produto incrivel é apenas metade da batalha. A outra metade, igualmente
desafiadora e crucial, € garantir que esse jogo chegue aos olhos e ouvidos certos, gerando burburinho e
expectativa. E aqui que as Relacdes Publicas (PR) entram em cena, atuando como a voz estratégica que conecta
seu trabalho arduo com o mundo exterior, especialmente com a midia e os influenciadores que moldam a
percepcao publica.

Imagine que vocé passou anos desenvolvendo um jogo, polindo cada detalhe, mas ninguém sabe que ele existe.
Sem uma estratégia de PR eficaz, seu lancamento pode passar despercebido, nao importa o quao revolucionario
seu titulo seja. Esta aula é o seu guia para desvendar os segredos de como construir essa ponte vital,
transformando o siléncio em um coro de vozes entusiasmadas sobre o seu jogo.

Ao final desta jornada, vocé sera capaz de compreender o papel estratégico da assessoria de imprensa no
marketing de jogos, construir um mailing de jornalistas e influenciadores de forma inteligente, estruturar um Press
Kit completo e irresistivel, e, finalmente, escrever pitches de e-mail que realmente geram respostas. Prepare-se
para aprender a arte de contar a histéria do seu jogo de uma forma que ninguém consiga ignorar.



O Papel Estratégico da
Assessoria de Imprensa
no Marketing de Jogos

No cenario atual dos jogos, onde a concorréncia € acirrada e a
atencao do publico € um recurso escasso, a assessoria de
imprensa nao € um luxo, mas uma necessidade. Pense nela
como 0 maestro de uma orquestra. Enquanto o marketing
tradicional pode ser a melodia principal, a assessoria de
imprensa orquestra os instrumentos de fundo, garantindo que
cada nota — cada noticia, cada review, cada mencao -
contribua para uma sinfonia harmoniosa que ressoa com o
publico. Ela ndo vende diretamente, mas constroéi credibilidade
e visibilidade.

[J A grande diferenca entre PR e publicidade paga é a
autenticidade. Quando um jornalista ou um
influenciador fala sobre seu jogo porque
genuinamente o achou interessante, essa validagcao
tem um peso muito maior do que qualquer anuncio.

E como a recomendacao de um amigo de confianca versus
um comercial de TV. Em um mercado dominado por modelos
como Games as a Service (GaaS), onde o engajamento
continuo é vital, ter uma narrativa positiva e constante na
midia é fundamental para manter a comunidade ativa e atrair
novos jogadores a longo prazo.

Um bom trabalho de PR pode gerar cobertura organica em
veiculos de grande alcance, desde sites especializados em
jogos até grandes portais de noticias, podcasts e canais do
YouTube. Essa exposicao gratuita e validada é inestimavel,
especialmente para estudios independentes com orcamentos
limitados. Além disso, a assessoria de imprensa também atua
na gestao de crises, protegendo a reputacao do seu jogo e da
sua empresa em momentos delicados, garantindo que a
narrativa permaneca sob controle.




Construindo seu Circulo de Influencia: O
Mailing de Jornalistas e Influenciadores

Depois de entender a importancia da assessoria de imprensa, o proximo passo pratico € identificar guem sao as

Comece mapeando os principais veiculos de midia de jogos (sites, revistas, podcasts) e, em seguida, 0s

influenciadores digitais (streamers, youtubers, criadores de conteudo no TikTok e Instagram) que cobrem seu
nicho. Observe quem sao os repodrteres e criadores de conteudo que assinam essas matérias ou produzem esses

videos. Analise o tipo de conteudo que eles publicam, o tom que usam e 0 engajamento que geram. Essa pesquisa
inicial é a base para um mailing verdadeiramente eficaz.



Estrategias para um Mailing Inteligente e
Segmentado

Com a pesquisa em maos, é hora de organizar e refinar seu mailing. Pense nele como um jardim: vocé nao joga

todas as sementes em um unico canteiro. Vocé as planta onde elas tém mais chances de florescer. Isso significa

categorizar seus contatos com base em critérios que vao além do simples nome e e-mail. A psicologia do

consumidor, aplicada aqui, nos ensina que entender as motivacdes e interesses de cada "consumidor" (neste
caso, o jornalista/influenciador) é crucial para uma comunicacao eficaz.

um carinho especial por jogos com narrativas fortes, por exemplo).

Uma boa pratica é segmentar seu mailing por: tipo de veiculo (sites grandes, blogs independentes, podcasts,
canais do YouTube), género de jogo (RPG, estratégia, indie, AAA), plataforma (PC, console, mobile),
alcance/tamanho da audiéncia e até mesmo preferéncias pessoais (se vocé notar que um influenciador tem

Essa segmentacao permite que vocé personalize suas mensagens, tornando-as muito mais relevantes.

Para construir a lista, utilize ferramentas como o LinkedIn para encontrar jornalistas, o Twitter para identificar

influenciadores e seus interesses, e 0s proprios sites e canais para buscar informacoes de contato ou formularios

de imprensa. Nao hesite em participar de eventos da industria, sejam eles online ou presenciais, para fazer

networking. Um contato pessoal, mesmo que breve, pode abrir portas. Lembre-se, um mailing nao e estatico; ele

precisa ser atualizado constantemente, adicionando novos contatos e removendo aqueles que nao sao mais

relevantes.

Critério de
Segmentacao

Tipo de Midia

Género do Jogo

Plataforma

Alcance/Engajamento

Descricao

Veiculos
especializados, gerais,
podcasts, videos

RPG, Acao, Estratégia,
Indie, Casual

PC, Console
(PS/Xbox/Switch),
Mobile

Grande, médio, micro-
influenciadores

Exemplo Pratico

IGN, The Gamer,
Eurogamer, canais de
YouTube

Jornalista que cobre
apenas RPGs ou jogos
indie

Influenciador focado em
jogos de Nintendo
Switch

Youtuber com milhdes
vs. blogueiro de nicho

Beneficio para o PR

Mensagens adaptadas
ao formato e publico de
cada um

Maior chance de
interesse e cobertura
relevante

Direcionamento preciso
para o publico certo

Estratégia de
comunicacao
diferenciada para cada
nivel



O Cartao de Visita
Digital: Estrutura de um
Press Kit Eficaz

Uma vez que vocé tem seu mailing pronto, a proxima
ferramenta indispensavel é o Press Kit. Pense nele como seu
cartao de visitas digital, mas muito mais completo e
persuasivo. E um pacote de informacdes e materiais visuais
que vocé disponibiliza para a midia e influenciadores,
contendo tudo o que eles precisam para escrever uma
matéria, criar um video ou fazer um review sobre seu jogo. Um
Press Kit bem elaborado é um reflexo do profissionalismo do
seu estudio e da qualidade do seu produto.

(J A auséncia de um Press Kit, ou um Press Kit mal
feito, pode ser um grande obstaculo. Jornalistas e
criadores de conteudo estao sempre sob pressao de
prazos e precisam de acesso rapido e facil a
informacdes precisas e materiais de alta qualidade.

Se eles tiverem que cacar informacdes ou pedir imagens, é
provavel que desistam e passem para a proxima historia. Um
Press Kit eficaz economiza o tempo deles e aumenta suas
chances de obter cobertura.

Idealmente, seu Press Kit deve ser uma pagina dedicada em
seu site oficial ou uma pasta na nuvem (Google Drive,
Dropbox) com um link facil de compartilhar. Ele precisa ser
intuitivo, bem organizado e visualmente atraente. Lembre-se
que a primeira impressao € a que fica, e um Press Kit
desorganizado pode transmitir uma imagem de desleixo,
mMesmo que seu jogo seja uma obra-prima. Invista tempo na
sua criacao, pois ele sera a sua principal ferramenta de
apresentacao.




Desvendando o Press Kit: Informacoes
Essenciais e Ativos Visuais

Um Press Kit eficaz € uma mina de ouro de informacdes e recursos visuais. Ele deve antecipar todas as perguntas

que um jornalista ou influenciador possa ter e fornecer as respostas de forma clara e concisa. A estrutura é crucial
para garantir que tudo seja facilmente acessivel. Comece com um Fato Sheet (ou Ficha Técnica), que € um resumo
rapido e direto do seu jogo.

Dentro do seu Press Kit, vocé deve incluir:

— ) —————

Fato Sheet Release de Imprensa (Press Release)
Nome do jogo, desenvolvedor, publisher (se Um texto formal, no formato de noticia, anunciando
houver), género, plataformas, data de lancamento 0 jogo ou uma novidade importante (lancamento,
(ou janela de lancamento), preco, sinopse curta nova atualizacao, prémio). Deve ser conciso,
(logline), principais caracteristicas (bullet points), informativo e com um tom jornalistico.

publico-alvo e informacdes de contato.

B R

Imagens de Alta Resolucao Videos

Screenshots do jogo (gameplay e cenas Trailers (anuncio, gameplay, lancamento), diarios
cinematograficas), artes conceituais, logos do jogo de desenvolvimento (devlogs), gameplays

e do estudio (em diferentes formatos, como PNG comentados. Hospede-o0s no YouTube ou Vimeo e
com fundo transparente), fotos da equipe de inclua os links.

desenvolvimento (opcional, mas humaniza o

projeto).

Informacoes de Contato Links Uteis

Nome, cargo, e-mail e telefone do responsavel pela Site oficial do jogo, paginas nas redes sociais,
comunicacao (normalmente o PR Manager ou o pagina na loja (Steam, Epic Games Store, etc.), link
CEO do estudio). para demo jogavel (se disponivel).

Lembre-se de que todos os materiais visuais devem ser de alta qualidade e em formatos faceis de usar. Ofereca
diferentes resolucdes e tamanhos para atender as diversas necessidades da midia.



A Arte do Pitch: Escrevendo E-mails que

Geram Respostas

Com seu mailing e Press Kit prontos, o préoximo desafio
€ a comunicacao direta: o e-mail de pitch. Este € o seu

"primeiro encontro" com um jornalista ou
influenciador, e vocé quer causar uma otima
impressao. Um pitch eficaz nao € apenas sobre o que
vocé diz, mas como vocé diz. Ele precisa ser conciso,
relevante e, acima de tudo, instigante, fazendo com
que a pessoa do outro lado queira saber mais sobre o
seu jogo.

Muitos desenvolvedores cometem o erro de enviar e-
mails genéricos e longos, que acabam na lixeira sem
serem lidos. Lembre-se da psicologia do consumidor:
as pessoas sao bombardeadas por informacodes e tém
um tempo limitado. Seu e-mail precisa se destacar na
caixa de entrada e entregar valor rapidamente. A
personalizacao é a sua arma secreta.

[J Dicade Ouro

Comece com uma linha de assunto que seja
clara, intrigante e que mencione o nome do
seu jogo. Evite clichés e seja direto.

No corpo do e-mail, dirija-se ao contato pelo nome e
mostre que vocé fez sua pesquisa, mencionando algo
especifico que ele cobriu ou um interesse que ele
demonstrou. Isso prova que vocé nao esta enviando
um e-mail em massa e que valoriza o trabalho dele.



O Papel da Assessoria de Imprensa no
Marketing de Jogos

A assessoria de imprensa no setor de jogos € muito mais do que simplesmente enviar comunicados. Ela é a guardia

da sua histéria, a estrategista que define como seu jogo sera percebido pelo publico e pela industria. Pense nela

como o diretor de um filme, que nao apenas filma as cenas, mas também as edita e as apresenta de forma a criar a
narrativa mais impactante. Seu objetivo principal é gerar midia espontanea, ou seja, cobertura editorial que nao foi

paga.

9,

Credibilidade

Essa cobertura orgéanica é
um ativo inestimavel.
Quando um veiculo de midia
respeitado ou um
influenciador com
credibilidade fala
positivamente sobre seu
jogo, isso constroi confianca
e autoridade.

o

f

Prova Social

E a diferenca entre vocé
dizer que seu jogo é bom e
alguém de fora, com uma
voz imparcial, confirmando
isso. Em um ecossistema
onde a psicologia do
consumidor dita que a prova
social &€ um fator decisivo,
ter reviews e mencoes
positivas € um catalisador
poderoso para a decisao de
compra ou de engajamento.

E a sua rede de seguranca em um ambiente imprevisivel.

& Gestao de Crises

Além de gerar buzz, a
assessoria de imprensa
também desempenha um
papel crucial na gestao de
crises. Em um mundo digital
onde noticias se espalham
em segundos, um problema
inesperado pode escalar
rapidamente. Ter um plano
de PR e um porta-voz
treinado é essencial para
controlar a narrativa,
responder a preocupacoes e
proteger a reputacao do seu
jogo e do seu estudio.



Construindo um Mailing de Jornalistas e
Influenciadores

Ter uma excelente histéria para contar é inutil se vocé nao souber para quem conta-la. E por isso que construir um
mailing de jornalistas e influenciadores € um dos pilares de qualquer estratégia de PR bem-sucedida. Este mailing
nao € apenas uma lista de e-mails; € um mapa de conexdes potenciais, um guia para as vozes que podem levar
seu jogo ao seu publico-alvo. A eficacia dessa lista reside na sua qualidade e relevancia, nao apenas na
quantidade.

Imagine que vocé esta organizando uma festa de lancamento para seu jogo. Vocé nao convidaria
aleatoriamente qualquer pessoa da cidade, certo? Vocé convidaria aqueles que tém um interesse genuino em
jogos, que sao formadores de opiniao e que podem se conectar com a esséncia do seu projeto. Da mesma
forma, seu mailing deve ser composto por contatos que ja demonstraram interesse no género, estilo ou
mecanicas do seu jogo.

A pesquisa € a etapa mais importante aqui. Comece identificando os principais veiculos de midia de jogos (sites,
revistas, podcasts, canais de YouTube) e as plataformas de influenciadores (Twitch, TikTok, Instagram) que cobrem
seu nicho. Observe quem sao os jornalistas e criadores de conteudo que assinam essas matérias ou produzem
esses videos. Analise o tipo de conteudo que eles publicam, o tom que usam e o engajamento que geram.
Ferramentas como o LinkedIn, Twitter e até mesmo os proprios sites dos veiculos sdo excelentes para essa
prospeccao.



Estrutura de um Press Kit: Informacoes,
Imagens, Videos e Contatos
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e um Press Kit profissional reflete a seriedade e a qualidade do seu
projeto. Invista tempo na sua criacao, pois ele sera sua principal
ferramenta de apresentacao.



Detalhando os Componentes Essenciais do

Press Kit

Para que seu Press Kit seja verdadeiramente eficaz, ele precisa ser abrangente e facil de usar. Cada elemento tem

um proposito especifico e contribui para a narrativa geral do seu jogo. Vamos detalhar os componentes mais

importantes:

01

02

03

Fato Sheet (Ficha Técnica)

Este é o resumo rapido e direto do
seu jogo. Deve incluir: Nome do
Jogo, Desenvolvedor/Publisher,
Género, Plataformas, Data de
Lancamento, Preco, Sinopse Curta
(Logline), Principais Caracteristicas,
Publico-Alvo, Informacdes de

Release de Imprensa (Press
Release)

Um texto formal, no formato de
noticia, anunciando o jogo ou uma
novidade importante (langcamento,
nova atualizacao, prémio). Deve ser
conciso, informativo e com um tom
jornalistico, contendo uma citacao

Imagens de Alta Resolucao

Screenshots (imagens de gameplay
e cenas cinematograficas de alta
qualidade), Artes Conceituais (se
relevantes para mostrar o processo
criativo), Logos (do jogo e do
estudio, em diferentes formatos),
Fotos da Equipe (opcional, mas

Contato. de um membro da equipe. humaniza o projeto).
04 05
Videos Links Uteis

Trailers (anuncio, gameplay, lancamento). Hospede-os
no YouTube ou Vimeo e inclua os links. Diarios de
Desenvolvimento (Devlogs) - se disponiveis, mostram o

processo e a paixao da equipe.

Site oficial do jogo, paginas nas redes sociais, pagina na
loja (Steam, Epic Games Store, etc.), link para demo
jogavel (se disponivel).

Certifigue-se de que todos os materiais visuais sejam de alta qualidade e em formatos faceis de usar, oferecendo
diferentes resolucdes para atender as diversas necessidades da midia.



A Arte do Pitch: Escrevendo E-mails que
Geram Respostas

Vocé tem seu mailing e seu Press Kit, agora € a hora de fazer a abordagem. O e-mail de pitch é a sua chance de
causar uma primeira impressao memoravel e persuadir um jornalista ou influenciador a dedicar seu tempo ao seu
jogo. Pense neste e-mail como um "trailer" do seu jogo: ele precisa ser curto, emocionante e deixar a pessoa
qguerendo ver o filme completo. A personalizacao e a relevancia sao as chaves para se destacar em uma caixa de
entrada lotada.

(J Muitos desenvolvedores falham ao enviar e-mails genéricos, longos e sem um proposito claro. Lembre-
se que a pessoa do outro lado recebe dezenas, senao centenas, de pitches por dia. Seu e-mail precisa ser
um raio de luz na escuridao.

Dicas para criar um pitch eficaz:

Linha de Assunto Irresistivel
Clara, concisa e intrigante. Inclua o nome do jogo e um gancho.

1 e Exemplo: "NOVO RPG Indie: [Nome do Jogo] - Uma Jornada Epica com Escolhas Morais
Profundas"

e Evite:"0Ol3, tenho um jogo para vocé ver"

Personalizacao Genuina

Comece dirigindo-se ao contato pelo nome. Mencione algo especifico que ele cobriu recentemente
ou um interesse que ele demonstrou. Isso mostra que vocé fez sua pesquisa e nao esta enviando um

2 e-mail em massa.
e Exemplo: "Ola [Nome do Jornalista], adorei sua analise sobre [Jogo Similar] e pensei que [Nome
do Jogo] poderia ser do seu interesse, dada sua paixao por [Género/Mecanical."
Corpo do E-mail Conciso e Impactante
« Primeiro Paragrafo: Apresente seu jogo em 1-2 frases. Qual € a sua esséncia? O que o torna
unico?
3 e Segundo Paragrafo: Explique por que seu jogo € relevante para ele e para seu publico. Conecte-o
a tendéncias atuais (ex: Gaa$S, narrativa imersiva) ou a jogos que ele ja cobriu.
e Terceiro Paragrafo (Opcional): Destaque 1-2 caracteristicas mais inovadoras ou um
prémio/reconhecimento.
Chamada para Acao (Call to Action - CTA) Clara
4 O que vocé quer que ele faca? Baixar o Press Kit? Agendar uma demo?
e Exemplo: "Vocé pode encontrar nosso Press Kit completo aqui: [Link do Press Kit]. Ficarei feliz em
agendar uma demo ou responder a quaisquer perguntas.”
5 Assinatura Profissional

Seu nome, cargo, nome do estudio e links para o site/redes sociais.



Acompanhamento e
Construcao de
Relacionamentos

Enviar um pitch de e-mail € apenas o primeiro passo. A
verdadeira magia do PR acontece no acompanhamento e na
construcao de relacionamentos duradouros. Pense nisso
como cultivar um jardim: vocé planta a semente (o pitch), mas
precisa regar e cuidar dela (0 acompanhamento) para que
floresca. A persisténcia, combinada com o respeito pelo
tempo alheio, é fundamental.

Nao espere uma resposta imediata. Jornalistas e
influenciadores sao pessoas ocupadas. Se vocé nao receber
uma resposta em uma semana, um e-mail de
acompanhamento educado e conciso é apropriado. Relembre
o pitch original e adicione um novo gancho, talvez uma nova
imagem ou um pequeno detalhe sobre o desenvolvimento.
Evite ser insistente ou enviar multiplos e-mails em um curto
periodo, pois isso pode ter o efeito contrario.

A construcao de relacionamentos vai além de um unico
langcamento. Mantenha contato com os jornalistas e
influenciadores que cobriram seu jogo, mesmo apos o
lancamento. Compartilhe atualizacées importantes,
convide-o0s para eventos exclusivos ou ofereca acesso
antecipado a futuros projetos.

Essa rede de contatos se torna um ativo valioso para o seu
estudio, garantindo que vocé tenha vozes aliadas para seus
proximos empreendimentos. Lembre-se que, no fundo, PR é
sobre pessoas se conectando com pessoas.




Medindo o Sucesso do PR e Ajustando a
Estrategia

Como em qualquer estratégia de marketing, é crucial medir o impacto das suas acdes de PR para entender o que
funciona e o que precisa ser ajustado. Sem métricas, vocé estara navegando as cegas. A medicao do sucesso do
PR nao é tao direta quanto a publicidade paga, mas existem indicadores claros que podem guiar suas decisoes.

W o0

Cobertura de Midia Qualidade da Cobertura Engajamento do Publico
Quantas matérias, reviews ou O tom foi positivo, neutro ou Houve aumento no trafego,
videos foram gerados? Em quais negativo? As mensagens-chave wishlists, pré-registros ou
veiculos? Qual o alcance desses do seu jogo foram transmitidas menc¢oes nas redes sociais?
veiculos? corretamente?

Comece monitorando a cobertura de midia. Ferramentas de monitoramento de midia (gratuitas como o Google
Alerts ou pagas como o Cision) podem ajudar a rastrear mencdoes ao seu jogo e estudio. Analise a qualidade da
cobertura: o tom foi positivo, neutro ou negativo? As mensagens-chave do seu jogo foram transmitidas
corretamente?

Além disso, observe o engajamento do publico resultante da cobertura. Houve um aumento no trafego para a
pagina do seu jogo na loja (Steam, Epic Games, etc.)? Um pico nas wishlists ou pré-registros (conectando com a
préoxima aula)? Um aumento nas mencoes nas redes sociais? Esses sao indicadores diretos de que o PR esta
gerando interesse. Use esses dados para refinar seu mailing, ajustar seus pitches e focar nos canais que trazem os
melhores resultados. O PR é um processo continuo de aprendizado e adaptacao.



Em Pratica: O PR como Motor de
Engajamento Continuo

Em um mercado dominado por modelos como Games as a Service (GaaS), onde a vida util de um jogo se estende
por anos através de atualizacdes e novos conteudos (Live Ops), o PR se torna um motor de engajamento continuo.
Nao € uma campanha de um unico langamento, mas uma estratégia de comunicacao constante. Cada nova
atualizacao, cada evento sazonal, cada expansao é uma nova oportunidade para gerar midia e manter seu jogo
relevante na mente dos jogadores e da imprensa.

Como grandes jogos GaaS mantém o

hype: [J A psicologia do consumidor nos mostra que
« Anunciam novos personagens a novidade e a sensacao de pertencimento
sao poderosos motivadores. O PR, ao

e Revelam novos mapas ) )

divulgar as novidades e reforcar a
comunidade, alimenta esses motivadores,

e Promovem eventos especiais contribuindo diretamente para a monetizacao

a longo prazo e a sustentabilidade do seu

e Introduzem modos de jogo

Cada um desses anuncios € uma chance para um novo ot
: . . projeto.
press release, um novo pitch para influenciadores, um

novo conjunto de imagens e videos para o Press Kit.

O PR, neste contexto, € a voz que garante que a comunidade esteja sempre informada e que novos jogadores
sejam constantemente atraidos pela vitalidade do seu jogo. E uma ferramenta estratégica que evolui com o seu
jogo, garantindo que ele nunca caia no esquecimento.



Consolidacao e Proximos Passos

Chegamos ao fim da nossa jornada sobre Relacdes Publicas e Press Kits. Vimos que o PR ndo é um mero
acessorio, mas um pilar fundamental para o sucesso e a longevidade de um jogo no mercado atual. Desde a
construcao de um mailing inteligente até a criacao de um Press Kit impecavel e a elaboracao de pitches
persuasivos, cada etapa € crucial para garantir que sua historia seja ouvida e valorizada.

Em pratica:

e Comece a pesquisar veiculos e influenciadores que se alinham ao seu jogo.

e Monte um Press Kit basico com as informacdes essenciais e atualize-o constantemente.

e Pratique a escrita de pitches concisos e personalizados, focando no valor para o receptor.

e Lembre-se que construir relacionamentos € um investimento de longo prazo.

Autoavaliacao:

1. Qual a principal diferenca entre Relacdes Publicas (PR) e publicidade paga no contexto do marketing de jogos?
o a) PR é mais caro que publicidade paga.
o b) PR gera cobertura organica e credibilidade, enquanto publicidade é paga e direta.
o ¢) Publicidade paga é focada em influenciadores, PR em jornalistas.
o d) PR é apenas para grandes estudios, publicidade para indies.
2. Qual dos seguintes itens é indispensavel em um Press Kit eficaz?
o a) Apenas o link para o jogo na loja.
o b) Uma lista de todos os bugs conhecidos do jogo.
o ) Fato Sheet, Press Release, imagens de alta resolucéo e informacdes de contato.
o d) Um video de 30 minutos da equipe jogando o jogo.
3. Ao construir um mailing de jornalistas e influenciadores, qual a estratégia mais eficaz?
o a) Coletar o maximo de e-mails possivel, sem segmentacao.
o b) Focar apenas em veiculos de grande porte, ignorando os menores.
o c) Segmentar os contatos por interesse, género de jogo e plataforma para personalizar a comunicacgao.
o d) Comprar listas de e-mails prontas para economizar tempo.
4. Qual a importancia de uma linha de assunto bem elaborada em um e-mail de pitch?
o a) E irrelevante, o contetido do e-mail é o que importa.
o b) Serve apenas para identificar o remetente.
o ¢) E o primeiro ponto de contato e decide se o e-mail sera aberto ou ignorado.

o d) Deve ser o mais genérica possivel para atrair um publico amplo.

[J Gabarito: 1.b) [ 2.c)|3.¢) | 4. ¢)

Questao Discursiva:

Considerando o modelo de Games as a Service (GaaS) e a psicologia do consumidor, explique como uma
estratégia de PR continua pode contribuir para a monetizacao e o engajamento a longo prazo de um jogo,
fornecendo exemplos praticos de acdes de PR para atualizacdes de conteudo.

Proxima Aula:

Na Aula 16, exploraremos "A Importancia da Coleta de Wishlists e Pré-Registros", um tema que se conecta
diretamente com o sucesso das suas campanhas de PR e marketing.

Recursos Adicionais:

e GDC Vault: Arquivo de palestras da Game Developers Conference, com muitos insights sobre PR e marketing
de jogos.

o Gameslindustry.biz: Portal de noticias da industria de jogos, excelente para identificar tendéncias e contatos.

e Press Kit Template (ex: Indie Press Kit): Modelos e guias para criar seu proprio Press Kit.

NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatérias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025. Consulte sempre fontes oficiais para
verificar alteracoées.



