Aula 14 - Otimizacao de Pagina de Loja
(Steam, Google Play, App Store)

Imagine que vocé dedicou meses, talvez anos, para criar um jogo incrivel. A arte esta impecavel, a jogabilidade é

viciante e a historia é envolvente. Agora, o grande dia chegou: seu jogo esta pronto para ser lancado nas principais
plataformas digitais. Mas, e se ninguém o encontrar? Ou, pior, € se o encontrarem, mas nao se sentirem motivados
a clicar no botao de "comprar" ou "baixar"?

E exatamente nesse ponto que a otimizacdo da pagina de loja entra em cena, transformando-se de um mero
detalhe técnico em um pilar estratégico fundamental para o sucesso do seu projeto. Nao basta ter um bom
produto; é preciso apresenta-lo de forma irresistivel, capturando a atencao em um mar de opcdes e convertendo
curiosos em jogadores engajados. Esta aula € o seu guia para desvendar os segredos por tras das paginas de
produto que realmente vendem.

Ao longo desta jornada, vocé aprendera a identificar os elementos cruciais que compdem uma pagina de loja
eficaz, desde o icone que salta aos olhos até as descricdes que persuadem. Exploraremos as técnicas de
copywriting que transformam palavras em vendas, a importancia vital dos testes A/B para refinar suas estratégias
e as particularidades de cada plataforma — Steam, Google Play e App Store — para que seu jogo brilhe em qualquer
ambiente. Prepare-se para otimizar sua presenca digital e maximizar o potencial de monetizacao do seu trabalho.



A Vitrine Digital: Elementos Chave de uma
Pagina de Produto
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Pense na pagina do seu jogo em uma loja digital como a vitrine de uma loja fisica. Nao importa quao incrivel seja o
produto Ia dentro, se a vitrine nao for atraente, clara e convidativa, poucos entrarao para conferir. Em um mercado
de jogos cada vez mais saturado, onde a atencao do consumidor € um recurso escasso e valioso, cada elemento
da sua pagina de produto precisa trabalhar em conjunto para fisgar o potencial jogador.

[ Ponto-chave: Essa vitrine digital é a primeira e, muitas vezes, Unica chance que vocé tem de causar uma
boa impressao e comunicar o valor do seu jogo. Ela nao serve apenas para exibir o produto, mas para
contar uma histéria, despertar emocdes e construir uma conexao imediata.

Entender a funcdo de cada componente é o primeiro passo para transformar sua pagina de loja de um simples
catalogo em uma ferramenta poderosa de marketing e vendas.

Vamos mergulhar nos elementos que compdem essa vitrine, compreendendo como cada um contribui para a
percepcao e o desejo do jogador.

icone Screenshots e Videos

A primeira impressao que fica Contando a histéria visualmente
Descricao Tags e Palavras-Chave

A arte de persuadir com palavras A descoberta do seu jogo

icone: A Primeira Impressao que Fica

O icone do seu jogo €, sem duvida, o cartao de visitas mais importante. Ele é a miniatura que aparece em listas,
resultados de busca e recomendacdes, competindo por atencao em um espaco minusculo. Um bom icone nao
apenas representa seu jogo, mas também comunica seu género, estilo e, idealmente, sua proposta de valor unica
em um piscar de olhos.

Imagine um mar de centenas de icones em uma loja de aplicativos. O seu precisa se destacar, ser legivel e
memoravel. Ele € como o logotipo de uma grande marca: simples, mas impactante. Um icone eficaz utiliza cores
contrastantes, um design limpo e um elemento grafico central que seja imediatamente reconhecivel e que evoque a
esséncia do jogo, seja uma espada para um RPG, uma nave para um jogo espacial ou um personagem carismatico
para um casual game.
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Screenshots e Videos: Contando a Historia
Visualmente

Se o icone € o convite, os screenshots e videos sao a porta

de entrada para o mundo do seu jogo. Eles sao a prova 0 Perguntas que devem ser
visual do que vocé esta oferecendo, permitindo que o respondidas:

jogador experimente um vislumbre da jogabilidade, da arte e

) "Como é o jogo?"
da atmosfera antes mesmo de baixar ou comprar. Em um

mundo dominado pelo consumo rapido de contetido visual, a Qual € o estilo de arte?

"E divertido?"

qualidade e a curadoria dessas imagens sao absolutamente
cruciais.

Nao se trata apenas de capturar momentos aleatorios do
jogo. Cada screenshot e cada frame do video devem ser
cuidadosamente selecionados para destacar os pontos
fortes, as mecanicas inovadoras e 0s momentos mais
emocionantes. Pense neles como um trailer cinematografico,
onde cada cena é pensada para construir expectativa e
desejo.

Estratégia de Apresentacao Visual

01 02 03

Primeiro Screenshot Screenshots Seguintes Videos

Deve ser 0 mais impactante, o Mostram diferentes aspectos da Mantenha-os curtos e diretos, com
"gancho" que prende a atencao jogabilidade, ambientes e 0S momentos mais empolgantes nos
imediatamente personagens primeiros segundos

Para maximizar o impacto, organize seus screenshots em uma sequéncia légica que conte uma pequena historia

ou apresente as principais funcionalidades progressivamente.




Descricao: A Arte de Persuadir com Palavras

ApOs ser atraido pelo icone e intrigado pelas imagens, o jogador busca a descricao para entender o que 0 jogo

realmente oferece. Aqui, as palavras assumem o papel de um vendedor experiente, que nao apenas informa, mas
também encanta, convence e motiva a acdo. Uma descricdo bem elaborada € a ponte entre a curiosidade e a
decisao de compra ou download.

A descricao nao é um manual de instru¢oes, mas sim uma narrativa que vende uma experiéncia. Ela deve
capturar a esséncia do jogo, destacar seus diferenciais e apelar para as emocdes e desejos do publico-alvo.

Pense em como vocé descreveria seu jogo para um amigo, com entusiasmo e clareza, focando nos beneficios e na
diversao que ele proporciona.

1 2 3
Gancho Forte Recursos Principais Conexao Emocional
Comece com uma frase que Desenvolva os principais Conecte sempre a experiéncia
prenda a atencao recursos e mecanicas do jogador

imediatamente

Utilize uma linguagem clara e envolvente, com paragrafos curtos e frases de impacto. Por exemplo, em vez de
dizer "o jogo tem um sistema de combate", diga "mergulhe em batalhas épicas onde cada golpe conta, testando
sua estratégia e reflexos".

Técnicas de Copywriting para Descricoes Persuasivas

Copywriting € a arte e a ciéncia de escrever textos que levam o leitor a tomar uma acao especifica. No contexto de
uma pagina de loja de jogos, essa acao € baixar, comprar ou, no minimo, adicionar a lista de desejos. Para isso,
precisamos ir além da simples listagem de funcionalidades e tocar nas motivacdes mais profundas do jogador.

© Q
Atencao Interesse
Chame a atencao com uma frase impactante Gere interesse descrevendo o0 que torna seu jogo
unico

O X

Desejo Acao

Crie desejo pintando um quadro da experiéncia Incentive a acao com um claro Call to Action

[J Dica profissional: Foque nos beneficios, ndo apenas nas caracteristicas. Um "sistema de progressao
robusto" (caracteristica) se torna "desbloqueie novas habilidades e personalize seu herdéi para dominar
qualquer desafio" (beneficio).

Além disso, use palavras de poder, como "exclusivo", "imersivo", "desafiador", "gratuito", e crie um senso de
urgéncia ou exclusividade quando apropriado.



Tags e Palavras-Chave: A Descoberta do
Seu Jogo

1

As tags e palavras-chave sao os pilares invisiveis que sustentam a descoberta do seu jogo nas plataformas
digitais. Elas funcionam como rotulos que categorizam seu produto, permitindo que os algoritmos das lojas o
apresentem aos jogadores certos no momento certo. Ignorar a otimizagcao dessas tags € como ter uma loja
fantastica em uma rua sem nome.

O que sao Tags? Como Otimizar

Em esséncia, as tags sao os termos que 0s jogadores Para otimizar suas tags, coloque-se no lugar do

usam para buscar jogos ou que as plataformas usam jogador. Que termos ele usaria para encontrar um jogo
para classificar e recomendar. Elas podem incluir: como o seu?

e Género do jogo (RPG, estratégia, puzzle) 1. Pesquise jogos similares e veja quais tags eles

» Temas (fantasia, ficcdo cientifica, terror) utilizam

« Mecanicas (multiplayer, mundo aberto, crafting) 2. Use ferramentas das plataformas (Steam, Google

. Pla
o Estilo visual (pixel art, 3D realista) y)

3. Priorize relevancia sobre quantidade

[J Importante: A relevancia € mais importante do que a quantidade; tags genéricas demais podem atrair o
publico errado, enquanto tags muito especificas podem limitar o alcance.

A escolha correta dessas tags é fundamental para a visibilidade.



A Importancia dos Testes A/B para Otimizar
a Conversao
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Vocé ja se perguntou qual cor de botdo gera mais cliques? Ou se uma imagem diferente na sua pagina de loja
poderia dobrar suas instalacdes? A verdade € que, no marketing digital, a intuicao pode ser um bom ponto de
partida, mas os dados sdo o verdadeiro motor da otimizacao. E aqui que os testes A/B entram em cena,
transformando suposicdes em estratégias comprovadas.

O que sao Testes A/B? Por que usar?

Experimentos cientificos aplicados ao marketing. Em vez de adivinhar, vocé testa. Em vez de

Vocé cria duas versdes de um mesmo elemento (A implementar uma mudanca e esperar o melhor,

e B), as exibe para diferentes segmentos do seu vocé compara e aprende. E crucial em um ambiente
publico e mede qual delas performa melhor. dinamico como o mercado de jogos.

A beleza dos testes A/B reside na sua simplicidade e poder. Essa metodologia é crucial em um ambiente tao
dindmico quanto o mercado de jogos, onde as preferéncias dos jogadores e as tendéncias de design podem mudar
rapidamente.

Como Funcionam os Testes A/B na Pratica

Defina a Variavel

Escolha um elemento para testar (icone, descricao, screenshot)

Crie Versoes

Versao A (atual) e Versao B (nova proposta)

Divida o Trafego

50% dos visitantes veem A, 50% veem B

Meca Resultados

Analise qual versao teve melhor desempenho

Implemente

Use a versao vencedora e repita o processo

[J Regra de ouro: E vital testar uma variavel por vez para isolar o impacto de cada mudanca. Se vocé alterar
o icone e a descricao simultaneamente, nao sabera qual mudanca foi responsavel pela melhoria (ou piora)
nos resultados.

A paciéncia e a metodologia sao chaves para extrair insights valiosos dos testes A/B.



Requisitos e Boas Praticas de Cada
Plataforma

Embora os principios de otimizacao de pagina sejam universais, cada plataforma de loja digital — Steam, Google

Play e App Store — possui suas proprias nuances, requisitos técnicos e boas praticas que devem ser observadas.
Entender essas particularidades € como aprender os dialetos de diferentes cidades: a mensagem principal € a
mesma, mas a forma de expressa-la muda para ser mais eficaz e bem recebida.

Ignorar as especificidades de cada plataforma pode resultar em oportunidades perdidas, penalidades de
visibilidade ou, na pior das hipéteses, a rejeicao do seu aplicativo ou jogo.

Por outro lado, dominar esses detalhes permite que vocé adapte sua estratégia de otimizacao para cada ambiente,
garantindo que seu jogo hao apenas cumpra as regras, mas também se destaque e maximize seu potencial de
conversao.

Vamos explorar as caracteristicas e recomendacdes para as trés maiores vitrines de jogos digitais, garantindo que
sua presenca seja impecavel em cada uma delas.

Steam: O Gigante dos Jogos de PC

A Steam é a plataforma dominante para jogos de PC, conhecida por sua vasta biblioteca, comunidade ativa e
ferramentas robustas para desenvolvedores. A otimizacao na Steam vai além dos elementos basicos e se
aprofunda em recursos como tags de usuario, curadoria e visibilidade na loja.

— 8 & —

Pagina da Loja Tags de Usuario Curadoria

Editor detalhado para Os usuarios podem adicionar Sistema de curadores. Buscar
personalizar descricoes, tags aos jogos, influenciando reviews positivos de curadores
trailers, screenshots e GIFs. A diretamente a descoberta. influentes pode aumentar
descricao longa é crucial para Incentive sua comunidade a significativamente a visibilidade.
SEO dentro da plataforma. taggear corretamente.

Eventos e Noticias Wishlist

Utilize para manter a pagina atualizada com O numero de adicdes a lista de desejos é um forte
patches, atualizacdes de conteudo (Live Ops, indicador para a Steam sobre o interesse no seu
GaaS) e promocdes. jogo.
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Google Play Store: O Universo Android

A Google Play Store € o principal canal para jogos no ecossistema Android, com um foco forte em aplicativos

moveis e um vasto alcance global. A otimizacao aqui é frequentemente referida como ASO (App Store

Optimization) e tem suas proprias peculiaridades, especialmente em relacao a palavras-chave e recursos visuais.

Requisitos e Boas Praticas na Google Play

T

Titulo e Subtitulo

Utilize palavras-chave relevantes no titulo e subtitulo do
seu jogo para melhorar a busca.

&£

Recursos Graficos

icone, screenshots e video promocional sdo cruciais. A
Google Play permite até 8 screenshots e um video do
YouTube. O video é automaticamente reproduzido em
alguns contextos.

e
Avaliacoes e Comentarios

Responda aos comentarios dos usuarios, sejam eles
positivos ou negativos. Isso mostra engajamento e pode
melhorar a percep¢ao do jogo.

Descricao Curta e Longa

A descricao curta é o primeiro texto que os usuarios
veem. Ela deve ser concisa e impactante. A descricao
longa permite mais detalhes e a inclusao de palavras-
chave para SEO.

Localizacao

Traduzir sua pagina de loja para multiplos idiomas pode
expandir significativamente seu alcance.

A

4

Pré-registro

Utilize o recurso de pré-registro para gerar buzz e
coletar uma base de usuarios interessados antes do
langamento.



Apple App Store: O Ecossistema i10S

A App Store da Apple é a porta de entrada para jogos no iOS, conhecida por seu rigoroso processo de revisao e

um publico que valoriza a qualidade e o design. A ASO na App Store tem particularidades em relagao a indexagao

de palavras-chave e a apresentacao visual.

Requisitos e Boas Praticas na App Store

e Titulo e Subtitulo

Assim como na Google Play, o titulo e o subtitulo
sao importantes para a descoberta. Use palavras-
chave relevantes.

e Campo de Palavras-Chave

A App Store possui um campo especifico para
palavras-chave (até 100 caracteres) que nao sao
visiveis para o usuario, mas sao cruciais para a
busca.

e Screenshots e Pré-visualizacoes

A Apple permite até 10 screenshots e até 3 videos

curtos (pré-visualizacdes de aplicativos). Os videos
sao extremamente importantes e devem mostrar a

jogabilidade real.

Primeiros Screenshots

Os primeiros 1-3 screenshots sao os mais
importantes, pois sao visiveis na galeria de busca
sem que o usuario precise clicar na pagina do
produto.

Localizacao

Essencial para mercados internacionais.

Destaques Editoriais

Ser destacado pela equipe editorial da Apple pode
gerar um enorme impulso de visibilidade. Isso
geralmente requer um jogo de alta qualidade e uma
pagina de loja impecavel.

Atualizacoes Continuas

JOogos que recebem atualizacoes regulares e
incorporam feedback dos jogadores tendem a ter
melhor desempenho e engajamento a longo prazo,
alinhando-se com a filosofia de Games as a Service
(Gaas).



Tendencias Atuais e o Futuro da Otimizacao
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O mercado de jogos esta em constante evolucao, e a otimizacao de paginas de loja nao é excecao. As tendéncias
atuais, como Games as a Service (GaaS) e a crescente compreensao da psicologia do consumidor, estao moldando
a forma como os jogos sao apresentados e monetizados. Adaptar-se a essas tendéncias nao é apenas uma
vantagem, mas uma necessidade para manter a relevancia e o engajamento.

Games as a Service (GaaS) Psicologia do Consumidor

Foca em manter o jogador engajado a longo prazo A Teoria da Autodeterminacao (autonomia,

através de atualizacdes continuas de conteudo (Live competéncia, relacionamento) e os Tipos de Bartle
Ops). Sua pagina de loja precisa ser atualizada (exploradores, socializadores, conquistadores,
regularmente para refletir novos recursos, eventos e assassinos) oferecem insights valiosos para
expansoes. personalizar a mensagem.

O modelo GaaS significa que sua pagina de loja ndo é um artefato estatico; ela precisa ser atualizada regularmente
para refletir novos recursos, eventos e expansdes, mantendo o interesse tanto de novos jogadores quanto dos
existentes. A pagina se torna um hub de informac¢des dinamicas.

(). Exemplo pratico: Um jogo com forte componente social pode destacar screenshots de multiplayer e
descricées que enfatizam a colaboracao e a comunidade, apelando diretamente as motivacdes de
relacionamento dos jogadores.

Otimizacao Continua: Um Ciclo Sem Fim

A otimizacao de pagina de loja ndao € um evento unico, mas um processo continuo. O lancamento € apenas o
comeco. O mercado muda, os concorrentes surgem, as preferéncias dos jogadores evoluem e as proprias
plataformas atualizam seus algoritmos e recursos. Manter-se a frente exige vigilancia e adaptabilidade.

Lancamento @ Monitoramento
Plante as sementes UUU Analise dados e desempenho
Atualizacao o= Testes A/B

gy

Implemente mudancgas Experimente melhorias

Pense nisso como a manutencao de um jardim. Vocé planta as sementes (lanca o jogo), mas precisa regar, podar e
adubar regularmente para que ele floresca. Da mesma forma, vocé deve monitorar o desempenho da sua pagina
de loja, analisar dados, realizar testes A/B continuos e implementar melhorias.

Essa abordagem iterativa, onde cada ajuste é uma oportunidade de aprendizado, € o que diferencia os jogos que
mantém uma presenca forte e lucrativa daqueles que desaparecem rapidamente. A otimizacao continua € a chave
para a longevidade e o sucesso sustentavel no dinamico mercado de jogos.



Quadro Comparativo: Elementos de
Otimizacao por Plataforma

Para consolidar as informacdes sobre as especificidades de cada plataforma, o quadro a seguir resume 0s

principais elementos de otimizacao e suas particularidades na Steam, Google Play e App Store.

icone

Screenshots/Videos

Descricao

Tags/Palavras-chave

Testes A/B

Recursos Especificos

Essencial, alta
resolugao.

Até 8 screenshots,
trailers de gameplay.

Longa, detalhada, para
SEO e engajamento.

Tags de usuario,
categorias da loja.

Ferramentas de
terceiros, analise de
dados.

Curadoria, Wishlist,
Noticias/Eventos.

Essencial, alta
resolucao, adaptavel a
formatos.

Até 8 screenshots, 1
video do YouTube
(autoplay).

Curta (gancho), Longa
(SEO, detalhes).

Titulo, subtitulo,
descricao (SEO).

Google Play Console
(experimentos de
listagem).

Pre-registro, Resposta a
comentarios.

Essencial, alta
resolucao, design
minimalista.

Até 10 screenshots, até
3 pré-visualizacdes
(videos curtos).

Curta (gancho), Longa
(detalhes).

Titulo, subtitulo, campo
de palavras-chave
oculto.

Ferramentas de
terceiros, analise de
dados.

Destaques editoriais,
Resposta a
comentarios.



Em Pratica: Aplicando a Otimizacao no Seu
Projeto

Agora que vocé explorou os fundamentos da otimizacao de pagina de loja, é hora de pensar em como aplicar
esses conhecimentos em um cenario real. A teoria é a base, mas a execucao é o que realmente gera resultados.
Lembre-se que cada jogo e cada publico sao unicos, exigindo uma abordagem personalizada e um olhar atento
aos detalhes.

- X
Q Priorize Melhorias
Faca uma Auditoria

. " Priorize as melhorias que podem
Analise a Concorréncia

Faca uma auditoria da sua ter o maior impacto, como um
Comece analisando as paginas propria pagina (ou de um projeto icone mais atraente ou uma
de jogos de sucesso no seu hipotético), identificando pontos descricao mais persuasiva.
nicho. O que eles fazem bem? fortes e fracos.

Como eles comunicam o valor
do jogo?

Nao tenha medo de experimentar. O mercado de jogos é um laboratorio gigante, e os testes A/B sao suas
ferramentas mais poderosas. Pequenas mudancas podem gerar grandes resultados.

Mantenha-se Atualizado

[J Lembre-se: A otimizacao é uma jornada

e Acompanhe tendéncias do mercado continua. n3o um destino
) )

e Ouca o feedback da sua comunidade

o Esteja disposto a iterar e melhorar



Autoavaliacao

WA

QUIARTY
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Questao 1 Questao 2

Qual elemento da pagina de loja € considerado o Qual modelo de copywriting foca em Atencao,

"cartao de visitas" e tem a funcao de comunicar o Interesse, Desejo e Agao para persuadir 0 jogador?
. . . . 0

género e estilo do jogo em um espaco minusculo? 1 SMART

1. Descricao longa 2 SWOT

2. Screenshots 3. AIDA

3. lcone 4. PESTEL

4. Tags

Questao 3 Questao 4

Na Google Play Store, qual recurso é crucial para Qual das seguintes afirmacdes sobre testes A/B € a

gerar buzz e coletar uma base de usuarios mais correta?

interessados antes do lancamento oficial do jogo? .
1. Devem ser realizados apenas uma vez, no

1. Curadoria lancamento do jogo.

2. Wishlist 2. Permitem testar multiplas variaveis

3. Pré-registro simultaneamente para acelerar o processo.
4. Destaques editoriais 3. Sao uma metodologia para comparar o

desempenho de diferentes versées de um
elemento.

4. Sao uteis apenas para grandes empresas com
orcamentos de marketing elevados.

Gabarito
1 c)icone 2 c)AIDA
3 c¢) Pré-registro 4 c) Sao uma metodologia para comparar o

desempenho de diferentes versdes de um
elemento.

Questao Discursiva

[J Considerando as tendéncias de Games as a Service (GaaS) e a psicologia do consumidor (Teoria da
Autodeterminacao), discuta como um desenvolvedor pode usar a otimizacao continua da pagina de loja
para manter o engajamento e a monetizacao de um jogo a longo prazo, exemplificando com elementos
especificos da pagina (icone, screenshots, descricao, etc.).



Proximos Passos e Recursos

Proxima Aula

Aula 15 - Relacoes Publicas (PR) e Como Criar um Press Kit Eficaz

Recursos Adicionais

: o 8

GDC Vault Blog da Steamworks Documentacao Oficial
Para palestras e estudos de caso Para informacdes oficiais e Google Play Console e Apple App
sobre marketing e otimizacao de melhores praticas da plataforma Store Connect para requisitos
jogos. Steam. técnicos e guias de ASO.

[)' NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatérias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracoes.



