Aula 13 - Estruturando um Relatorio de
Tendéncias (Trend Report)

No dinamico universo da moda, onde as estacdes mudam e 0s gostos evoluem em ritmo acelerado, a capacidade
de antecipar o futuro ndo é apenas uma vantagem competitiva, mas uma necessidade. Imagine-se em um labirinto

de informacodes, dados e sinais dispersos. Como vocé 0s organiza para encontrar o caminho que leva a inovacao e
ao sucesso? E exatamente essa a funcdo de um relatério de tendéncias: transformar o caos em clareza, a incerteza
em estratégia.

Muitas vezes, apos um dia exaustivo, a ideia de mergulhar em um conteudo complexo pode parecer desanimadora.
No entanto, esta aula foi desenhada para ser sua bussola e seu guia, desmistificando a criacao de um documento
que é a espinha dorsal de qualquer decisao estratégica no setor. Nao se trata apenas de compilar dados, mas de
tecer uma narrativa convincente que ilumine o caminho a seguir.

Ao final desta jornada, vocé nao apenas entendera os elementos cruciais de um relatério profissional, mas também
dominara as técnicas de storytelling para apresentar suas descobertas de forma envolvente. Vocé aprendera a
adaptar sua linguagem e formato para diferentes publicos, garantindo que sua mensagem ressoe, seja com
designers visionarios, equipes de marketing estratégicas ou gestores focados em resultados. Prepare-se para
transformar sua percepcao sobre o futuro da moda em um plano de acao concreto.

Esta aula o guiara pelos elementos essenciais, desde a introducao até os direcionamentos praticos, passando pela
arte de contar histérias com dados e a importancia de adaptar sua comunicagdo. E um mapa para que vocé possa,
com confianca, estruturar relatérios que nao apenas informam, mas inspiram e direcionam.



A Esséncia de um Trend Report: Mais que
Dados, uma Narrativa

OIS

Em um mundo saturado de informacgdes, onde a cada segundo surgem novas noticias, produtos e
comportamentos, a capacidade de discernir 0 que € ruido do que € um sinal relevante € uma habilidade de ouro.
No contexto da moda, isso se traduz na necessidade de ir além da mera observacao de "o que esta na moda" para
entender "por que esta na moda" e, mais importante, "o que vira a seguir". Um relatério de tendéncias nao é um
simples apanhado de dados; € uma ferramenta estratégica que decifra o presente para moldar o futuro.

[J Pense nisso: Um relatorio de tendéncias € como um detetive experiente que nao apenas coleta pistas,
mas as conecta, interpreta e organiza em uma narrativa coesa que revela a verdade por tras de um
mistério.

Pense em um relatorio de tendéncias como um detetive experiente que, em vez de apenas coletar pistas, as
conecta, as interpreta e as organiza em uma narrativa coesa que revela a verdade por tras de um mistério. Ele nao
apenas apresenta os fatos, mas explica suas implicacdes, seus motivos e seus possiveis desdobramentos. Sem
essa estrutura, os dados permanecem fragmentados, incapazes de gerar valor ou direcionar acoes eficazes.

A verdadeira magia de um trend report reside em sua capacidade de transformar dados brutos em insights
acionaveis. Ele serve como uma ponte entre a pesquisa e a tomada de decisdo, permitindo que designers criem
colecdes mais relevantes, equipes de marketing desenvolvam campanhas mais impactantes e gestores tracem
estratégias de negdcios mais robustas. E a ferramenta que alinha a visdo criativa com a realidade do mercado,
garantindo que a inovacao seja também sustentavel e lucrativa.



Os Pilares de um Relatorio Profissional:
Introducao

Proposito Principal Escopo da Analise

Apresente claramente o objetivo do documento e 0 Defina o que sera coberto e, igualmente

que ele pretende alcancar importante, o que nao sera abordado
Metodologia Publico-Alvo

Explique como a pesquisa foi conduzida e quais Identifique para quem o relatorio foi escrito e suas
fontes foram utilizadas necessidades especificas

Todo edificio sélido comeca com uma fundacao bem planejada, e um relatério de tendéncias nao é diferente. A
introducao é o alicerce, o convite que estabelece o tom e o propdsito de todo o documento. E a sua chance de
capturar a atencao do leitor, despertar seu interesse e, crucialmente, alinhar suas expectativas sobre o que sera
abordado. Sem uma introducao clara e concisa, o leitor pode se sentir perdido, sem entender o contexto ou a
relevancia do que esta prestes a ler.

Imagine que vocé estd apresentando um novo filme. A introducao é o trailer: ela precisa ser intrigante, revelar o
suficiente para gerar curiosidade, mas sem entregar todos os detalhes. No contexto de um relatorio, isso significa
apresentar o proposito principal do documento, o escopo da analise (o que sera coberto e o que nao sera), a
metodologia utilizada para a pesquisa e, idealmente, para quem ele foi escrito. Essa clareza inicial € fundamental
para estabelecer a credibilidade e a utilidade do seu trabalho.

Exemplo de Introducao Eficaz: "Este relatério explora as macrotendéncias de consumo pés-pandemia com
foco em sustentabilidade e bem-estar, analisando dados de mercado de 2023 a 2025 e pesquisas de
comportamento do consumidor. Nosso objetivo € fornecer insights acionaveis para equipes de design e

marketing, visando o desenvolvimento de produtos e campanhas alinhadas as expectativas do novo
consumidor."

Essa abordagem nao apenas informa, mas também prepara o leitor para a profundidade e a aplicabilidade do
conteudo que se seguira, estabelecendo uma conexao imediata com suas necessidades e interesses.



Analise de Tendeéencias: Decifrando o
Cenario

Depois de estabelecer o terreno com uma introducao solida, o proximo passo € mergulhar no coracao do seu
relatorio: a analise de tendéncias. Esta secao é onde vocé desdobra as informacdes coletadas, mas com um olhar

critico e interpretativo, indo muito além da simples apresentacao de fatos. Nao basta listar o que vocé encontrou; é
preciso explicar o que esses achados significam, como eles se conectam e quais padroes emergem.

01 02

Identificar Tendéncias Emergentes Categorizar por Escopo

Reconheca os sinais e padroes que estao surgindo no Separe macrotendéncias globais de microtendéncias de
mercado nicho

03 04

Validar com Fontes Conectar os Pontos

Sustente suas descobertas com dados de plataformas Explique como as tendéncias se relacionam e quais
especializadas, redes sociais e eventos padrées emergem

Pense em um chef que nao apenas lista os ingredientes de um prato, mas explica como cada um contribui para o
sabor final, como se combinam e qual a técnica para realcar suas qualidades. Da mesma forma, na analise de
tendéncias, vocé deve identificar as tendéncias emergentes, categoriza-las (sejam macrotendéncias globais ou
microtendéncias de nicho) e, crucialmente, discutir as fontes de dados que as sustentam. Isso pode incluir
relatorios de plataformas especializadas como WGSN ou Fashion Snoops, anélises de redes sociais, dados de
consumo ou até mesmo observacoes de feiras e eventos do setor.

() Exemplo Pratico: Ao analisar a crescente influéncia do metaverso na moda, vocé nao apenas apontaria o
aumento de vendas de NFTs de vestuario digital, mas explicaria como isso reflete uma busca por
identidade e expressao em novos ambientes virtuais, € como essa tendéncia pode impactar o design de
produtos fisicos e as estratégias de marketing de marcas de luxo.

Por exemplo, ao analisar a crescente influéncia do metaverso na moda, vocé nao apenas apontaria o aumento de
vendas de NFTs de vestuario digital, mas explicaria como isso reflete uma busca por identidade e expressao em
novos ambientes virtuais, e como essa tendéncia pode impactar o design de produtos fisicos e as estratégias de
marketing de marcas de luxo. Essa profundidade na analise é o que transforma dados em conhecimento,
preparando o terreno para os insights que virao.



Insights: O Coracao do Relatorio

O"E
Se a analise de tendéncias € a coleta e organizacao das pecas do

e n quebra-cabeca, os insights sao o momento em que a imagem completa

D a I ? comeca a se formar, revelando o significado por tras de cada peca. Esta

€, sem duvida, a secao mais valiosa de um relatorio de tendéncias, pois

) € aqui que vocé transcende o "o qué" para chegar ao "e dai?".
Transforme observacdes em

sabedoria estratégica

Dados por si s6 sdo apenas numeros ou observacoes; insights sao as conclusdes profundas, as revelacdes que
surgem da interpretacao desses dados e que tém o poder de mudar a dire¢ao de um negocio.

0®
# G &
O que isso significa? Como isso afeta? Quais oportunidades?
Para o nosso publico e mercado Nossa estratégia de produto ou Ou ameacas surgem a partir disso

comunicacao

Muitas vezes, o desafio € ndo apenas identificar uma tendéncia, mas compreender suas implicacdes mais amplas.
Um insight responde a perguntas como: "O que isso realmente significa para o nosso publico?", "Como isso afeta
nossa estratégia de produto ou comunicacao?", "Quais sao as oportunidades ou ameacas que surgem a partir
disso?". E a ponte entre a informacao e a sabedoria, transformando a observacdo em conhecimento estratégico.

Insight Profundo: "A crescente demanda por moda circular ndo € apenas uma preferéncia do consumidor, mas
um imperativo de negdcio que exige uma reavaliacao completa da cadeia de suprimentos, desde a escolha de
materiais até os modelos de descarte e revenda, impactando diretamente a lucratividade e a reputacao da
marca a longo prazo."

Por exemplo, em vez de apenas afirmar que "a demanda por moda circular esta crescendo"”, um insight seria: "A
crescente demanda por moda circular ndo € apenas uma preferéncia do consumidor, mas um imperativo de
negocio que exige uma reavaliacao completa da cadeia de suprimentos, desde a escolha de materiais até os
modelos de descarte e revenda, impactando diretamente a lucratividade e a reputagdo da marca a longo prazo." E
essa camada de interpretacao e implicacao que confere valor real ao seu relatorio, gerando clareza estratégica e
preparando o terreno para as acoes futuras.



Direcionamentos: Transformando Insights
em Acao

Ter insights brilhantes € um passo gigantesco, mas o valor de um relatério de tendéncias so se concretiza
plenamente quando esses insights sao traduzidos em acoes concretas. Os direcionamentos sao a "receita" que
surge do "diagndstico" dos insights. Eles fornecem um caminho claro e pratico para que as equipes possam
capitalizar as oportunidades identificadas ou mitigar os riscos. Sem direcionamentos especificos, mesmo os
insights mais profundos podem permanecer no campo da teoria, sem gerar impacto real.

Para Design Para Marketing
Explorar materiais reciclados e técnicas de Desenvolver campanhas que destaquem a origem
upcycling nas proximas colecoes sustentavel dos produtos

Para Producao Para Varejo
Implementar processos de economia circular na Criar programas de revenda e reciclagem de
cadeia de suprimentos produtos usados

Imagine que vocé consultou um médico e ele Ihe deu um diagnodstico preciso (o insight). Mas se ele nao lhe der
uma receita ou um plano de tratamento (o direcionamento), o que vocé fara com essa informacao? Da mesma
forma, um relatorio de tendéncias precisa guiar o leitor sobre como aplicar o conhecimento adquirido. Isso significa
oferecer recomendacades claras e acionaveis, muitas vezes segmentadas para diferentes departamentos ou areas
de negocio, como design, marketing, producao ou varejo.

Um exemplo de direcionamento, baseado no insight sobre moda circular, poderia ser: "Para a equipe de design,
sugerimos explorar ativamente o uso de materiais reciclados e técnicas de upcycling nas proximas duas colecdes,
com um foco inicial em pegas-chave como jaquetas e acessorios. Para o marketing, recomendamos desenvolver
campanhas que destaquem a origem sustentavel dos produtos e o ciclo de vida estendido, educando o
consumidor sobre o valor da moda circular." Essa especificidade garante que o relatério ndo seja apenas
informativo, mas um catalisador para a mudanca e a inovacao.

Conceito Ambito/Aplicacao Base/Origem Exemplo

Dados Bruto, factual Observacao Vendas de jeans
aumentaram 15% no
ultimo trimestre.

Insights Interpretacao, Anélise de dados O aumento reflete a
significado busca por conforto e
versatilidade em um
cenario poés-pandemia.

Direcionamentos Acao, estratégia Insights Lancar nova linha de
jeans com foco em
tecidos flexiveis e
modelagens amplas
para o proximo ciclo.



A Arte de Contar Historias: Storytelling no
Trend Report

Por que Storytelling? Um relatorio de tendéncias pode ser tecnicamente impecavel,

repleto de dados precisos e insights profundos, mas se ele nao for

e Prende a atencao do leitor . . L .
envolvente, corre o risco de ser esquecido ou, pior, ignorado. E

e Facilita a compreensao aqui que entra o poder do storytelling. A capacidade de tecer uma
e Aumenta a retencao de informacdes narrativa cativante em torno de dados e pesquisas € o que
e Torna o relatério memoravel transforma um documento informativo em uma ferramenta

. L persuasiva e memoravel.
e Inspira e motiva a agao

Afinal, somos seres humanos programados para responder a historias, e ndo apenas a fatos secos.

Enredo Conflito

Uma sequéncia légica de informacdes Desafios do mercado ou necessidades
nao atendidas

1 2 3 4
Personagens Resolucao
As tendéncias e seus impactos Insights e direcionamentos que vocé
oferece

Pense no seu relatério como um filme ou um livro. Ele precisa ter um enredo, personagens (as tendéncias e seus
impactos), um conflito (os desafios do mercado ou as necessidades nao atendidas do consumidor) e uma
resolucao (os insights e direcionamentos que vocé oferece). Ao invés de apenas listar informacdes, vocé as
apresenta em uma sequéncia légica e emocionalmente ressonante, guiando o leitor por uma jornada de
descoberta. Isso nao sé prende a atencao, mas também facilita a compreensao e a retencao das informacdes mais
complexas.

Utilizar o storytelling significa ir além dos graficos e tabelas, incorporando uma linguagem persuasiva, exemplos
vividos e, quando apropriado, até mesmo um toque de drama ou suspense para construir a necessidade antes de
apresentar a solucao. E a arte de transformar a pesquisa em uma experiéncia, garantindo que seu relatério nao
apenas informe, mas inspire e motive a acao.



Elementos do Storytelling para Dados e
Pesquisas

oo
oo

S

Gancho Inicial

Construcao Progressiva

Use dados como evidéncias que apoiam sua tese,
Capture a atengcao com uma estatistica conectando um ponto ao outro

surpreendente, pergunta instigante ou anedota
relevante

@

Resolucao Clara

Y

Exemplos Praticos Conclua refor¢cando insights e direcionamentos,

llustre tendéncias com microcasos e situacdoes reais mostrando o caminho a seguir
que ressoem com o publico

Aplicar o storytelling a dados e pesquisas pode parecer um desafio, mas é uma habilidade que eleva
significativamente a qualidade do seu trend report. A chave € nao ver os dados como inimigos da narrativa, mas
como seus melhores aliados, fornecendo a base de credibilidade para a sua historia. O objetivo € humanizar os
numeros e as tendéncias, tornando-os relevantes e compreensiveis para o seu publico.

[ Antes: "O consumo de moda sustentavel cresceu 20% no ultimo ano."

Depois: "Imagine um futuro onde cada peca de roupa conta uma histéria de impacto positivo. Essa visao
esta se tornando realidade, com o consumo de moda sustentavel crescendo impressionantes 20% ao ano,
impulsionado por uma nova geracao de consumidores conscientes."

Comece com um "gancho" que capture a atencao imediatamente. Pode ser uma estatistica surpreendente, uma
pergunta instigante ou uma breve anedota que ilustre o problema ou a oportunidade. Por exemplo, em vez de
iniciar uma secao com "O consumo de moda sustentavel cresceu 20% no ultimo ano", vocé poderia dizer: "Imagine
um futuro onde cada peca de roupa conta uma historia de impacto positivo. Essa visao esta se tornando realidade,
com o consumo de moda sustentavel crescendo impressionantes 20% ao ano, impulsionado por uma nova
geracgao de consumidores conscientes."

Em seguida, construa sua narrativa usando os dados como evidéncias que apoiam sua tese. Apresente os fatos de
forma progressiva, conectando um ponto ao outro para formar um argumento coeso. Use exemplos praticos e
microcasos que ilustrem as tendéncias em acao. Por fim, conclua com uma "resolu¢cao" que reforce os insights e
direcionamentos, mostrando como a sua analise oferece uma solucdo ou um caminho a seguir. Essa estrutura
narrativa nao apenas informa, mas também engaja o leitor em um nivel mais profundo, tornando o relatério nao
apenas informativo, mas inspirador e memoravel.



Adaptando a Linguagem: Quem € o Seu
Publico?

Um dos erros mais comuns na elaboracgao de relatérios é assumir que todos os leitores tém a mesma bagagem de

conhecimento e os mesmos interesses. No entanto, um relatério de tendéncias eficaz € como um camaledo: ele
adapta sua linguagem e foco para ressoar com cada publico especifico. A forma como vocé se comunica com um
designer sera fundamentalmente diferente da forma como vocé se dirige a um gestor financeiro, mesmo que o
conteudo central seja 0 mesmo.

= % -

Para Designers Para Marketing Para Gestores
Foco: Cores, texturas, silhuetas, Foco: Perfil do consumidor, Foco: Impacto financeiro, ROI,
materiais e inspiracoes estéticas motivacodes, canais de comunicacao riscos e oportunidades de mercado

. : - € mensagens persuasivas . . .
Linguagem: Visual, criativa, com 9 P Linguagem: Estratégica, com
referéncias de produto final Linguagem: Orientada ao termos como eficiéncia e vantagem

comportamento e engajamento competitiva

Pense em vocé como um tradutor, mas em vez de idiomas diferentes, vocé esta traduzindo a mesma mensagem
para diferentes "dialetos" profissionais. Para designers, a linguagem deve ser mais visual, focando em cores,
texturas, silhuetas, materiais e inspiracoes estéticas. Eles querem saber como as tendéncias se manifestam no
produto final. Para equipes de marketing, o foco muda para o consumidor: quem ele €, o que o motiva, quais
canais de comunicacao sao mais eficazes e como as tendéncias podem ser usadas para criar mensagens
persuasivas.

Ja para gestores e executivos, a linguagem deve ser mais estratégica e orientada a resultados. Eles buscam
entender o impacto financeiro, o retorno sobre o investimento (ROI), os riscos e as oportunidades de mercado.
Termos como "eficiéncia operacional”, "escalabilidade" e "vantagem competitiva" serao mais relevantes. Adaptar a
linguagem nao é diluir a mensagem, mas sim torna-la mais acessivel e relevante para quem a recebe, garantindo
que o valor do seu trabalho seja plenamente compreendido e aproveitado.



Adaptando o Formato: A Forma Segue a
Funcao

Além da linguagem, o formato e a apresentacao visual do seu relatorio de tendéncias também devem ser
cuidadosamente adaptados ao publico-alvo. A maxima "a forma segue a funcao" é particularmente verdadeira
aqui. Um relatorio que é perfeito para um designer pode ser ineficaz para um gestor, ndo por causa do conteudo,

mas pela maneira como ele € embalado. A escolha do formato certo maximiza a absorcéo e a utilidade do seu
trabalho.

Considere as necessidades e preferéncias de cada grupo. Para designers, um formato mais visual e interativo pode
ser ideal. Isso pode incluir moodboards digitais, amostras de cores e texturas, ilustracées de silhuetas e até mesmo
links para videos ou galerias de inspiracdo. O objetivo € estimular a criatividade e fornecer referéncias tangiveis
para o processo de design.

Para equipes de marketing, infograficos claros, dados de comportamento do consumidor apresentados de forma
visualmente atraente, exemplos de campanhas bem-sucedidas e projecdes de engajamento podem ser mais
eficazes. Eles precisam de informacdes que possam ser facilmente traduzidas em estratégias de comunicacao. Ja
para gestores, um sumario executivo conciso, graficos de impacto financeiro, analises SWOT e projecdes de
mercado sao cruciais. Eles precisam de uma visao de alto nivel que Ihes permita tomar decisdes estratégicas
rapidas e informadas. Adaptar o formato € uma demonstracao de profissionalismo e um investimento na eficacia da
sua comunicacao.



Exemplos Praticos: Dissecando um Trend
Report Real

A teoria é fundamental, mas a verdadeira compreensao muitas vezes se solidifica quando vemos os conceitos
aplicados na pratica. Analisar exemplos de relatorios de tendéncias bem-sucedidos pode oferecer insights valiosos
sobre como todos os elementos que discutimos se encaixam para criar um documento coeso e impactante. Nao se
trata de copiar, mas de aprender com as melhores praticas e adapta-las ao seu préprio contexto.

[J Exemplo: "Future of Retail 2025"

Macrotendéncia: Experiéncia Imersiva

3 i @

Gancho Analise Insight

"Vocé ja imaginou provar uma Crescimento do engajamento em "A personalizacao e a

roupa sem vesti-la, ou andar por ambientes virtuais e ascensao de interatividade sao os novos

uma loja que existe apenas no tecnologias como realidade pilares da experiéncia de compra,
mundo digital? Essa nao é mais aumentada (RA) e realidade e as marcas que nao investirem
uma visao futurista, mas uma virtual (RV) no e-commerce. em solucdes imersivas correm o
realidade que esta remodelando o risco de perder a conexao com a
varejo." Geracao Z e Alpha."

Imagine um trecho de um relatorio hipotético intitulado "Future of Retail 2025", focado na macrotendéncia de
"Experiéncia Imersiva". A secao poderia comecar com um gancho instigante: "Vocé ja imaginou provar uma roupa
sem vesti-la, ou andar por uma loja que existe apenas no mundo digital? Essa nao é mais uma visao futurista, mas
uma realidade que esta remodelando o varejo." Em seguida, a analise detalharia o crescimento do engajamento em
ambientes virtuais e a ascensao de tecnologias como realidade aumentada (RA) e realidade virtual (RV) no e-
commerce.

O insight chave poderia ser: "A personalizacao e a interatividade sdo os novos pilares da experiéncia de compra, e
as marcas que nao investirem em solucdoes imersivas correm o risco de perder a conexao com a Geragao Z e
Alpha." Finalmente, os direcionamentos praticos poderiam sugerir: "Para o departamento de inovacao,
recomendamos a implementacao de provadores virtuais baseados em RA até o final de 2024. Para o marketing,
desenvolver campanhas que explorem a criacao de avatares personalizados e experiéncias de compra
gamificadas em plataformas como Roblox ou Decentraland." Este exemplo demonstra como cada parte do relatério
contribui para uma narrativa clara e acionavel.



Templates e Estruturas: Comecando como

Pé Direito

Comecar um relatorio do zero pode ser intimidante, mas vocé nao precisa reinventar a roda a cada vez. Utilizar

templates e estruturas pré-definidas € uma maneira inteligente de garantir que seu relatério seja abrangente, logico
e profissional, economizando tempo e esfor¢co. Um bom template serve como um esqueleto, fornecendo a base

sobre a qual vocé construird o corpo e os detalhes da sua pesquisa. Ele assegura que nenhum elemento crucial

seja esquecido e que a informacao flua de maneira coerente.

Pense em um template como um mapa rodoviario para sua jornada de escrita. Ele nao dita o destino final, mas guia

voceé pelas principais paradas e pontos de interesse. Uma estrutura basica para um relatério de tendéncias, que
pode ser adaptada conforme a necessidade, geralmente inclui:

01

02

Capa e Sumario Executivo

Uma visao geral concisa para leitores de alto nivel

03

Introducao

Proposito, escopo, metodologia e publico-alvo

04

Analise de Macrotendéncias

Grandes movimentos que impactam multiplos setores

05

Analise de Microtendéncias

Tendéncias especificas dentro da moda, com exemplos
de produtos/servicos

06

Insights Chave

As conclusdes mais importantes da sua analise

07

Direcionamentos Estratégicos

Recomendacdes acionaveis, segmentadas por
departamento

08

Conclusao e Proximos Passos

Sintese e sugestdes para o futuro

Apéndices

Fontes de dados, dados brutos, glossario

Preencher essa estrutura com sua pesquisa e insights € como dar vida ao esqueleto, adicionando a carne e os

musculos da sua analise para criar um documento robusto e eficaz.



Ferramentas e Recursos para Pesquisa de
Tendéncias (Atualizado 2025)

A qualidade do seu relatério de tendéncias € diretamente proporcional a qualidade da sua pesquisa. Em um cenario
de constante evolucao, é crucial saber onde buscar as informacdes mais relevantes e atualizadas. A boa noticia é
que o ecossistema de pesquisa de tendéncias esta mais rico e acessivel do que nunca, oferecendo uma gama de
ferramentas e recursos que podem potencializar sua analise.

Plataforma Relatorios Redes Feiras e

s de de Sociais Eventos
Previsao Mercado TikTok, Premicre
WGSN, Euromonitor, Instagram, Vision,
Fashion Mintel, Pinterest: Semanas de
Snoops, McKinsey: Barometros Moda: Fontes
Stylesight: Dados em tempo real primarias de
Insights sobre econdémicos e do que esta inspiracao e
cores, de consumo emergindo nas inovacao do
materiais, que ruas e no setor
silhuetas e contextualiza universo

comportament m as digital

o do tendéncias da

consumidor moda

Para se manter a frente, é essencial explorar uma variedade de fontes. Plataformas de previsao de tendéncias
como WGSN, Fashion Snoops e Stylesight sdo indispensaveis para insights sobre cores, materiais, silhuetas e
comportamento do consumidor. Relatérios de mercado de empresas como Euromonitor, Mintel e McKinsey
fornecem dados econémicos e de consumo que contextualizam as tendéncias da moda. As redes sociais (TikTok,
Instagram, Pinterest) e influenciadores digitais sdo barébmetros em tempo real do que esta emergindo nas ruas e no

universo digital.

Além disso, feiras e eventos do setor, como Premiére Vision e as semanas de moda globais, continuam sendo
fontes primarias de inspiracao e inovacao. Ferramentas de analise de dados como Google Trends e plataformas de
social listening permitem monitorar o interesse e a conversa em torno de termos especificos. Por exemplo, para
entender a ascensao do "dopamine dressing" em 2024/2025, vocé poderia cruzar dados do Google Trends sobre
buscas por cores vibrantes com analises de posts no TikTok e relatorios de cores da WGSN. A combinacao
inteligente dessas fontes garante que seu relatorio seja baseado em dados robustos e atuais, refletindo as
tendéncias mais recentes.



Desafios Comuns e Como Supera-los

A jornada para criar um relatério de tendéncias impactante, embora recompensadora, nao € isenta de obstaculos.
Muitos profissionais se deparam com desafios que podem comprometer a clareza, a relevancia ou a persuasao de
seu trabalho. Reconhecer essas armadilhas comuns é o primeiro passo para supera-las e garantir que seu relatorio
atinja seu potencial maximo.

Sobrecarga de Dados

5% Problema: Relatério denso e confuso com excesso de informacdes

Solucao: Focar nos dados mais relevantes para o objetivo e utilizar visualizacées claras e concisas

Falta de Clareza nos Insights

Problema: Apresentar dados sem extrair o "e dai?"

Solucao: Perguntar repetidamente: "O que isso significa para o nosso negocio? Qual é a implicacao
pratica?"

Direcionamentos Genéricos
{E@ Problema: Recomendacgdes vagas que nao inspiram agcao

Solucao: Ser especifico, mensuravel, atingivel, relevante e com prazo definido (SMART)

Relatorio Desinteressante
Co Problema: Documento mondétono que nao engaja o leitor

Solucao: Aplicar técnicas de storytelling e investir em design visual atraente

Viés Pessoal

@ Problema: Anaélise distorcida por preferéncias individuais

Solucao: Buscar multiplas fontes e validar descobertas com diferentes perspectivas

Um dos desafios mais frequentes é a sobrecarga de dados. Com tantas informacdes disponiveis, é facil se perder
em detalhes e apresentar um relatério denso e confuso. A solucao é focar nos dados mais relevantes para o seu
objetivo e utilizar visualizacdes claras e concisas. Outro ponto critico é a falta de clareza nos insights. Muitas
vezes, os relatorios apresentam dados e analises, mas falham em extrair o "e dai?". Para superar isso, pergunte-se
repetidamente: "O que isso significa para o nosso negocio? Qual é a implicacao pratica?"

Apresentar direcionamentos genéricos € outra armadilha. Recomendacdes vagas nao inspiram acao. Seja
especifico, mensuravel, atingivel, relevante e com prazo definido (SMART). Um relatdrio desinteressante pode ser
evitado aplicando as técnicas de storytelling e investindo em um design visual atraente. Por fim, o viés pessoal
pode distorcer a analise. Busque sempre multiplas fontes e valide suas descobertas com diferentes perspectivas
para garantir objetividade. Como um navegador experiente que conhece os recifes e as correntes perigosas, vocé
pode guiar seu projeto com seguranca, evitando os erros mais comuns e entregando um relatério verdadeiramente
valioso.



Consolidacao e Autoavaliacao

Chegamos ao fim de nossa jornada sobre a estruturacao de um relatério de tendéncias. Percorremos desde a
importancia de uma introducao cativante até a arte de transformar dados em narrativas envolventes e
direcionamentos acionaveis. Compreendemos que um trend report nao € apenas um documento, mas uma
ferramenta estratégica poderosa que, quando bem elaborada, pode guiar decisdes, inspirar inovacdes e posicionar
marcas a frente no dinamico mercado da moda.

D Em pratica

Lembre-se de que a pratica leva a maestria. Comece pequeno, talvez analisando uma microtendéncia
especifica. Use os templates como guias, mas nao tenha medo de personaliza-los. Sempre pense no seu

publico e adapte sua linguagem e formato. E, acima de tudo, conte uma histéria; faca com que seus

dados ganhem vida e ressoem com quem os |é.

Autoavaliacao

Questao 1

Qual dos elementos abaixo é
considerado o "coracao" de um
relatorio de tendéncias,
transformando dados brutos em
significado estratégico?

a) Introducao

b) Analise de Tendéncias
c) Insights

d) Direcionamentos

Questao 4

Questao 2

Ao adaptar a linguagem de um
relatério para um publico de
designers, qual aspecto deve
ser mais enfatizado?

a) Retorno sobre o investimento
(ROI)

b) Impacto financeiro e
estratégias de mercado

c) Cores, texturas, silhuetas e
inspiracdes estéticas

d) Canais de comunicacao e
mensagens persuasivas

Questao 5

Questao 3

Qual técnica narrativa é
essencial para tornar um
relatério de tendéncias mais
envolvente e memoravel?

a) Apresentar apenas dados
brutos em tabelas extensas
b) Utilizar uma linguagem
técnica e formal em todas as
secoes

c) Aplicar storytelling, criando
um enredo com gancho,
desenvolvimento e resolucao
d) Focar exclusivamente em
graficos e infograficos sem
texto explicativo

Qual é um desafio comum na elaboracao de
relatorios de tendéncias e como supera-lo?

a) Falta de dados: buscar apenas uma fonte de
informacao.

b) Sobrecarga de dados: focar nos mais relevantes
e usar visualizacodes claras.

c) Direcionamentos genéricos: evitar
recomendacdes especificas.

d) Relatorio desinteressante: ignorar o design
visual.

Explique a diferenca entre "dados", "insights" e
"direcionamentos" no contexto de um relatério de
tendéncias, fornecendo um exemplo para cada um.



Gabarito e Proximos Passos

Préxima Aula Recursos Adicionais

Na Aula 14, mergulharemos em um topico igualmente e Livro: "Trend Driven Innovation" de Jeremy
fascinante e crucial: Previsao de Cores, Tecidos e Gutsche (para aprofundar em metodologia de
Silhuetas. Prepare-se para desvendar os segredos por identificacao de tendéncias).

tras das escolhas estéticas que definirdo as préoximas « Artigo: "The Business of Fashion - State of Fashion

estagoes. 2025" (para tendéncias globais atualizadas).

e Webinar: "WGSN - Como Criar um Trend Report
Impactante" (para exemplos visuais e praticos).

[J)' NOTA IMPORTANTE: As informacodes técnicas e de tendéncias desta aula estio atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais e plataformas de previsao de tendéncias para verificar as ultimas
atualizacdes e desenvolvimentos do mercado.



