Aula 11 - A Influencia da Cultura Pop, Arte e
Midias Sociais

No dinamico universo da moda, as tendéncias ndo surgem do nada. Elas sdo como reflexos de um espelho gigante

que capta e distorce tudo 0 que acontece ao nosso redor. Entender de onde vém essas tendéncias é crucial para
qualquer profissional que deseje ndo apenas seguir, mas também antecipar e até mesmo criar o préximo grande
movimento. E um campo de estudo fascinante que conecta a criatividade com a observacao agucada do
comportamento humano.

Imagine-se em um mundo onde a inspiracao para a proxima colecao de alta-costura pode vir tanto de uma pintura
classica quanto de um video viral no TikTok. Essa é a realidade da moda contemporanea, um caldeirdo onde a
cultura pop, a arte e as midias sociais se misturam para ditar o que vestimos, como nos expressamos e até como
nos sentimos. Para quem busca se destacar, seja na criacao, no marketing ou na analise de mercado, decifrar
essas conexdes é uma habilidade indispensavel.

[ Aolongo desta aula, vocé sera capaz de:

e Identificar como filmes, séries de TV e a musica atuam como poderosos lancadores de tendéncias
globais

o« Compreender a velocidade com que plataformas como TikTok e Instagram aceleram o ciclo de vida
dessas modas

o Explorar a profunda sinergia entre o mundo da arte e as cole¢cdes de moda

e Analisar o fenbmeno dos "virais" para desvendar o comportamento do consumidor

Prepare-se para uma jornada que transformara sua percepcao sobre a moda e suas multiplas fontes de inspiracao.



Filmes, Séries e Musica: Os Grandes Palcos
das Tendéncias

Vocé ja parou para pensar em como um personagem de uma série de TV pode, de repente, influenciar o que
milhdes de pessoas vestem? Ou como um videoclipe musical lanca uma estética que domina as ruas e as
passarelas? A verdade € que o entretenimento, em suas diversas formas, nao é apenas uma fonte de lazer; ele é
um dos mais potentes catalisadores de tendéncias de moda da nossa era. As narrativas visuais e sonoras criam
universos que nos convidam a sonhar e a nos identificar, e essa identificacao muitas vezes se manifesta através do
estilo.
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Pense nos filmes e séries como grandes vitrines globais, onde cada figurino é cuidadosamente planejado para
contar uma histoéria, para evocar uma emocao ou para definir uma personalidade. Quando uma dessas historias
ressoa profundamente com o publico, o estilo de seus personagens transcende a tela e se infiltra no cotidiano. E
como se o guarda-roupa dos protagonistas se tornasse um "moodboard" coletivo, inspirando nao apenas o
consumidor final, mas também designers e marcas a replicar e reinterpretar essas estéticas.

Euphoria Barbie (2023) K-Pop (BTS, BLACKPINK)
Redefiniu a maquiagem com Reacendeu a paixao pelo rosa e Nao so ditam tendéncias

brilho e cores vibrantes, por uma estética ludica e musicais, mas também sao
impulsionando uma estética de nostalgica, o "Barbiecore", que icones de estilo, com seus looks
moda ousada e experimental, dominou as colecdes e o varejo. elaborados e em constante

com pecas vintage, texturas evolucao, influenciando o
inusitadas e uma atitude sem streetwear global e as

medo de expressar a colaboracdes de luxo.

individualidade.



O Efeito Cascata do Entretenimento na Moda

A influéncia do entretenimento na moda nao se limita a um ou outro item de vestuario; ela cria um verdadeiro efeito
cascata, transformando estéticas inteiras em fendmenos culturais. Uma vez que uma tendéncia é lancada na tela,
ela comeca uma jornada que vai do figurino de um personagem para as redes sociais, das redes sociais para as
lojas de departamento e, finalmente, para o guarda-roupa de milhées de pessoas. E um processo organico, mas
incrivelmente rapido, que demonstra o poder da narrativa visual em moldar nossos desejos.
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Tela Redes Sociais

Figurino de personagem icénico Compartilhamento e viralizagao

1= 1]

Varejo Consumidor

Producao e comercializacao Adocao em massa

Essa propagacao acontece porque o entretenimento oferece mais do que apenas roupas; ele vende um estilo de
vida, uma atitude, um ideal. Quando vemos um personagem que admiramos vestindo algo, inconscientemente
associamos aquele item as qualidades do personagem. E como se a moda se tornasse um portal para emular a
persona desejada. Designers e marcas, atentos a essa dinamica, ndo demoram a captar esses sinais, incorporando
elementos dessas tendéncias em suas proprias colecdes, seja de forma explicita ou sutil.

Pense no ressurgimento da moda Y2K (anos 2000), impulsionada por séries que revisitavam a época ou por
artistas que abracavam a estética nostalgica. Pecas como calcas de cintura baixa, tops curtos, acessoérios
brilhantes e tecidos metalicos voltaram com forca total, ndo apenas como uma coépia do passado, mas como
uma reinterpretacao moderna.

Esse movimento mostra como a moda € ciclica, mas também como o entretenimento atua como um "gatilho" para
acelerar esses ciclos, trazendo o passado de volta ao presente com um novo folego.



TikTok e Instagram: A Aceleracao Digital das

Tendéncias

Se filmes e séries sao 0s palcos, as midias sociais sao as passarelas em tempo real, onde as tendéncias nascem,

se transformam e se espalham em uma velocidade vertiginosa. O TikTok e o Instagram, em particular,

revolucionaram a forma como a moda é consumida e criada, democratizando o acesso e dando voz a uma

infinidade de criadores de conteudo. Nao é mais apenas a alta-costura que dita as regras; agora, um video de 15
segundos pode lancar uma microtendéncia global.

TikTok

A grande diferenca dessa plataforma é a sua
capacidade de criar comunidades em torno de
estéticas e estilos especificos. O algoritmo do TikTok é
mestre em identificar e amplificar conteudos que
ressoam com grupos de interesse, transformando
ideias de nicho em fenbmenos de massa em questao
de dias.

Instagram

Com sua forte énfase visual, continua sendo um hub
para influenciadores e marcas que buscam construir
narrativas visuais e engajar seu publico com imagens
e videos de alta qualidade.

[ Essadinamica é como um "fast-forward button" para o ciclo de tendéncias. O que antes levava meses

para se consolidar, agora pode acontecer em semanas. A moda se tornou mais fluida, mais experimental

e, acima de tudo, mais participativa. Os usuarios nao sao apenas consumidores passivos; eles sao

cocriadores, adaptando, remixando e popularizando estilos que, muitas vezes, come¢am como uma

brincadeira ou uma expressao pessoal.



A Dinamica dos "Cores" e Microtendencias

Dentro do universo das midias sociais, um fenébmeno particularmente interessante € o surgimento dos "cores" -
estéticas altamente especificas que definem um estilo de vida, um humor ou uma identidade. Termos como
"Cottagecore", "Dark Academia", "Clean Girl Aesthetic" ou "Mob Wife" ndo sao apenas descricdes de roupas; sao
universos completos que englobam moda, decoragao, musica e até mesmo filosofias de vida. Essas
microtendéncias sao a prova do poder das comunidades online em moldar e refinar o gosto coletivo.
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Formacao Inicial Construcao de Identidade

Pequeno grupo de entusiastas compartilha uma Desenvolvimento de um vocabulario visual e

visdo ou interesse comum através de posts e estético que atrai mais seguidores.

videos.

Amplificacao Algoritmica Consolidacao

O algoritmo identifica a ressonancia e expde o O "core" se estabelece como um subgénero com

conteudo a um publico cada vez maior. suas proprias regras, icones e base de fas
dedicados.

Para os profissionais da moda, entender a dinamica dos "cores" € fundamental. Eles representam nichos de
mercado altamente engajados e oferecem insights valiosos sobre o comportamento do consumidor e as
aspiracoes de diferentes grupos demograficos. Uma marca que consegue se conectar autenticamente com um
"core" especifico pode construir uma lealdade de marca poderosa e alcancar um publico que valoriza a
autenticidade e a identidade.



Da Passarela ao Feed: O Ciclo de Vida
Acelerado

O ciclo de vida de uma tendéncia de moda tradicionalmente seguia um ritmo mais lento, com as colecdes sendo
apresentadas nas passarelas, depois chegando as revistas e, finalmente, as lojas, num processo que podia levar
meses. No entanto, com a ascensao das midias sociais, esse ciclo foi drasticamente acelerado. O que antes era
uma jornada de estacdes, agora pode ser uma corrida de semanas, ou até dias, do lancamento a obsolescéncia.

Conceito Ambito/Aplicacao Base/Origem Exemplo

Ciclo Tradicional Lancamento sazonal, Desfiles de moda, Colecobes de
producao em larga revistas especializadas primavera/verao e
escala outono/inverno com

duracao de meses

Ciclo Acelerado Lancamento continuo, Midias sociais, Tendéncias virais no
microtendéncias, drops influenciadores, fast TikTok que duram
semanais fashion algumas semanas ou

meses

Essa aceleracao € impulsionada pela constante demanda por novidade e pela capacidade das plataformas digitais
de disseminar informacdes instantaneamente. Um look visto em um desfile de moda pode ser fotografado,
postado, compartilhado e replicado por marcas de fast fashion em questao de dias. Os consumidores, por sua vez,
estdo sempre em busca do "préoximo grande hit", impulsionados pela cultura do "drop" e pela sensacao de que
precisam estar sempre atualizados.

Essa dinamica cria desafios e oportunidades. Para as marcas, exige uma agilidade sem precedentes na
producao e no marketing. A capacidade de identificar uma tendéncia em seu estagio inicial e reagir
rapidamente pode significar a diferenca entre o sucesso e 0 esquecimento. Para os consumidores, significa
uma oferta constante de novos estilos, mas também uma pressao para acompanhar um ritmo que pode ser
exaustivo. E um cenario onde a inovacao e a adaptabilidade sdo mais importantes do que nunca.




A Sinergia entre o Mundo da Arte e as
Colecoes de Moda

A relacao entre arte e moda € tao antiga quanto a propria histéria da criatividade humana. A moda, em sua
esséncia, pode ser vista como uma forma de arte aplicada, um meio de expressao que transcende a mera
funcionalidade do vestuario. Da mesma forma, a arte tem sido uma fonte inesgotavel de inspiracao para designers,
oferecendo um vasto repertério de cores, formas, texturas e conceitos que sdo traduzidos para o corpo. E uma
sinergia profunda, onde um campo alimenta e eleva o outro, criando pecas que sao verdadeiras obras de arte
vestiveis.

Imagine um designer visitando uma galeria de arte, ndo apenas para apreciar, mas para absorver a atmosfera, as
pinceladas, a paleta de cores de uma exposicao. Essa experiéncia pode desencadear uma série de ideias que se

materializam em uma colecao de moda. A arte oferece um terreno fértil para a experimentacao, para a quebra de
paradigmas e para a busca por novas estéticas. Seja ha abstracao de um Kandinsky, na dramaticidade de um
Caravaggio ou na irreveréncia de um Andy Warhol, a arte proporciona um dialogo constante com a moda.
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Yves Saint Laurent x Mondrian Louis Vuitton x Yayoi Kusama

O vestido Mondrian de 1965 transformou a abstracao Colaboracao que trouxe as icbnicas bolinhas e padroes
geomeétrica do pintor holandés em uma peca de alta- vibrantes da artista japonesa para bolsas, roupas e
costura atemporal. acessorios, criando um fenbmeno global.

Essas parcerias nao apenas elevam o status da moda, mas também tornam a arte mais acessivel e presente no
cotidiano.



Arte como Fonte de Inspiracao e
Colaboracao

A arte ndo é apenas uma fonte de inspiracao visual para a moda; ela também oferece um rico campo para a
exploracao conceitual e filosofica. Designers frequentemente se aprofundam em movimentos artisticos, biografias
de artistas ou até mesmo em técnicas especificas para desenvolver suas colecdes. Essa imersao permite que a
moda va além da superficie, incorporando narrativas mais profundas e significados que ressoam com o publico em
um nivel mais intelectual e emocional.

Pense em como a arquitetura goética pode inspirar a

silhueta de um vestido, ou como 0 movimento [J Mestres da Fusao

surrealista pode levar a estampas e acessorios )

L , Alexander McQueen: Desfiles como
inusitados. A moda, nesse sentido, atua como uma o

L _ , performances artisticas, repletas de
intérprete, traduzindo a linguagem da arte para o

. . referéncias histéricas, mitologicas e
corpo humano. E um processo de curadoria e

: ~ : : artisticas.
reinterpretagcao, onde o designer seleciona elementos,

os descontextualiza e os reintegra em um novo Iris van Herpen: Criacdes que parecem
formato, criando algo original e impactante. saidas de uma galeria de arte

contemporanea, utilizando tecnologias

Conceito

Inspiracao

Colaboracao

Ambito/Aplicacao

Desenvolvimento de
colecoes, temas e
estéticas

Parcerias entre marcas
e artistas, edicoes
limitadas

avancadas.

Base/Origem

Movimentos artisticos,
obras, artistas

Artistas
contemporaneos,
galerias, museus

Exemplo

Yves Saint Laurent e o
Cubismo; Alexander
McQueen e o
Romantismo Sombrio

Louis Vuitton x Yayoi
Kusama; Supreme x
KAWS



Analise de "Virais": Decifrando o
Comportamento do Consumidor

O que faz um video, uma imagem ou um estilo "viralizar"? Essa € a pergunta de um milhao de ddélares no mundo
digital. No contexto da moda, um "viral" € muito mais do que um conteudo que se espalha rapidamente; ele é um
termémetro do comportamento do consumidor, um reflexo instantaneo de desejos, aspiracdes e até mesmo
frustracdes coletivas. Decifrar o que esta por tras de um viral € como ter acesso a um mapa do subconsciente
cultural, revelando o que realmente ressoa com as pessoas.

: Identificacao
Novidade @ ¢
. . Conexao emocional com o
Algo inesperado ou unico @@7 S(iblico
: Humor/Emocao
Compartilhamento o< | /Emoc
Capacidade de evocar

Facilidade de replicacao _
sentimentos

A viralizacao nao é um acidente; ela é o resultado de uma combinacao de fatores que incluem novidade,
identificacao, humor, emocao e, crucialmente, a capacidade de ser facilmente compartilhado e replicado. Quando
um item de moda ou uma estética se torna viral, geralmente é porque ele tocou em um nervo cultural, preenchendo
uma lacuna ou expressando um sentimento que muitos estavam experimentando. E como se o viral fosse um
espelho que reflete o que a sociedade esta pensando ou sentindo nagquele momento.

Pense na tendéncia dos "ugly shoes" (sapatos feios), como os Crocs ou os Birkenstocks, que de repente se
tornaram itens de moda cobicados. A viralizacao desses calcados nao foi apenas sobre o design; foi sobre o
conforto, a praticidade e, talvez, uma rebelido contra a formalidade excessiva. Eles se tornaram um simbolo de
um estilo de vida mais relaxado e auténtico.

Analisar esses fendmenos permite que designers e profissionais de marketing compreendam nao apenas o "o qué"
esta em alta, mas o "porqué", oferecendo insights valiosos para futuras criagcbes e campanhas.



O Poder da Narrativa e da Identificacao nos
Virais

Por tras de cada viral de moda, ha uma narrativa, uma histéria que o publico compra e compartilha. Nao se trata
apenas do produto em si, mas do que ele representa, do que ele comunica sobre quem o usa. A moda é uma
linguagem nao verbal poderosa, e os virais amplificam essa capacidade de expressao, permitindo que as pessoas
se conectem com identidades e comunidades através do vestuario. E a busca por pertencimento e autoexpressao
gue impulsiona grande parte da viralizacao.
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Quiet Luxury Consumo Consciente

Reacao a ostentacao explicita, oferecendo uma Desejo de exclusividade, bom gosto sem alarde, e
estética de sofisticacao discreta e qualidade um consumo mais consciente e duradouro.
atemporal.

Narrativa: qualidade sobre quantidade.

Narrativa: luxo para quem entende, ndo para quem precisa
mostrar.

Quando um estilo ou um item se torna viral, ele muitas vezes carrega consigo um conjunto de valores ou um estilo
de vida. A "quiet luxury" (luxo discreto), por exemplo, viralizou como uma reacao a ostentacao explicita,
oferecendo uma estética de sofisticacao discreta e qualidade atemporal. Essa tendéncia ndo era apenas sobre
roupas caras; era sobre um desejo de exclusividade, de bom gosto sem alarde, e de um consumo mais consciente
e duradouro. A narrativa aqui € de um luxo para quem entende, nao para quem precisa mostrar.

[J Paraos profissionais da moda: Entender essa camada narrativa € crucial. Nao basta apenas replicar o
que esta em alta; é preciso compreender a histéria por tras do viral, a emocao que ele evoca e a
identidade que ele ajuda a construir. Ao decifrar essas narrativas, é possivel criar produtos e campanhas
que nao apenas sigam a tendéncia, mas que também ressoem profundamente com o publico, construindo
conexodes auténticas e duradouras.



Desafios e Oportunidades na Era das
Tendencias Rapidas

A era das tendéncias rapidas, impulsionada pela cultura pop, arte e midias sociais, apresenta um cenario de dupla
face para a industria da moda. Por um lado, ha uma efervescéncia criativa sem precedentes, com novas estéticas
surgindo constantemente e a democratizacao do estilo. Por outro, surgem desafios significativos, como a pressao
por producao acelerada, a questao da sustentabilidade e o risco de diluicao da identidade de marca em meio a um
mar de novidades. E como navegar em um oceano agitado, onde a agilidade é essencial, mas a bussola da ética e

da autenticidade nao pode ser perdida.

Desafios Oportunidades

e Sustentabilidade: O ritmo frenético incentiva o e Inovacao: Desenvolvimento de materiais
consumo descartavel, gerando impacto ambiental e sustentaveis e processos eficientes
social consideravel e Modelos Circulares: Aluguel e reuso de roupas

e Producao Acelerada: Pressao por agilidade sem o Engajamento: Conexdao com comunidades online e
precedentes criadores de conteudo

 Identidade de Marca: Risco de diluicao em meio as « Autenticidade: Marcas com propdsito claro se
novidades constantes destacam

Um dos maiores desafios é a sustentabilidade. O ritmo frenético das tendéncias incentiva o consumo descartavel,
gerando um impacto ambiental e social consideravel. Marcas e consumidores sao confrontados com a
necessidade de repensar seus habitos, buscando alternativas mais éticas e duradouras. No entanto, essa mesma
velocidade também abre portas para a inovacao, incentivando o desenvolvimento de materiais sustentaveis,
processos de producao mais eficientes e modelos de negocio circulares, como o aluguel e o reuso de roupas.

As oportunidades sao vastas para quem souber se adaptar. A capacidade de identificar microtendéncias, de
engajar-se com comunidades online e de colaborar com criadores de conteudo pode impulsionar marcas a novos
patamares. Além disso, a valorizacao da autenticidade e da narrativa permite que marcas com um proposito claro
se destaguem. A moda nao € mais apenas sobre o que se veste, mas sobre 0 que se defende, o que se acredita.



O Futuro da Moda: Integrando Cultura, Arte
e Tecnhologia

Olhando para o futuro, a interseccao entre cultura pop, arte e midias sociais na moda s6 tende a se aprofundar,
impulsionada por avancos tecnoldgicos e uma crescente demanda por personalizacao e experiéncias imersivas. A
moda do amanha sera um tecido complexo, onde a criatividade humana se entrelaca com a inteligéncia artificial, a
realidade aumentada e o metaverso, criando novas formas de expressio e consumo. E um horizonte excitante,
repleto de possibilidades para quem estiver preparado para inovar.
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Inteligéncia Artificial Realidade Aumentada Metaverso

Analise de dados de tendéncias, Consumidores experimentam roupas Novo campo para a moda digital,
previsao do que sera popular e virtualmente antes da compra. onde avatares vestem criacdes
auxilio no design de novas pecas. exclusivas que nao existem no

mundo fisico.

A inteligéncia artificial, por exemplo, ja esta sendo utilizada para analisar dados de tendéncias, prever o que sera
popular e até mesmo auxiliar no design de novas pecas. A realidade aumentada permite que os consumidores
experimentem roupas virtualmente, enquanto o metaverso abre um novo campo para a moda digital, onde avatares
podem vestir criacdes exclusivas que nao existem no mundo fisico. Essas tecnologias nao substituem a
criatividade humana, mas a amplificam, oferecendo ferramentas poderosas para designers e marcas.

A moda do futuro sera mais fluida, mais personalizada e mais interativa. Ela continuara a ser um reflexo da
cultura, mas com a capacidade de molda-la de maneiras ainda mais dinamicas. Profissionais que dominarem a
arte de conectar esses diferentes dominios — a sensibilidade artistica, a compreensao cultural e a proficiéncia
tecnolodgica — serao os verdadeiros arquitetos das tendéncias de amanha. O futuro da moda é uma tela em
branco, esperando para ser pintada com as cores da inovag¢ao e da imaginacao.




Consolidacao e Autoavaliacao

Chegamos ao fim de nossa jornada pela influéncia da cultura pop, arte e midias sociais ha moda. Vimos como o
entretenimento, desde filmes e séries até a musica, atua como um poderoso lancador de tendéncias, criando
estéticas que transcendem a tela. Exploramos a velocidade sem precedentes com que plataformas como TikTok e
Instagram aceleram o ciclo de vida dessas tendéncias, dando origem a "cores" e microtendéncias que refletem o
comportamento do consumidor. Por fim, mergulhamos na profunda sinergia entre o mundo da arte e as cole¢des
de moda, e analisamos como os "virais" sao termdmetros culturais que revelam desejos e aspiracdes coletivas.

Observe Pesquise

|dentifique as origens das tendéncias na cultura pop Utilize as midias sociais como ferramentas para

ou na arte com um olhar critico. detectar microtendéncias e entender o consumidor.

Inspire-se Inove

Busque referéncias artisticas que vao além do ébvio Mantenha-se atualizado sobre as inovacoes

para seus projetos. tecnoldgicas que moldam o futuro da moda.
Autoavaliacao

1. Qual das seguintes plataformas € mais conhecida por acelerar drasticamente o ciclo de vida das tendéncias de
moda, transformando microtendéncias em fendbmenos globais rapidamente?

o a) Revistas de moda tradicionais

o

b) Programas de televisao de alta-costura

o

)
)

c) TikTok e Instagram
)

(e}

d) Catalogos de moda impressos
2. A colaboracao entre Louis Vuitton e a artista Yayoi Kusama é um exemplo claro da sinergia entre:
o a) Moda e tecnologia de ponta.

Moda e o setor automotivo.

)
o b) Moda e o mundo da arte.
o C)

)

o d) Moda e a industria alimenticia.

3. O que o fendmeno dos "ugly shoes" (sapatos feios) que se tornaram virais, como os Crocs, nos ensina sobre o
comportamento do consumidor?

o a) Que o design classico sempre prevalece.
o b) Que o preco é o unico fator determinante.
o ¢) Que o conforto, a praticidade e a rebelido contra a formalidade podem impulsionar tendéncias.
o d) Que a moda é ditada exclusivamente por celebridades.
4. Qual o principal desafio que a aceleracao das tendéncias de moda impde a industria?
o a) A falta de criatividade dos designers.
o b) A dificuldade em encontrar modelos para desfiles.
o ) A pressao por producao acelerada e as questdes de sustentabilidade.
o d) O desinteresse do publico por novas colecdes.

5. Explique como a "quiet luxury" (luxo discreto) se tornou uma tendéncia viral e o que ela revela sobre as
aspiracdées de um segmento de consumidores ha moda contemporanea.



Gabarito

Questao 1 Questao 2

c) TikTok e Instagram b) Moda e o mundo da arte.

Questao 3 Questao 4

c) Que o conforto, a praticidade e a rebeliao c) A pressao por producao acelerada e as questdes
contra a formalidade podem impulsionar de sustentabilidade.

tendéncias.



Proxima Aula e Recursos Adicionais

[ Proxima Aula

Aula 12 - Da Pesquisa a Pratica: Construindo Moodboards e Painéis Conceituais

Recursos Adicionais

Documentario Livro Plataforma
"The September "Fashionology: A WGSN - Para
Issue" - Para Little Book of What pesquisa de
entender o ciclo de We Wear" de tendéncias
uma revista de moda Caroline Young - profissionais.
e a influéncia Para uma visao geral

cultural. das tendéncias e

seus significados.

NOTA IMPORTANTE: As informacdes e tendéncias apresentadas nesta aula refletem o cenario até 2025. O mundo da moda é dinamico;

consulte fontes atualizadas para as ultimas novidades.



