Aula 10 - Hierarquia da Informacao e
Storytelling Visual

Desvendando a Embalagem: Como Contar uma Historia e Guiar o Olhar do Consumidor

Bem-vindo(a) a Aula 10 do nosso Curso de Design de Embalagens! Sabemos que o dia a dia é corrido e que vocé
busca conhecimento pratico e relevante. Imagine-se em um supermercado, diante de uma prateleira repleta de
produtos. O que faz um item saltar aos seus olhos? Por que vocé pega um produto especifico, mesmo sem
conhecé-lo? A resposta esta na forma como a embalagem "conversa" com voce.

Nesta aula, vamos mergulhar nos segredos dessa comunicacao silenciosa, mas poderosa. Vocé descobrira como
organizar visualmente as informacdes de uma embalagem para que o consumidor entenda a mensagem principal
em segundos, e como usar elementos visuais para contar uma histéria envolvente que cria uma conexao
emocional. Nao se trata apenas de estética, mas de estratégia pura.

[J) Ao final desta jornada, vocé sera capaz de:

e Identificar e aplicar os principios da para guiar o olhar do consumidor
e Utilizar fotografia, ilustracao e iconografia para construir uma coesa e impactante
o Simplificar informacdes complexas atraves de infograficos e outros elementos visuais

e Empregar o para criar uma conexao emocional duradoura com o publico-alvo

Prepare-se para ver as embalagens com outros olhos e aprimorar sua capacidade de criar designs que nao apenas
vendem, mas também comunicam e encantam.



O Primeiro Olhar: O Que o Consumidor
Precisa Ver Primeiro?

Imagine que vocé esta em um aeroporto, tentando encontrar seu portao de embarque em meio a uma multidao e
inumeras placas. Se todas as informacdes estivessem no mesmo tamanho e cor, seria um caos, certo? Vocé
perderia seu voo. Da mesma forma, uma embalagem € um pequeno painel de informacdes que precisa ser
decifrado rapidamente pelo consumidor, muitas vezes em questao de segundos.

O Desafio A Solucao O Resultado

Capturar a atencao e comunicar Hierarquia da Informacao: a arte Uma experiéncia intuitiva onde o
a esséncia do produto antes que de organizar os elementos consumidor sabe exatamente

o olhar do consumidor se desvie visuais para guiar o olho do para onde olhar e o que

para o concorrente observador entender primeiro

O grande desafio no desigh de embalagens é capturar a atencao e comunicar a esséncia do produto antes que o
olhar do consumidor se desvie para o concorrente. E aqui que entra a Hierarquia da Informacao: a arte de
organizar os elementos visuais de uma forma que guie o olho do observador, destacando o que € mais importante
e tornando a mensagem clara e instantanea. Pense na embalagem como um mapa: ela precisa mostrar o caminho
mais rapido para o tesouro — a informacao crucial.

Sem uma hierarquia bem definida, a embalagem se torna um ruido visual, uma confusao de textos e imagens que
sobrecarrega o consumidor. O resultado? Frustracao e, muito provavelmente, a perda da venda. Nosso objetivo é
criar uma experiéncia intuitiva, onde o consumidor saiba exatamente para onde olhar e o que entender primeiro,
sem esforco.



Desvendando a Hierarquia: Como o Olho
Humano "Lé" uma Embalagem

Vocé ja parou para pensar como seus olhos se movem ao ler uma pagina de jornal ou uma revista? Geralmente,
comecamos pelo titulo maior, depois passamos para as imagens, legendas e, por fim, para o corpo do texto. Esse
padrao nao e aleatorio; ele é resultado de uma hierarquia visual intencional. Em uma embalagem, o processo é
muito semelhante, mas ainda mais rapido e subconsciente.

A Hierarquia da Informacao € como um maestro que rege a orquestra dos elementos visuais.

Ela utiliza principios como tamanho, cor, contraste, posicao, espaco em branco e tipografia para criar diferentes
niveis de importancia. Por exemplo, o nome do produto ou a marca geralmente sdo os maiores e mais
proeminentes, seguidos por informacdes-chave como sabor, beneficio principal ou certificacoes, e s6 entao
detalhes menores como ingredientes ou modo de uso.
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Marca e Sabor Beneficio Principal Informacoes Detalhadas

"Suco Delicia — Laranja" - Primeiro "100% Natural" ou "Sem Acucar Tabela nutricional e ingredientes -

impacto visual Adicionado" - Diferencial Para consumidores interessados
competitivo

Pense na embalagem de um suco de frutas. O que vocé precisa ver primeiro? Provavelmente, a marca e o sabor
("Suco Delicia — Laranja"). Depois, talvez um selo de "100% Natural" ou "Sem Acucar Adicionado". Somente se
estiver realmente interessado, vocé procurara a tabela nutricional. Uma embalagem bem-sucedida organiza esses
elementos de forma que o "Laranja" seja mais visivel que o "100% Natural", que por sua vez € mais visivel que a
lista de ingredientes, guiando seu olhar de forma fluida e Idgica.



Os Pilares da Visibilidade: Ferramentas da
Hierarquia Visual

Para construir uma hierarquia eficaz, temos um arsenal de ferramentas a nossa disposicao. Cada uma delas,
quando bem utilizada, contribui para a clareza e a eficiéncia da comunicacdo na embalagem. Nao se trata de usar
todas ao mesmo tempo, mas de escolher as mais adequadas para cada mensagem e contexto.
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Tamanho e Escala Cor e Contraste Posicao e Proximidade
Elementos maiores naturalmente Cores vibrantes ou que contrastam Elementos no topo ou no centro da
atraem mais atencao. O nome da fortemente com o fundo saltam aos embalagem tendem a ser vistos
marca ou o tipo de produto (ex: olhos. Um texto branco sobre um primeiro. Agrupar informacdées
"Café Premium") geralmente fundo escuro tem alto contraste e relacionadas cria hierarquia visual.
ocupam o maior espaco. visibilidade.
A
— Hu
l y
Tipografia Espaco em Branco
Diferentes fontes, pesos (nhegrito, Deixar areas sem informacao ao
italico) e estilos podem indicar redor de um elemento o destaca,
importancia. Um titulo em negrito é dando-lhe "respiro" e foco. E como
naturalmente mais destacado. um palco vazio que realca o ator
principal.

Imagine a embalagem de um novo smartphone. O nome da marca e o modelo ("TechPhone X Pro") estariam em
destaque, talvez em uma fonte moderna e grande. Abaixo, em uma cor contrastante, poderia vir um beneficio
chave como "Camera 108 MP". Detalhes técnicos, por sua vez, seriam apresentados em fontes menores e mais
discretas, talvez na parte de tras da embalagem. Essa organizacao nao € acidental; € uma orquestracao cuidadosa
para guiar o olhar e a compreensao.



Além do Objeto: O Poder do Storytelling para
Criar Conexao

Uma embalagem nao é apenas um recipiente; ela € a primeira pagina de uma histoéria. Pense na sua marca favorita
de chocolate. Vocé se lembra da embalagem? Ela evoca alguma sensacao? Talvez um momento de prazer, um
presente especial, ou a nostalgia da infancia. Isso nao acontece por acaso. Por tras de cada embalagem
memoravel, ha um Storytelling Visual bem construido.

[J O que é Storytelling Visual?

A arte de usar imagens, cores, tipografia e outros elementos graficos para contar uma narrativa sobre o
produto, a marca ou a experiéncia que ele proporciona. E como um livro de figuras que, sem palavras, nos
transporta para outro lugar ou nos faz sentir algo.

O Storytelling Visual € a arte de usar imagens, cores, tipografia e outros elementos graficos para contar uma
narrativa sobre o produto, a marca ou a experiéncia que ele proporciona. Nao se trata de um texto longo, mas de
uma série de pistas visuais que, juntas, formam uma histéria na mente do consumidor. E como um livro de figuras
que, sem palavras, nos transporta para outro lugar ou nos faz sentir algo.

0] A a:

Conexao Emocional Experiéncia Memoravel Fidelizacao
Seres humanos sao criaturas de O produto se torna parte de uma Transforma um comprador
historias. Nossas decisdes sao experiéncia, um desejo, um estilo ocasional em um cliente leal

guiadas por emocoes e narrativas de vida

Por que isso é tdo poderoso? Porque seres humanos sao criaturas de historias. Nossas decisdes, muitas vezes,
sao guiadas por emocdes e narrativas, nao apenas por fatos e dados. Uma embalagem que conta uma historia cria
uma conexao emocional, tornando o produto mais do que um item funcional; ele se torna parte de uma
experiéncia, um desejo, um estilo de vida. Essa conexao é o que transforma um comprador ocasional em um
cliente leal.



Contando Historias Sem Palavras:
Fotografia, llustracao e Iconografia

Como podemos, entao, contar essas historias sem usar um paragrafo inteiro de texto? A resposta esta na escolha
inteligente dos elementos visuais. Cada um deles tem um papel unico na construcao da narrativa e na evocacao de
sentimentos.

xei Fotografia @3 llustracao C,, Iconografia

A ferramenta da realidade e da Permite a liberdade criativa e a Sao os simbolos universais
aspiracao. Uma foto de um personificacao. Uma que simplificam mensagens
prato delicioso ha embalagem ilustracao pode criar um complexas. Um icone de folha
de um macarrao instantaneo universo de marca, evocar verde para "produto organico",
nos faz salivar. A imagem de nostalgia, humor ou um copo d'agua para

uma familia feliz usando um sofisticagao. Pense em "reciclavel" ou um raio para
produto de limpeza sugere embalagens de produtos "energia". icones sdo como
bem-estar. Em embalagens de infantis com personagens atalhos visuais que comunicam
cosmeéticos, fotos de modelos ludicos, ou em cervejas rapidamente informacdes

com pele impecavel vendem o artesanais com rotulos cheios importantes, reforcando a
sonho da beleza. A fotografia de detalhes que contam a narrativa de forma concisa e
conecta o produto ao mundo historia da cervejaria. A globalmente compreendida.
real e as emocdes humanas. ilustracao é versatil e pode

comunicar valores abstratos de
forma tangivel.

A combinacao desses elementos é que da vida a embalagem. Por exemplo, uma embalagem de um produto de
limpeza ecolégico pode usar uma fotografia de uma casa limpa e feliz (realidade), uma ilustracao de plantas e
flores (natureza/sustentabilidade) e icones de reciclagem e "livre de quimicos" (informacao rapida), tudo
trabalhando junto para contar a histéria de um lar saudavel e um planeta protegido.



Simplificando o Complexo: Infograficos e
Elementos Visuais

Em um mundo onde a atencao é um recurso escasso, a capacidade de comunicar informacdes complexas de
forma simples e rapida € um superpoder. Em embalagens, isso € ainda mais critico, especialmente com a
crescente demanda por transparéncia sobre ingredientes, origem, sustentabilidade e uso do produto. E aqui que os
infograficos e outros elementos visuais entram em cena, transformando dados em narrativas visuais digeriveis.

Infograficos sao representacdes visuais de informacdes, dados ou conhecimentos, projetados para apresentar
informacodes de forma rapida e clara.

Eles combinam texto, imagens e graficos para contar uma historia de dados. Em uma embalagem, um pequeno
infografico pode mostrar, por exemplo, 0os passos para montar um brinquedo, o ciclo de vida de um material
sustentavel, ou os beneficios nutricionais de um alimento em comparagao com outros.

Graficos de barras icones de progresso QR Codes

simples Para mostrar etapas de uso Que levam a videos

Para comparacodes rapidas de ou montagem do produto explicativos ou informacoes
valores nutricionais ou complementares

beneficios

Além dos infograficos, outros elementos visuais como graficos de barras simples, icones de progresso, ou até
mesmo um QR Code que leva a um video explicativo, podem simplificar a jornada do consumidor. Imagine uma
embalagem de um bioplastico. Em vez de um paragrafo denso, um infografico pode mostrar visualmente como ele
se decompde na natureza, ou como ele foi produzido a partir de fontes renovaveis. Isso ndo so informa, mas
também educa e engaja, reforcando a historia de inovacao e responsabilidade da marca.



A Conexao Emocional: O Poder do
Storytelling para Marcas

Vocé ja se sentiu atraido por uma marca nao apenas pelo que ela vende, mas pelo que ela representa? Essa é a
magia do storytelling bem executado. Embalagens que contam histérias ndo vendem apenas produtos; elas
vendem valores, experiéncias e sentimentos. Elas criam uma ponte emocional entre a marca e o consumidor,
transformando uma transagcdo em um relacionamento.

Pense em marcas que celebram a tradicao familiar, a origem
artesanal de seus ingredientes, ou o impacto social positivo de sua [J Tendéncias 2025
producao. Essas histérias, qguando bem contadas visualmente na .
) Consumidores buscam marcas

embalagem, ressoam profundamente. Uma embalagem de café o -

5 . com propasito. Sustentabilidade e
gue mostra a fazenda onde os graos foram colhidos, com a . L.
] ] ] ~ ) Economia Circular nao sao
imagem de um agricultor sorridente, nao esta apenas vendendo

. , . . apenas sobre materiais; sao
café; esta vendendo a paixao, o trabalho duro e a autenticidade

sobre a historia de

por tras de cada xicara. -
responsabilidade e futuro.

Essa conexao emocional é vital no cenario atual, onde os consumidores buscam marcas com proposito. As
tendéncias de Sustentabilidade e Economia Circular ndo sao apenas sobre materiais; sao sobre a historia de
como um produto é feito, de onde ele vem e para onde ele vai depois de usado. Uma embalagem que comunica
visualmente seu compromisso com bioplasticos, materiais reciclados ou design para desmontagem, esta contando
uma historia de responsabilidade e futuro, que gera identificacao e lealdade.



Embalagens Inteligentes: Storytelling na Era
Digital

A era digital abriu novas fronteiras para o storytelling em embalagens. Nao estamos mais limitados ao espaco fisico
do pacote. As Embalagens Inteligentes — com QR Codes, NFC (Near Field Communication) e Realidade Aumentada
(RA) - transformam a embalagem em um portal para uma experiéncia digital imersiva, estendendo a narrativa para
além do ponto de venda.

QR Codes Experiéncia Completa
Levam o consumidor a videos da fazenda, processo Transforma a embalagem em um brinquedo ou guia
de colheita e histéria dos agricultores, interativo, enriquecendo o storytelling

aprofundando a conexao com origem e
autenticidade

Realidade Aumentada

Permite "ver" o produto em seu ambiente antes de
comprar, ou interagir com personagens da marca

Um QR Code na embalagem de um alimento organico pode levar o consumidor a um video da fazenda onde o
produto foi cultivado, mostrando o processo de colheita e a historia dos agricultores. Isso aprofunda a conexao
com a origem e a autenticidade, elementos-chave da hierarquia de informacdes que o consumidor busca. Ja a
Realidade Aumentada pode permitir que o consumidor "veja" o produto em seu ambiente antes de comprar, ou
interaja com personagens da marca, transformando a embalagem em um brinquedo ou um guia interativo.

Essa integracao do fisico com o digital ndo s6 enriquece o storytelling, mas também otimiza a hierarquia da
informacao. Informacdes secundarias, mas importantes (como receitas, tutoriais de uso, ou detalhes sobre
certificacdes), que nao caberiam na embalagem fisica sem sobrecarrega-la, podem ser acessadas
instantaneamente. Isso libera a embalagem para focar nas mensagens mais criticas, enquanto aprofunda a
experiéncia do consumidor, alinhando-se perfeitamente com a estrutura mental de CONTEXTO - PROBLEMA -
EXPLICACAO - SOLUCAO - REFLEXAO.



O Desafio do E-commerce: Contando
Historias na Caixa de Papelao

O crescimento exponencial do Design para E-commerce trouxe um novo conjunto de desafios e oportunidades
para a hierarquia da informacao e o storytelling visual. No ambiente online, a primeira "embalagem" que o
consumidor vé é a imagem do produto na tela. Mas a experiéncia nao termina ai; ela se estende até o momento do
"unboxing" — a abertura da embalagem fisica em casa.

Nesse cenario, a embalagem de transporte, muitas vezes uma simples caixa de papeldo, ganha um papel crucial.
Ela ndo é apenas protecao logistica; ela € a extensao da marca e a continuacao da histéria. Como podemos usar a
hierarquia e o storytelling para transformar uma caixa de papelao em uma experiéncia memoravel?

Hierarquia no Unboxing

A caixa pode ter um logotipo proeminente, uma
mensagem de agradecimento ou um selo de
sustentabilidade visivel ao abrir. O interior pode
revelar um forro personalizado, um cartdo com uma
historia da marca ou um cupom de desconto, tudo
organizado para guiar a experiéncia do consumidor.

Storytelling na Entrega

A embalagem de e-commerce pode contar a historia
da marca através de ilustracdes internas, frases
inspiradoras ou até mesmo um QR Code que leva a
um video de "como o produto foi feito". Isso
transforma um momento funcional em uma
oportunidade de engajamento emocional, reforcando
a identidade da marca e criando um "momento
Instagramavel" que o consumidor pode compartilhar.

Essa abordagem estratégica garante que a jornada do cliente seja coesa, desde o clique online até a abertura da
embalagem, fortalecendo a percepcao da marca e a lealdade do consumidor.



Acessibilidade e Inclusao: Hierarquia para

Todos

Acessibilidade no design de embalagens nao é apenas uma questao de conformidade, mas uma oportunidade de

expandir o alcance da marca e demonstrar compromisso com a inclusao. A Hierarquia da Informacao desempenha

um papel fundamental em tornar as embalagens compreensiveis para um publico mais amplo, incluindo pessoas

com deficiéncias visuais, cognitivas ou motoras.

Como podemos aplicar os principios de hierarquia e storytelling para criar embalagens mais acessiveis?

e e

Contraste e Tamanho

Garantir alto contraste entre texto e fundo e usar
tamanhos de fonte adequados sao cruciais para

pessoas com baixa visao. A hierarquia deve ser

clara, com as informacdes mais importantes em

maior destaque.

Iconografia Clara e Universal

icones bem desenhados e universalmente
reconheciveis podem transmitir informacdes
essenciais sem depender apenas do texto,
beneficiando pessoas com dificuldades de leitura
ou diferentes idiomas.

e

Texturas e Relevos

O uso de texturas tateis ou braile pode adicionar
uma camada de informacao para pessoas cegas ou
com deficiéncia visual, permitindo que identifiquem
o produto ou informacdes-chave através do toque.
Isso € uma forma de storytelling sensorial.

QR Codes e Audio

Para informacdes mais detalhadas, um QR Code
pode levar a uma pagina com texto ampliado,
audio-descricao ou videos com legendas,
permitindo que cada consumidor escolha a forma
de acesso que melhor Ihe convém.

Ao pensar na acessibilidade desde o inicio do processo de design, hdo apenas cumprimos uma responsabilidade
social, mas também criamos embalagens mais intuitivas e eficientes para todos, reforcando a imagem de uma

marca atenciosa e inovadora.



Integrando Mundos: Hierarquia e
Storytelling em Sinergia

Chegamos a um ponto crucial: a Hierarquia da Informacao e o Storytelling Visual ndo sdo conceitos isolados; eles

sao duas faces da mesma moeda, trabalhando em sinergia para criar embalagens verdadeiramente eficazes. A

hierarquia garante que a mensagem seja compreendida; o storytelling garante que ela seja sentida.

Pense na embalagem de um novo cereal matinal organico.

@ Hierarquia

¢ O nome da marca e o sabor ("Cereal Vital — Frutas o

Silvestres") estdo em destaque

e Abaixo, um selo "Organico Certificado" e "Rico em .

Fibras" chamam a atencao

e Alista de ingredientes e a tabela nutricional estao .
em um plano secundario, mas acessivel

Essa combinacao nao so informa o consumidor sobre o que o produto é (hierarquia), mas também o convida a uma
experiéncia, a um estilo de vida (storytelling). O consumidor ndo compra apenas um cereal; ele compra a promessa

| Storytelling

llustracao vibrante de frutas silvestres colhidas em

uma floresta ensolarada

Paleta de cores inspirada na terra e no sol,

transmitindo saude e vitalidade

Peqgueno icone de uma folha com um coracao
reforca a mensagem de cuidado ambiental

de um café da manha saudavel, conectado a natureza, que faz bem para ele e para o planeta.

Conceito

Ambito/Aplicacao

Base/Origem

Exemplo

Hierarquia da Informacao

Organizacao visual de elementos
para clareza e foco

Principios de Gestalt, psicologia da
percepcao

Nome do produto maior que a
descricao; beneficios em negrito;
informacdes nutricionais menores

Storytelling Visual

Criacao de narrativa e conexao
emocional

Psicologia narrativa, semiatica,
branding

llustracao de fazenda para produto
organico; fotografia de familia feliz;
icones de sustentabilidade



O Impacto no Consumidor e na Marca: Uma
Perspectiva 2025

Em 2025, o consumidor esta mais informado, mais exigente e mais conectado do que nunca. A decisao de compra
é influenciada nao apenas pelo preco ou pela funcionalidade, mas pela historia que a marca conta e pela
transparéncia que ela oferece. Uma embalagem que domina a hierarquia da informacao e o storytelling visual se
torna um ativo estratégico inestimavel.

73% oS 85%

Consumidores Tempo Médio Decisoes
Preferem marcas que demonstram Para um consumidor decidir sobre Sao influenciadas pela primeira
valores sustentaveis através do um produto na prateleira impressao visual da embalagem
design

Ela ndo s6 garante que as informacdes essenciais sejam comunicadas de forma eficaz, mas também constréi uma
identidade de marca forte e memoravel. Em um mercado saturado, a capacidade de se destacar, de criar uma
conexao emocional e de comunicar valores como sustentabilidade, inovacao e autenticidade, é o que diferencia os
lideres dos seguidores.

Em todos esses cenarios, a combinacao de uma hierarquia clara e um storytelling envolvente é a chave para o
sucesso. E o que permite que a embalagem nao seja apenas um invélucro, mas um embaixador da marca, um

contador de histérias e um guia confiavel para o consumidor.

Pense nas tendéncias que discutimos: a busca por produtos sustentaveis, a integracao do digital com o fisico, a
experiéncia de unboxing no e-commerce e a crescente demanda por acessibilidade. Em todos esses cenarios, a
combinagdo de uma hierarquia clara e um storytelling envolvente é a chave para o sucesso. E o que permite que a
embalagem nao seja apenas um invélucro, mas um embaixador da marca, um contador de historias e um guia

confidvel para o consumidor.



Em Pratica: Sua Jornada no Design de
Embalagens

Chegamos ao final de mais uma aula, e esperamos que vocé tenha percebido o quao fundamental € a combinacao
da Hierarquia da Informacao com o Storytelling Visual para o sucesso de qualquer embalagem. Nao se trata
apenas de fazer algo bonito, mas de criar uma comunicacao estratégica que guia o olhar, informa com clareza e
toca o coracao do consumidor.

(J Em pratica:
e Sempre comece seu design pensando: "Qual € a informacao mais importante que o consumidor
precisa ver em 3 segundos?"
e Use o tamanho, a cor e a posicao para destacar essa informacao, criando um caminho visual claro
e Pense na histéria que sua embalagem pode contar: é sobre origem, qualidade, emoc¢ao ou inovacao?

o Utilize fotografias, ilustracdes e icones para dar vida a essa historia, conectando-se emocionalmente
com o publico

o Explore as tendéncias de embalagens inteligentes e design para e-commerce para estender sua
narrativa e otimizar a experiéncia



Autoavaliacao

1. Questoes Objetivas:

Qual o principal objetivo da Hierarquia
da Informacao no design de
embalagens?

a) Tornar a embalagem mais colorida e atraente.
b) Organizar os elementos visuais para guiar o
olhar do consumidor e destacar informacdes-
chave.

c) Aumentar o custo de producao da embalagem.

d) Reduzir a quantidade de texto na embalagem.
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O Storytelling Visual em embalagens
busca principalmente:

a) Apenas informar os ingredientes do produto.
b) Criar uma conexao emocional e uma narrativa
sobre a marca ou produto.

c) Reduzir o espaco em branco na embalagem.

d) Exclusivamente usar textos longos para explicar

O produto.

2. Questao Discursiva:

2

Qual das seguintes opcoes NAO é uma
ferramenta primaria para estabelecer
Hierarquia Visual?

a) Tamanho e Escala

)

b) Cor e Contraste

c) Preco do Produto
)

d) Tipografia

4

Embalagens inteligentes (com QR
Codes, NFC ou RA) contribuem para a
hierarquia da informacao e o
storytelling visual ao:

a) Apenas aumentar o custo da embalagem.
b) Limitar a quantidade de informacao disponivel ao
consumidor.

c) Estender a narrativa para o ambiente digital e
permitir acesso a informacdes complementares.
d) Substituir completamente a necessidade de
design grafico na embalagem fisica.

[ Expliqgue como a integragcao da Hierarquia da Informacao e do Storytelling Visual pode ser aplicada para

comunicar os valores de sustentabilidade e economia circular em uma embalagem de um novo produto.



Gabarito

Questao 1 Questao 2

b) Organizar os elementos visuais para guiar o olhar c) Preco do Produto
do consumidor e destacar informacdes-chave.

Questao 3 Questao 4
b) Criar uma conexao emocional e uma narrativa c) Estender a narrativa para o ambiente digital e
sobre a marca ou produto. permitir acesso a informacées complementares.

Resposta Sugerida para Questao Discursiva:

A Hierarquia da Informacao pode destacar selos de certificacao sustentavel (ex: "Reciclavel", "Compostavel")
ou o percentual de material reciclado em maior tamanho e contraste. O Storytelling Visual, por sua vez, pode
usar ilustracées que mostrem o ciclo de vida do produto (da natureza de volta a natureza), fotografias de
materiais reciclados ou icones que representem a economia de recursos, criando uma narrativa que conecta o
consumidor aos valores ecologicos da marca e 0 educa sobre o impacto positivo do produto.




Proxima Aula
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Aula 1 Vocé Aprendera Resultado
Design Estrutural e Prototipagem A engenharia por tras da Dar vida as suas ideias em 3D!
(Planificacao) embalagem, explorando como a

forma e a estrutura sao
projetadas

Na Aula 11 - Design Estrutural e Prototipagem (Planificacao), vocé aprendera sobre a engenharia por tras da
embalagem, explorando como a forma e a estrutura sao projetadas e prototipadas para garantir funcionalidade,
protecao e estética. Prepare-se para dar vida as suas ideias em 3D!

Recursos Adicionais:

r L &

Livro Artigo Online Plataforma

"Design de Embalagem: Guia "The Power of Visual Storytelling in Behance ou Dribbble (para buscar
Essencial para o Sucesso" de D. B. Packaging" (para explorar mais inspiracao em projetos de

L. B. (para aprofundar conceitos de exemplos e estudos de caso) embalagens com hierarquia e

design) storytelling)



Nota Importante

[)' NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatorias/legais/técnicas desta aula estio atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracdes.

Parabéns por concluir a Aula 10! Vocé agora possui as ferramentas fundamentais para criar embalagens que nao
apenas informam, mas também encantam e conectam. Lembre-se: uma boa embalagem € aquela que consegue
contar uma historia completa em poucos segundos, guiando o olhar do consumidor de forma intuitiva e criando
uma conexao emocional duradoura.

Continue praticando esses conceitos e observe como as embalagens ao seu redor aplicam (ou deixam de aplicar)
0s principios de hierarquia da informacao e storytelling visual. Cada observacao € uma oportunidade de

aprendizado!



