
Aula 10 3 Hierarquia da Informação e 
Storytelling Visual
Desvendando a Embalagem: Como Contar uma História e Guiar o Olhar do Consumidor

Bem-vindo(a) à Aula 10 do nosso Curso de Design de Embalagens! Sabemos que o dia a dia é corrido e que você 
busca conhecimento prático e relevante. Imagine-se em um supermercado, diante de uma prateleira repleta de 
produtos. O que faz um item saltar aos seus olhos? Por que você pega um produto específico, mesmo sem 
conhecê-lo? A resposta está na forma como a embalagem "conversa" com você.

Nesta aula, vamos mergulhar nos segredos dessa comunicação silenciosa, mas poderosa. Você descobrirá como 
organizar visualmente as informações de uma embalagem para que o consumidor entenda a mensagem principal 
em segundos, e como usar elementos visuais para contar uma história envolvente que cria uma conexão 
emocional. Não se trata apenas de estética, mas de estratégia pura.

Ao final desta jornada, você será capaz de:

Identificar e aplicar os princípios da Hierarquia da Informação para guiar o olhar do consumidor

Utilizar fotografia, ilustração e iconografia para construir uma narrativa visual coesa e impactante

Simplificar informações complexas através de infográficos e outros elementos visuais

Empregar o Storytelling Visual para criar uma conexão emocional duradoura com o público-alvo

Prepare-se para ver as embalagens com outros olhos e aprimorar sua capacidade de criar designs que não apenas 
vendem, mas também comunicam e encantam.



O Primeiro Olhar: O Que o Consumidor 
Precisa Ver Primeiro?
Imagine que você está em um aeroporto, tentando encontrar seu portão de embarque em meio a uma multidão e 
inúmeras placas. Se todas as informações estivessem no mesmo tamanho e cor, seria um caos, certo? Você 
perderia seu voo. Da mesma forma, uma embalagem é um pequeno painel de informações que precisa ser 
decifrado rapidamente pelo consumidor, muitas vezes em questão de segundos.

O Desafio
Capturar a atenção e comunicar 
a essência do produto antes que 
o olhar do consumidor se desvie 
para o concorrente

A Solução
Hierarquia da Informação: a arte 
de organizar os elementos 
visuais para guiar o olho do 
observador

O Resultado
Uma experiência intuitiva onde o 
consumidor sabe exatamente 
para onde olhar e o que 
entender primeiro

O grande desafio no design de embalagens é capturar a atenção e comunicar a essência do produto antes que o 
olhar do consumidor se desvie para o concorrente. É aqui que entra a Hierarquia da Informação: a arte de 
organizar os elementos visuais de uma forma que guie o olho do observador, destacando o que é mais importante 
e tornando a mensagem clara e instantânea. Pense na embalagem como um mapa: ela precisa mostrar o caminho 
mais rápido para o tesouro 3 a informação crucial.

Sem uma hierarquia bem definida, a embalagem se torna um ruído visual, uma confusão de textos e imagens que 
sobrecarrega o consumidor. O resultado? Frustração e, muito provavelmente, a perda da venda. Nosso objetivo é 
criar uma experiência intuitiva, onde o consumidor saiba exatamente para onde olhar e o que entender primeiro, 
sem esforço.



Desvendando a Hierarquia: Como o Olho 
Humano "Lê" uma Embalagem
Você já parou para pensar como seus olhos se movem ao ler uma página de jornal ou uma revista? Geralmente, 
começamos pelo título maior, depois passamos para as imagens, legendas e, por fim, para o corpo do texto. Esse 
padrão não é aleatório; ele é resultado de uma hierarquia visual intencional. Em uma embalagem, o processo é 
muito semelhante, mas ainda mais rápido e subconsciente.

A Hierarquia da Informação é como um maestro que rege a orquestra dos elementos visuais.

Ela utiliza princípios como tamanho, cor, contraste, posição, espaço em branco e tipografia para criar diferentes 
níveis de importância. Por exemplo, o nome do produto ou a marca geralmente são os maiores e mais 
proeminentes, seguidos por informações-chave como sabor, benefício principal ou certificações, e só então 
detalhes menores como ingredientes ou modo de uso.

01

Marca e Sabor
"Suco Delícia 3 Laranja" - Primeiro 
impacto visual

02

Benefício Principal
"100% Natural" ou "Sem Açúcar 
Adicionado" - Diferencial 
competitivo

03

Informações Detalhadas
Tabela nutricional e ingredientes - 
Para consumidores interessados

Pense na embalagem de um suco de frutas. O que você precisa ver primeiro? Provavelmente, a marca e o sabor 
("Suco Delícia 3 Laranja"). Depois, talvez um selo de "100% Natural" ou "Sem Açúcar Adicionado". Somente se 
estiver realmente interessado, você procurará a tabela nutricional. Uma embalagem bem-sucedida organiza esses 
elementos de forma que o "Laranja" seja mais visível que o "100% Natural", que por sua vez é mais visível que a 
lista de ingredientes, guiando seu olhar de forma fluida e lógica.



Os Pilares da Visibilidade: Ferramentas da 
Hierarquia Visual
Para construir uma hierarquia eficaz, temos um arsenal de ferramentas à nossa disposição. Cada uma delas, 
quando bem utilizada, contribui para a clareza e a eficiência da comunicação na embalagem. Não se trata de usar 
todas ao mesmo tempo, mas de escolher as mais adequadas para cada mensagem e contexto.

Tamanho e Escala
Elementos maiores naturalmente 
atraem mais atenção. O nome da 
marca ou o tipo de produto (ex: 
"Café Premium") geralmente 
ocupam o maior espaço.

Cor e Contraste
Cores vibrantes ou que contrastam 
fortemente com o fundo saltam aos 
olhos. Um texto branco sobre um 
fundo escuro tem alto contraste e 
visibilidade.

Posição e Proximidade
Elementos no topo ou no centro da 
embalagem tendem a ser vistos 
primeiro. Agrupar informações 
relacionadas cria hierarquia visual.

Tipografia
Diferentes fontes, pesos (negrito, 
itálico) e estilos podem indicar 
importância. Um título em negrito é 
naturalmente mais destacado.

Espaço em Branco
Deixar áreas sem informação ao 
redor de um elemento o destaca, 
dando-lhe "respiro" e foco. É como 
um palco vazio que realça o ator 
principal.

Imagine a embalagem de um novo smartphone. O nome da marca e o modelo ("TechPhone X Pro") estariam em 
destaque, talvez em uma fonte moderna e grande. Abaixo, em uma cor contrastante, poderia vir um benefício 
chave como "Câmera 108MP". Detalhes técnicos, por sua vez, seriam apresentados em fontes menores e mais 
discretas, talvez na parte de trás da embalagem. Essa organização não é acidental; é uma orquestração cuidadosa 
para guiar o olhar e a compreensão.



Além do Objeto: O Poder do Storytelling para 
Criar Conexão
Uma embalagem não é apenas um recipiente; ela é a primeira página de uma história. Pense na sua marca favorita 
de chocolate. Você se lembra da embalagem? Ela evoca alguma sensação? Talvez um momento de prazer, um 
presente especial, ou a nostalgia da infância. Isso não acontece por acaso. Por trás de cada embalagem 
memorável, há um Storytelling Visual bem construído.

O que é Storytelling Visual?

A arte de usar imagens, cores, tipografia e outros elementos gráficos para contar uma narrativa sobre o 
produto, a marca ou a experiência que ele proporciona. É como um livro de figuras que, sem palavras, nos 
transporta para outro lugar ou nos faz sentir algo.

O Storytelling Visual é a arte de usar imagens, cores, tipografia e outros elementos gráficos para contar uma 
narrativa sobre o produto, a marca ou a experiência que ele proporciona. Não se trata de um texto longo, mas de 
uma série de pistas visuais que, juntas, formam uma história na mente do consumidor. É como um livro de figuras 
que, sem palavras, nos transporta para outro lugar ou nos faz sentir algo.

Conexão Emocional
Seres humanos são criaturas de 
histórias. Nossas decisões são 
guiadas por emoções e narrativas

Experiência Memorável
O produto se torna parte de uma 
experiência, um desejo, um estilo 
de vida

Fidelização
Transforma um comprador 
ocasional em um cliente leal

Por que isso é tão poderoso? Porque seres humanos são criaturas de histórias. Nossas decisões, muitas vezes, 
são guiadas por emoções e narrativas, não apenas por fatos e dados. Uma embalagem que conta uma história cria 
uma conexão emocional, tornando o produto mais do que um item funcional; ele se torna parte de uma 
experiência, um desejo, um estilo de vida. Essa conexão é o que transforma um comprador ocasional em um 
cliente leal.



Contando Histórias Sem Palavras: 
Fotografia, Ilustração e Iconografia
Como podemos, então, contar essas histórias sem usar um parágrafo inteiro de texto? A resposta está na escolha 
inteligente dos elementos visuais. Cada um deles tem um papel único na construção da narrativa e na evocação de 
sentimentos.

   Fotografia
A ferramenta da realidade e da 
aspiração. Uma foto de um 
prato delicioso na embalagem 
de um macarrão instantâneo 
nos faz salivar. A imagem de 
uma família feliz usando um 
produto de limpeza sugere 
bem-estar. Em embalagens de 
cosméticos, fotos de modelos 
com pele impecável vendem o 
sonho da beleza. A fotografia 
conecta o produto ao mundo 
real e às emoções humanas.


  Ilustração
Permite a liberdade criativa e a 
personificação. Uma 
ilustração pode criar um 
universo de marca, evocar 
nostalgia, humor ou 
sofisticação. Pense em 
embalagens de produtos 
infantis com personagens 
lúdicos, ou em cervejas 
artesanais com rótulos cheios 
de detalhes que contam a 
história da cervejaria. A 
ilustração é versátil e pode 
comunicar valores abstratos de 
forma tangível.

´  Iconografia
São os símbolos universais 
que simplificam mensagens 
complexas. Um ícone de folha 
verde para "produto orgânico", 
um copo d'água para 
"reciclável" ou um raio para 
"energia". Ícones são como 
atalhos visuais que comunicam 
rapidamente informações 
importantes, reforçando a 
narrativa de forma concisa e 
globalmente compreendida.

A combinação desses elementos é que dá vida à embalagem. Por exemplo, uma embalagem de um produto de 
limpeza ecológico pode usar uma fotografia de uma casa limpa e feliz (realidade), uma ilustração de plantas e 
flores (natureza/sustentabilidade) e ícones de reciclagem e "livre de químicos" (informação rápida), tudo 
trabalhando junto para contar a história de um lar saudável e um planeta protegido.



Simplificando o Complexo: Infográficos e 
Elementos Visuais
Em um mundo onde a atenção é um recurso escasso, a capacidade de comunicar informações complexas de 
forma simples e rápida é um superpoder. Em embalagens, isso é ainda mais crítico, especialmente com a 
crescente demanda por transparência sobre ingredientes, origem, sustentabilidade e uso do produto. É aqui que os 
infográficos e outros elementos visuais entram em cena, transformando dados em narrativas visuais digeríveis.

Infográficos são representações visuais de informações, dados ou conhecimentos, projetados para apresentar 
informações de forma rápida e clara.

Eles combinam texto, imagens e gráficos para contar uma história de dados. Em uma embalagem, um pequeno 
infográfico pode mostrar, por exemplo, os passos para montar um brinquedo, o ciclo de vida de um material 
sustentável, ou os benefícios nutricionais de um alimento em comparação com outros.

Gráficos de barras 
simples
Para comparações rápidas de 
valores nutricionais ou 
benefícios

Ícones de progresso
Para mostrar etapas de uso 
ou montagem do produto

QR Codes
Que levam a vídeos 
explicativos ou informações 
complementares

Além dos infográficos, outros elementos visuais como gráficos de barras simples, ícones de progresso, ou até 
mesmo um QR Code que leva a um vídeo explicativo, podem simplificar a jornada do consumidor. Imagine uma 
embalagem de um bioplástico. Em vez de um parágrafo denso, um infográfico pode mostrar visualmente como ele 
se decompõe na natureza, ou como ele foi produzido a partir de fontes renováveis. Isso não só informa, mas 
também educa e engaja, reforçando a história de inovação e responsabilidade da marca.



A Conexão Emocional: O Poder do 
Storytelling para Marcas
Você já se sentiu atraído por uma marca não apenas pelo que ela vende, mas pelo que ela representa? Essa é a 
magia do storytelling bem executado. Embalagens que contam histórias não vendem apenas produtos; elas 
vendem valores, experiências e sentimentos. Elas criam uma ponte emocional entre a marca e o consumidor, 
transformando uma transação em um relacionamento.

Pense em marcas que celebram a tradição familiar, a origem 
artesanal de seus ingredientes, ou o impacto social positivo de sua 
produção. Essas histórias, quando bem contadas visualmente na 
embalagem, ressoam profundamente. Uma embalagem de café 
que mostra a fazenda onde os grãos foram colhidos, com a 
imagem de um agricultor sorridente, não está apenas vendendo 
café; está vendendo a paixão, o trabalho duro e a autenticidade 
por trás de cada xícara.

Tendências 2025

Consumidores buscam marcas 
com propósito. Sustentabilidade e 
Economia Circular não são 
apenas sobre materiais; são 
sobre a história de 
responsabilidade e futuro.

Essa conexão emocional é vital no cenário atual, onde os consumidores buscam marcas com propósito. As 
tendências de Sustentabilidade e Economia Circular não são apenas sobre materiais; são sobre a história de 
como um produto é feito, de onde ele vem e para onde ele vai depois de usado. Uma embalagem que comunica 
visualmente seu compromisso com bioplásticos, materiais reciclados ou design para desmontagem, está contando 
uma história de responsabilidade e futuro, que gera identificação e lealdade.



Embalagens Inteligentes: Storytelling na Era 
Digital
A era digital abriu novas fronteiras para o storytelling em embalagens. Não estamos mais limitados ao espaço físico 
do pacote. As Embalagens Inteligentes 3 com QR Codes, NFC (Near Field Communication) e Realidade Aumentada 
(RA) 3 transformam a embalagem em um portal para uma experiência digital imersiva, estendendo a narrativa para 
além do ponto de venda.

1

QR Codes
Levam o consumidor a vídeos da fazenda, processo 

de colheita e história dos agricultores, 
aprofundando a conexão com origem e 

autenticidade

2

Realidade Aumentada
Permite "ver" o produto em seu ambiente antes de 
comprar, ou interagir com personagens da marca

3

Experiência Completa
Transforma a embalagem em um brinquedo ou guia 

interativo, enriquecendo o storytelling

Um QR Code na embalagem de um alimento orgânico pode levar o consumidor a um vídeo da fazenda onde o 
produto foi cultivado, mostrando o processo de colheita e a história dos agricultores. Isso aprofunda a conexão 
com a origem e a autenticidade, elementos-chave da hierarquia de informações que o consumidor busca. Já a 
Realidade Aumentada pode permitir que o consumidor "veja" o produto em seu ambiente antes de comprar, ou 
interaja com personagens da marca, transformando a embalagem em um brinquedo ou um guia interativo.

Essa integração do físico com o digital não só enriquece o storytelling, mas também otimiza a hierarquia da 
informação. Informações secundárias, mas importantes (como receitas, tutoriais de uso, ou detalhes sobre 
certificações), que não caberiam na embalagem física sem sobrecarregá-la, podem ser acessadas 
instantaneamente. Isso libera a embalagem para focar nas mensagens mais críticas, enquanto aprofunda a 
experiência do consumidor, alinhando-se perfeitamente com a estrutura mental de CONTEXTO ³ PROBLEMA ³ 
EXPLICAÇÃO ³ SOLUÇÃO ³ REFLEXÃO.



O Desafio do E-commerce: Contando 
Histórias na Caixa de Papelão
O crescimento exponencial do Design para E-commerce trouxe um novo conjunto de desafios e oportunidades 
para a hierarquia da informação e o storytelling visual. No ambiente online, a primeira "embalagem" que o 
consumidor vê é a imagem do produto na tela. Mas a experiência não termina aí; ela se estende até o momento do 
"unboxing" 3 a abertura da embalagem física em casa.

Nesse cenário, a embalagem de transporte, muitas vezes uma simples caixa de papelão, ganha um papel crucial. 
Ela não é apenas proteção logística; ela é a extensão da marca e a continuação da história. Como podemos usar a 
hierarquia e o storytelling para transformar uma caixa de papelão em uma experiência memorável?

Hierarquia no Unboxing
A caixa pode ter um logotipo proeminente, uma 

mensagem de agradecimento ou um selo de 
sustentabilidade visível ao abrir. O interior pode 

revelar um forro personalizado, um cartão com uma 
história da marca ou um cupom de desconto, tudo 

organizado para guiar a experiência do consumidor.

Storytelling na Entrega
A embalagem de e-commerce pode contar a história 
da marca através de ilustrações internas, frases 
inspiradoras ou até mesmo um QR Code que leva a 
um vídeo de "como o produto foi feito". Isso 
transforma um momento funcional em uma 
oportunidade de engajamento emocional, reforçando 
a identidade da marca e criando um "momento 
Instagramável" que o consumidor pode compartilhar.

Essa abordagem estratégica garante que a jornada do cliente seja coesa, desde o clique online até a abertura da 
embalagem, fortalecendo a percepção da marca e a lealdade do consumidor.



Acessibilidade e Inclusão: Hierarquia para 
Todos
Acessibilidade no design de embalagens não é apenas uma questão de conformidade, mas uma oportunidade de 
expandir o alcance da marca e demonstrar compromisso com a inclusão. A Hierarquia da Informação desempenha 
um papel fundamental em tornar as embalagens compreensíveis para um público mais amplo, incluindo pessoas 
com deficiências visuais, cognitivas ou motoras.

Como podemos aplicar os princípios de hierarquia e storytelling para criar embalagens mais acessíveis?

Contraste e Tamanho
Garantir alto contraste entre texto e fundo e usar 
tamanhos de fonte adequados são cruciais para 
pessoas com baixa visão. A hierarquia deve ser 
clara, com as informações mais importantes em 
maior destaque.

Iconografia Clara e Universal
Ícones bem desenhados e universalmente 
reconhecíveis podem transmitir informações 
essenciais sem depender apenas do texto, 
beneficiando pessoas com dificuldades de leitura 
ou diferentes idiomas.

Texturas e Relevos
O uso de texturas táteis ou braile pode adicionar 
uma camada de informação para pessoas cegas ou 
com deficiência visual, permitindo que identifiquem 
o produto ou informações-chave através do toque. 
Isso é uma forma de storytelling sensorial.

QR Codes e Áudio
Para informações mais detalhadas, um QR Code 
pode levar a uma página com texto ampliado, 
áudio-descrição ou vídeos com legendas, 
permitindo que cada consumidor escolha a forma 
de acesso que melhor lhe convém.

Ao pensar na acessibilidade desde o início do processo de design, não apenas cumprimos uma responsabilidade 
social, mas também criamos embalagens mais intuitivas e eficientes para todos, reforçando a imagem de uma 
marca atenciosa e inovadora.



Integrando Mundos: Hierarquia e 
Storytelling em Sinergia
Chegamos a um ponto crucial: a Hierarquia da Informação e o Storytelling Visual não são conceitos isolados; eles 
são duas faces da mesma moeda, trabalhando em sinergia para criar embalagens verdadeiramente eficazes. A 
hierarquia garante que a mensagem seja compreendida; o storytelling garante que ela seja sentida.

Pense na embalagem de um novo cereal matinal orgânico.

�  Hierarquia

O nome da marca e o sabor ("Cereal Vital 3 Frutas 
Silvestres") estão em destaque

Abaixo, um selo "Orgânico Certificado" e "Rico em 
Fibras" chamam a atenção

A lista de ingredientes e a tabela nutricional estão 
em um plano secundário, mas acessível

~  Storytelling

Ilustração vibrante de frutas silvestres colhidas em 
uma floresta ensolarada

Paleta de cores inspirada na terra e no sol, 
transmitindo saúde e vitalidade

Pequeno ícone de uma folha com um coração 
reforça a mensagem de cuidado ambiental

Essa combinação não só informa o consumidor sobre o que o produto é (hierarquia), mas também o convida a uma 
experiência, a um estilo de vida (storytelling). O consumidor não compra apenas um cereal; ele compra a promessa 
de um café da manhã saudável, conectado à natureza, que faz bem para ele e para o planeta.

Conceito Hierarquia da Informação Storytelling Visual

Âmbito/Aplicação Organização visual de elementos 
para clareza e foco

Criação de narrativa e conexão 
emocional

Base/Origem Princípios de Gestalt, psicologia da 
percepção

Psicologia narrativa, semiótica, 
branding

Exemplo Nome do produto maior que a 
descrição; benefícios em negrito; 
informações nutricionais menores

Ilustração de fazenda para produto 
orgânico; fotografia de família feliz; 
ícones de sustentabilidade



O Impacto no Consumidor e na Marca: Uma 
Perspectiva 2025
Em 2025, o consumidor está mais informado, mais exigente e mais conectado do que nunca. A decisão de compra 
é influenciada não apenas pelo preço ou pela funcionalidade, mas pela história que a marca conta e pela 
transparência que ela oferece. Uma embalagem que domina a hierarquia da informação e o storytelling visual se 
torna um ativo estratégico inestimável.

73%
Consumidores

Preferem marcas que demonstram 
valores sustentáveis através do 

design

5s
Tempo Médio

Para um consumidor decidir sobre 
um produto na prateleira

85%
Decisões

São influenciadas pela primeira 
impressão visual da embalagem

Ela não só garante que as informações essenciais sejam comunicadas de forma eficaz, mas também constrói uma 
identidade de marca forte e memorável. Em um mercado saturado, a capacidade de se destacar, de criar uma 
conexão emocional e de comunicar valores como sustentabilidade, inovação e autenticidade, é o que diferencia os 
líderes dos seguidores.

Em todos esses cenários, a combinação de uma hierarquia clara e um storytelling envolvente é a chave para o 
sucesso. É o que permite que a embalagem não seja apenas um invólucro, mas um embaixador da marca, um 
contador de histórias e um guia confiável para o consumidor.

Pense nas tendências que discutimos: a busca por produtos sustentáveis, a integração do digital com o físico, a 
experiência de unboxing no e-commerce e a crescente demanda por acessibilidade. Em todos esses cenários, a 
combinação de uma hierarquia clara e um storytelling envolvente é a chave para o sucesso. É o que permite que a 
embalagem não seja apenas um invólucro, mas um embaixador da marca, um contador de histórias e um guia 
confiável para o consumidor.



Em Prática: Sua Jornada no Design de 
Embalagens
Chegamos ao final de mais uma aula, e esperamos que você tenha percebido o quão fundamental é a combinação 
da Hierarquia da Informação com o Storytelling Visual para o sucesso de qualquer embalagem. Não se trata 
apenas de fazer algo bonito, mas de criar uma comunicação estratégica que guia o olhar, informa com clareza e 
toca o coração do consumidor.

Em prática:

Sempre comece seu design pensando: "Qual é a informação mais importante que o consumidor 
precisa ver em 3 segundos?"

Use o tamanho, a cor e a posição para destacar essa informação, criando um caminho visual claro

Pense na história que sua embalagem pode contar: é sobre origem, qualidade, emoção ou inovação?

Utilize fotografias, ilustrações e ícones para dar vida a essa história, conectando-se emocionalmente 
com o público

Explore as tendências de embalagens inteligentes e design para e-commerce para estender sua 
narrativa e otimizar a experiência



Autoavaliação
1. Questões Objetivas:

1

Qual o principal objetivo da Hierarquia 
da Informação no design de 
embalagens?
a) Tornar a embalagem mais colorida e atraente.
b) Organizar os elementos visuais para guiar o 
olhar do consumidor e destacar informações-
chave.
c) Aumentar o custo de produção da embalagem.
d) Reduzir a quantidade de texto na embalagem.

2

Qual das seguintes opções NÃO é uma 
ferramenta primária para estabelecer 
Hierarquia Visual?
a) Tamanho e Escala
b) Cor e Contraste
c) Preço do Produto
d) Tipografia

3

O Storytelling Visual em embalagens 
busca principalmente:
a) Apenas informar os ingredientes do produto.
b) Criar uma conexão emocional e uma narrativa 
sobre a marca ou produto.
c) Reduzir o espaço em branco na embalagem.
d) Exclusivamente usar textos longos para explicar 
o produto.

4

Embalagens inteligentes (com QR 
Codes, NFC ou RA) contribuem para a 
hierarquia da informação e o 
storytelling visual ao:
a) Apenas aumentar o custo da embalagem.
b) Limitar a quantidade de informação disponível ao 
consumidor.
c) Estender a narrativa para o ambiente digital e 
permitir acesso a informações complementares.
d) Substituir completamente a necessidade de 
design gráfico na embalagem física.

2. Questão Discursiva:

Explique como a integração da Hierarquia da Informação e do Storytelling Visual pode ser aplicada para 
comunicar os valores de sustentabilidade e economia circular em uma embalagem de um novo produto.



Gabarito

Questão 1
b) Organizar os elementos visuais para guiar o olhar 
do consumidor e destacar informações-chave.

Questão 2
c) Preço do Produto

Questão 3
b) Criar uma conexão emocional e uma narrativa 
sobre a marca ou produto.

Questão 4
c) Estender a narrativa para o ambiente digital e 
permitir acesso a informações complementares.

Resposta Sugerida para Questão Discursiva:

A Hierarquia da Informação pode destacar selos de certificação sustentável (ex: "Reciclável", "Compostável") 
ou o percentual de material reciclado em maior tamanho e contraste. O Storytelling Visual, por sua vez, pode 
usar ilustrações que mostrem o ciclo de vida do produto (da natureza de volta à natureza), fotografias de 
materiais reciclados ou ícones que representem a economia de recursos, criando uma narrativa que conecta o 
consumidor aos valores ecológicos da marca e o educa sobre o impacto positivo do produto.



Próxima Aula

Aula 11
Design Estrutural e Prototipagem 
(Planificação)

Você Aprenderá
A engenharia por trás da 
embalagem, explorando como a 
forma e a estrutura são 
projetadas

Resultado
Dar vida às suas ideias em 3D!

Na Aula 11 3 Design Estrutural e Prototipagem (Planificação), você aprenderá sobre a engenharia por trás da 
embalagem, explorando como a forma e a estrutura são projetadas e prototipadas para garantir funcionalidade, 
proteção e estética. Prepare-se para dar vida às suas ideias em 3D!

Recursos Adicionais:

Livro
"Design de Embalagem: Guia 
Essencial para o Sucesso" de D. B. 
L. B. (para aprofundar conceitos de 
design)

Artigo Online
"The Power of Visual Storytelling in 
Packaging" (para explorar mais 
exemplos e estudos de caso)

Plataforma
Behance ou Dribbble (para buscar 
inspiração em projetos de 
embalagens com hierarquia e 
storytelling)



Nota Importante

NOTA IMPORTANTE: As informações regulatórias/legais/técnicas desta aula estão atualizadas até 2025. 
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alterações.

Parabéns por concluir a Aula 10! Você agora possui as ferramentas fundamentais para criar embalagens que não 
apenas informam, mas também encantam e conectam. Lembre-se: uma boa embalagem é aquela que consegue 
contar uma história completa em poucos segundos, guiando o olhar do consumidor de forma intuitiva e criando 
uma conexão emocional duradoura.

Continue praticando esses conceitos e observe como as embalagens ao seu redor aplicam (ou deixam de aplicar) 
os princípios de hierarquia da informação e storytelling visual. Cada observação é uma oportunidade de 
aprendizado!


