Aula 9 - Producao de Conteudo em Video

O Poder da Imagem em Movimento: Desvendando a Producao de Videos

Bem-vindo(a) a Aula 9 do nosso Curso de Marketing de Conteudo! Sei que o dia pode ter sido longo, mas prepare-
se para uma jornada que vai transformar a sua percepcao sobre um dos formatos mais dinamicos e impactantes da
atualidade: o video. Imagine ter o poder de contar histérias, ensinar algo complexo ou até mesmo vender um
produto, tudo isso de forma envolvente e memoravel, capaz de prender a atencao de quem esta do outro lado da
tela. E exatamente isso que o video oferece.

Nesta aula, vamos desmistificar a producao de conteudo em video, mostrando que nao é preciso ser um cineasta
para criar materiais de alta qualidade e relevancia. Nosso objetivo € que, ao final, vocé seja capaz de planegjar,
produzir e otimizar videos que nao apenas cumpram seu propoésito, mas que também se destaquem no vasto
universo digital. Seja para enriquecer seu curriculo com horas complementares ou para adicionar um diferencial
competitivo em sua busca por certificacées, o0 conhecimento em video € um trator para sua carreira.

Vamos explorar desde o impacto avassalador do video no engajamento e na conversao, passando pelos diversos
formatos que vocé pode utilizar, até um guia pratico para roteirizacao, gravacao e edicao. E, claro, ndo vamos
esquecer de como fazer seu video ser encontrado e brilhar nas plataformas mais populares. Prepare-se para
conectar o que vocé ja sabe sobre marketing de conteudo com as ferramentas e técnicas que farao suas ideias
ganharem vida na tela.



O Poder Magnetico do Video: Engajamento e
Conversao na Era Digital

Captura de Atencao Conexao Emocional Conversao Eficaz

O video retém a atencao do Permite transmitir emocao, Funciona como um vendedor
publico de forma unica, criando demonstrar produtos em acao e carismatico 24 horas por dia,
experiéncias imersivas que construir relacionamentos mais impulsionando acdes desejadas
textos nao conseguem alcancar. profundos com o publico. como compras e inscricoes.

No mundo acelerado de hoje, onde a aten¢cao € um recurso escasso, o video emergiu como o campeao indiscutivel
na corrida pelo engajamento. Pense na sua propria experiéncia: quantas vezes vocé preferiu assistir a um tutorial
rapido a ler um manual extenso? Ou se sentiu mais conectado a uma marca apos ver um video que contava sua
historia de forma auténtica? Essa preferéncia nao € por acaso; € a prova do poder magnético que o conteudo em
video exerce sobre nés.

D Dicalmportante: O video ndo apenas captura a atencao, ele a retém. E como ter um vendedor
carismatico e um contador de historias talentoso trabalhando 24 horas por dia para vocé.

Imagine que seu conteudo é uma mensagem em uma garrafa jogada no oceano digital. Enquanto um texto pode
ser uma garrafa transparente, um video é uma garrafa com luzes piscando e uma musica envolvente, impossivel de
ignorar. Essa visibilidade e atratividade se traduzem em mais cliques, mais tempo de visualizacao e, finalmente,
mais acdes desejadas, seja uma compra, uma inscricdo ou um compartilhamento. E por isso que, em 2025, o video
continua sendo a espinha dorsal de qualquer estratégia de marketing de conteudo bem-sucedida, com a
hiperpersonalizacao e o uso ético de IA amplificando ainda mais seu alcance e eficacia.



Formatos de Video: A Caixa de Ferramentas
do Criador de Conteudo

Entender o poder do video € o primeiro passo; o préoximo é saber como utiliza-lo. Assim como um chef tem uma
variedade de facas para diferentes cortes, um criador de conteudo tem uma gama de formatos de video para
atender a objetivos e publicos distintos. Nao existe um formato "melhor" em absoluto, mas sim o mais adequado
para a mensagem que vocé quer transmitir e para a plataforma onde ela sera veiculada. A escolha inteligente do
formato é o que diferencia um video que se perde na multidao de um que realmente ressoa.

Lembre-se: Vocé nao usaria uma chave de fenda para martelar um prego, certo? Da mesma forma, um tutorial
longo pode nao ser ideal para um publico que busca informacdes rapidas no Instagram Reels.

Vamos pensar em cada formato como uma ferramenta especifica em sua caixa. A chave é conhecer as
caracteristicas de cada um e como eles se encaixam ha sua estratégia, aproveitando as tendéncias de conteudo

comunitario e a capacidade de dialogo direto com nichos especificos.

Com a ascensao das plataformas e a diversificacao do consumo de midia, a variedade de formatos se expandiu
exponencialmente. Desde videos que explicam "como fazer" até aqueles que nos levam aos bastidores de uma
empresa, cada tipo tem seu charme e sua funcionalidade. Vamos explorar alguns dos mais populares e como eles
podem ser aplicados para maximizar seu impacto.



Desvendando os Principais Formatos de

Video

Tutoriais: O Guia
Passo a Passo

Os tutoriais sao os "manuais
de instrucao" em video. Eles
sao ideais para ensinar algo,
seja como usar um software,
montar um moével ou preparar
uma receita. Sua forca reside
na clareza e na capacidade de
demonstrar visualmente cada
etapa. Pense em um video que
ensina a configurar uma
campanha de anuncios online:

ele guia o espectador de forma

pratica, tornando o
aprendizado mais acessivel e
menos intimidante do que um
texto.

Reviews: A Voz da
Experiéncia

Videos de reviews (analises ou

resenhas) sao a versao digital
do "boca a boca". Eles
oferecem a opiniao e a
experiéncia de alguém sobre
um produto, servico ou até
mesmo um lugar. Sao
extremamente eficazes para
influenciar decisdes de
compra, pois as pessoas
confiam mais em outras
pessoas do que em anuncios
diretos. Um review detalhado
de um novo smartphone, por
exemplo, pode ser o fator

decisivo para um consumidor.

Entrevistas:
Conectando
Pessoas e ldeias

As entrevistas trazem a
perspectiva de especialistas,
lideres de pensamento ou
figuras interessantes. Elas
humanizam o conteudo,
adicionam credibilidade e
oferecem insights valiosos.
Uma entrevista com um
profissional renomado da area
de marketing de conteudo
pode inspirar e educar seu
publico, estabelecendo sua
marca como uma fonte de
conhecimento relevante.



Videos Curtos e Tabela Comparativa

Videos Curtos (Reels/Shorts)

Os videos curtos, popularizados por plataformas como TikTok, Instagram Reels e YouTube Shorts, sdo a febre
do momento. Com duracao de segundos a poucos minutos, eles sao perfeitos para capturar a atencao
rapidamente, transmitir mensagens concisas, criar tendéncias ou gerar entretenimento leve. Sao ideais para
estratégias de conteudo comunitario, onde a interacao rapida e a viralizacao sao chaves. Um "desafio" de
marketing em um Reel pode engajar milhares de pessoas em poucas horas.

Formato de Video Ambito/Aplicacao Base/Origem Exemplo Pratico

Tutorial Ensino, demonstracao Didatico, pratico "Como criar um anuncio
no Facebook em 5

passos”
Review Avaliacao, Experiéncia, opiniao "Analise completa do
recomendacao novo software de

edicao de video"

Entrevista Insights, credibilidade Especialistas, lideres "Conversa com o CEO
sobre o futuro do
marketing digital"

Video Curto Engajamento rapido, Entretenimento, "Dica rapida de SEO
tendéncias informacao para Reels em 30
segundos"

[ A escolha do formato deve sempre considerar seu publico-alvo e o objetivo da sua comunicacao. Para
estudantes universitarios, tutoriais e entrevistas com profissionais podem ser muito valiosos. Para
candidatos a concursos, videos curtos com "pilulas de conhecimento" podem ser um diferencial.



Roteirizacao: O Mapa do Tesouro para um
Video de Sucesso

Vocé ja assistiu a um video que comecou bem, mas depois se perdeu, ficou confuso ou simplesmente nao chegou
a lugar nenhum? Acredite, a maioria dos videos que falham em engajar ou converter peca na falta de um bom
roteiro. Pense no roteiro como o mapa do tesouro para o seu video. Sem ele, vocé pode ter a melhor camera e a
melhor equipe, mas ainda assim estard navegando sem rumo em um oceano de possibilidades, correndo o risco de
nunca encontrar o seu objetivo.

01 02 03

Estrutura e Clareza Planejamento Visual Jornada do Espectador

A roteirizacao é a etapa onde a sua Nao se trata apenas de escrever E aqui que vocé cria a necessidade,
ideia abstrata ganha estrutura e falas, mas de planejar a narrativa apresenta o problema, oferece a
clareza. E o momento de definir o visual e sonora, garantindo que cada solucao e guia o espectador por
que sera dito, como sera mostrado e segundo do seu video contribua uma jornada légica e envolvente.
em que ordem. para a mensagem principal.

Analogia Importante: Um roteiro bem elaborado economiza tempo na gravacao e edicao, evita refacdes e
garante que seu video seja profissional e eficaz. E como construir uma casa: vocé ndo comecaria a levantar
paredes sem uma planta detalhada, certo?

O roteiro é a planta do seu video, e com a ajuda de ferramentas de IA, vocé pode até otimizar a geracao de ideias e
rascunhos iniciais, tornando o processo ainda mais eficiente.



Desenhando a Jornada: Etapas Essenciais
da Roteirizacao

Definicao do Objetivo e Publico-Alvo

Antes de tudo, pergunte-se: "Por que estou fazendo este video?" e "Para quem estou fazendo?". Um
video para estudantes universitarios buscando horas complementares tera um tom e conteudo
diferentes de um para candidatos a concursos. O objetivo pode ser educar, entreter, vender ou
inspirar.

Mensagem Principal e Chamada para Acao (CTA)

Qual é a unica coisa que vocé quer que o espectador leve consigo? E 0 que vocé quer que ele faca
depois de assistir? A mensagem deve ser clara e o CTA (curtir, comentar, se inscrever, visitar um site)

deve ser explicito.

Estrutura Narrativa

A maioria dos videos segue uma estrutura basica:
e Introducao (Gancho): Nos primeiros segundos, capture a atencao. Apresente o problema ou uma
pergunta instigante.

o Desenvolvimento: Explore o problema, apresente o conceito, explique a solucao. Use exemplos e
analogias.

e Conclusao: Recapitule a mensagem principal e reforce o CTA.

Rascunho do Conteudo

Comece a escrever o que sera dito. Nao se preocupe com a perfeicdo nesta fase. Apenas coloque as
ideias no papel. Aqui, ferramentas de |IA podem ser valiosas para gerar ideias de tdpicos, titulos ou até

mesmo rascunhos de paragrafos, agilizando o processo criativo.

Detalhes Visuais e Sonoros

Pense no que aparecera na tela enquanto vocé fala. Quais imagens, graficos, textos ou transicoes
serao usados? Que tipo de trilha sonora ou efeitos sonoros complementariam a mensagem? Isso &
crucial para a experiéncia do espectador.



Exemplo Pratico de Roteiro Simplificado

(J Exemplo: Video tutorial para iniciantes sobre "Como Criar um Carrossel no Instagram"

e Titulo Sugerido: Crie Carrosséis Incriveis no Instagram em 5 Minutos! (Guia Rapido)
o Objetivo: Ensinar a criar carrosseéis atrativos no Instagram
e Publico: Pequenos empreendedores e criadores de conteudo iniciantes

e CTA: "Curta o video, salve para consultar depois e siga para mais dicas!"

Tempo Audio (O que sera dito) Visual (O que aparecera na tela) Observacoe
(aprox.) s
0:00-0:05 "Cansado de posts que nao Texto na tela: "Carrosseéis: O Gancho
engajam? O segredo pode estar Segredo do Engajamento?" rapido,
nos carrosseis!" pergunta.
0:05-0:15 "Eles contam uma historia, llustracao de um carrossel Apresenta a
prendem a atencao e sao super passando no celular. solucao.
faceis de fazer. Vem comigo que eu
te mostro!"
0:15-0:45 "Primeiro, abra o Instagram e clique Gravacao de tela do celular Demonstracg
no '+'. Selecione varias fotos ou mostrando os passos. ao pratica.

videos. Dica: use imagens que
contem uma sequéncia!"

0:45-1:15 "Edite cada imagem Tela de edigao do Instagram. Dicas de
individualmente, adicione texto e, o edicao.
mais importante, pense na ordem.
Cada slide € um capitulo."

1:15-1:30 "Pronto! Seu carrossel esta feito. Carrossel finalizado. Conclusao e
Agora é s6 compartilhar e ver o reforco.
engajamento subir!"

1:30-1:40 "Gostou da dica? Curta, salve e CTA na tela com icones de Chamada
siga para nao perder mais nenhum curtir/salvar/seguir. para acao.
conteudo!"

Este exemplo mostra como um roteiro simples organiza as ideias e garante que o video seja direto e eficaz. A
conexao com a aplicacao real é clara: um empreendedor pode usar isso para promover produtos ou servicos, e um
estudante pode aplicar para um projeto académico. Com o roteiro em maos, estamos prontos para a proxima fase:
dar vida a sua ideia através da gravacao e edicao.



Gravacao e Edicao: Dando Vida a Sua Ideia
com Recursos Acessiveis

Com o roteiro em maos, a proxima etapa é transformar o papel em realidade. A ideia de "gravar um video" pode
parecer intimidante, evocando imagens de equipamentos caros e estudios profissionais. No entanto, a boa noticia
é que, em 2025, a barreira de entrada para a producao de video é mais baixa do que nunca. Vocé nao precisa de
um arsenal de cameras e luzes para criar conteudo de qualidade; muitas vezes, o que vocé ja tem no bolso — seu
smartphone — & mais do que suficiente.

Gravacao: A "Cozinha" do Video Edicao: O "Chef" Refinador

Pense na gravacao como a "cozinha" do seu video, Depois de gravar, entra em cena a edicao, que é
onde os ingredientes (suas ideias e roteiro) como o "chef" que refina e harmoniza todos os
comecam a ser preparados. A qualidade dos elementos. E na edicdo que vocé corta o que nao
ingredientes e a forma como sao manuseados farao serve, adiciona ritmo, insere textos, musicas e
toda a diferenca no prato final. efeitos.

Pequenos detalhes na iluminacao, no audio e no enquadramento podem elevar drasticamente a percepcao de
profissionalismo do seu video, mesmo com equipamentos simples. E a atencdo aos detalhes que transforma um
video amador em um conteudo que prende a atencao.

[ Tecnologia a Favor: Com a crescente integracao de ferramentas de Inteligéncia Artificial, tarefas como
gerar legendas ou remover ruidos indesejados se tornaram mais acessiveis e eficientes do que nunca.



Dicas Essenciais para Gravacao e Edicao
Dicas Essenciais para Gravacao com Poucos Recursos

/ N\

lluminacao

A luz é sua melhor amiga. Prefira a luz natural, gravando

perto de uma janela. Se usar luz artificial, posicione-a a
sua frente para iluminar o rosto. Evite luzes vindas de
tras, que criam sombras indesejadas. Uma luminaria de
mesa com um lenco branco pode suavizar a luz.

[0

Enquadramento e Estabilidade

Mantenha o celular na horizontal. Posicione-se no
centro ou use a regra dos ter¢cos para um
enquadramento mais dinamico. Use um tripé (mesmo
um improvisado com livros) para evitar tremores e
manter a imagem estavel.

R\

Audio

O audio claro € mais importante que a imagem perfeita.
Grave em ambientes silenciosos. Se possivel, use um
microfone de lapela simples (existem opcdes baratas

para smartphones) ou fones de ouvido com microfone.
Fique préximo a fonte de som.

()

Cenario
Escolha um fundo limpo e organizado. Pode ser uma

parede lisa, uma estante de livros ou um ambiente que
remeta ao seu tema. Evite distracoes.

A Magia da Edicao: Transformando Bruto em Brilhante

1 Cortes e Transicoes

Remova pausas longas, erros e partes desnecessarias. Use cortes secos para manter o ritmo. Transicoes

suaves (fade, dissolve) podem ser usadas entre cenas para uma passagem mais fluida.

2 Trilha Sonora e Efeitos

Uma musica de fundo adequada pode criar a atmosfera certa. Use musicas sem direitos autorais. Efeitos
sonoros sutis podem realcar momentos importantes.

3 Textos e Legendas

Adicione textos na tela para destacar informacodes importantes ou para legendas. As legendas sao cruciais

para acessibilidade e para quem assiste sem audio. Ferramentas de IA podem gerar legendas

automaticamente, economizando muito tempo.

4 Correcao de Cor

Ajuste o brilho, contraste e saturacao para que as cores figuem mais vibrantes e naturais.

5 Exportacao

Exporte seu video no formato e resolucao adequados para a plataforma onde ele sera publicado (ex: MP4,

1080p).

A aplicacao real é imediata: com essas dicas, um estudante pode criar um video-portfélio, um tutorial para um
colega ou um projeto académico. Um candidato a concurso pode produzir um video de apresentacao ou de

capacitacao. A proxima etapa é garantir que todo esse esforco seja visto: a otimizacao.



Otimizacao de Videos: Fazendo Seu
Conteudo Ser Encontrado e Amado

Vocé dedicou tempo e esforco para roteirizar, gravar e editar seu video. Ele esta pronto, brilhante e cheio de
potencial. Mas a histéria ndo termina aqui. Publicar um video sem otimizacao é como abrir uma loja linda em uma
rua deserta: ninguém vai encontra-la, por mais incrivel que ela seja. A otimizacao de videos é o processo de
preparar seu conteudo para que ele seja facilmente encontrado pelos algoritmos das plataformas e, mais
importante, pelo seu publico-alvo.

Analogia da Vitrine: Pense na otimizacao como a "vitrine" do seu video. Ela precisa ser atraente e indicar
claramente o que esta sendo oferecido, para que as pessoas certas se sintam convidadas a entrar.

Em um mundo onde milhdes de horas de video sao carregadas diariamente, a otimizacao € o que diferencia um
video que se perde na multidao de um que ganha visibilidade, engajamento e, finalmente, atinge seus objetivos.

Essa etapa é crucial para maximizar o retorno do seu investimento de tempo e criatividade. Ela envolve desde a
escolha das palavras certas para o titulo e a descricao até a criacao de uma imagem de capa que chame a
atencao. Com as tendéncias de 2025, os algoritmos de recomendacao estao cada vez mais sofisticados, e a IA
desempenha um papel crescente na analise de performance e na sugestao de conteudo. Entender como "falar"
com esses algoritmos é fundamental para o sucesso do seu video.



Estrategias de Otimizacao para YouTube e
Redes Sociais

Cada plataforma tem suas particularidades, mas os principios basicos de otimizacao sao universais.

1. SEO para Videos: As Palavras-Chave Sao o Caminho

- .

Titulo Descricao

Crie um titulo claro, conciso e que inclua suas Escreva uma descricao detalhada, com 2-3
palavras-chave principais. Ele deve ser atraente e paragrafos nos primeiros 150 caracteres (visiveis
despertar a curiosidade. Ex: "Marketing de sem clicar em "mostrar mais"). Inclua palavras-
Conteudo para Iniciantes: Guia Completo 2025". chave, links relevantes e um CTA.

Tags Miniatura (Thumbnail)

Use tags relevantes que descrevam o conteudo do A miniatura é a "capa" do seu video. Ela deve ser
seu video. Pense em sindnimos e termos de alta qualidade, visualmente atraente e com texto
relacionados que seu publico usaria para buscar. legivel que complemente o titulo. E o primeiro ponto

de contato visual e crucial para o clique.

2. Engajamento e Interacao: O Combustivel dos
Algoritmos

Chamadas para Acao Comentarios Tempo de Visualizacao
(CTAs) Responda aos comentarios para Crie videos que mantenham o
Incentive seu publico a interagir. construir uma comunidade e espectador assistindo até o
Peca para curtirem, comentarem mostrar que vocé valoriza a final. Isso indica que seu
suas opinioes, compartilharem interacao. conteudo é valioso.

com amigos e se inscreverem
no canal.

3. Otimizacao para Plataformas Especificas

e YouTube: Foco em SEO, playlists, telas finais e cards para direcionar o publico para outros videos.

e Instagram/TikTok (Videos Curtos): Use hashtags populares e relevantes, audios em alta, e crie conteudo que
incentive a viralizacao e o compartilhamento rapido. A hiperpersonalizacao e o conteudo comunitario sao
chaves aqui.

e Linkedln: Videos mais formais, focados em insights profissionais, tutoriais e entrevistas. Use legendas, pois
muitos assistem sem audio no ambiente de trabalho.

A aplicacao pratica é clara: um estudante pode otimizar um video de apresentacao de projeto para que ele seja
encontrado por recrutadores, ou um candidato a concurso pode otimizar um video de capacitacao para que ele se
destaque em plataformas educacionais. Com a otimizacao, seu video nao apenas existe, ele prospera.



Consolidacao: Seu Video, Sua Voz no Mundo
Digital

Chegamos ao final da nossa jornada pela producao de conteudo em video. Vimos que o video nao € apenas um
formato, mas uma linguagem poderosa capaz de engajar, converter e construir conexdes auténticas.
Desmistificamos a ideia de que a producao de video é complexa, mostrando que com planejamento (roteirizacao),
técnicas acessiveis (gravacao e edicao) e estratégias inteligentes (otimizacao), qualquer um pode criar conteudo
impactante.

Exploramos a diversidade de formatos, desde tutoriais educativos até os videos curtos e virais, e como cada um
serve a um proposito especifico. Aprendemos que a preparacao € a chave, que a execucao pode ser simplificada
com 0s recursos certos e que a visibilidade é conquistada através da otimizacao. Lembre-se que as tendéncias de
2025, como o uso ético de |IA para otimizar processos e a hiperpersonalizacao para nichos, apenas amplificam o
potencial do video.

Agora, é hora de colocar a mao na massa. Sua voz, suas ideias e sua criatividade merecem ser vistas e ouvidas. O
mundo digital espera pelo seu préximo video!

Em Pratica

01 02 03

Defina Objetivo e Publico Roteirize Utilize Recursos Disponiveis
Comece com um objetivo claro e um  Roteirize seu conteudo, mesmo que  Utilize os recursos que vocé ja tem
publico-alvo definido para seu seja um esboco simples, para (como seu smartphone) e foque em
video. garantir clareza e fluidez. boa iluminacao e audio.

04 05

Edite com Propésito Otimize para Visibilidade

Edite seu video para remover imperfeicdes e adicionar Otimize seu video com um bom titulo, descricao, tags e
elementos que o tornem mais dinamico. thumbnail para maximizar sua visibilidade.
Autoavaliacao

Questoes Objetivas:

1. Qual das seguintes opcdes NAO é uma caracteristica principal que torna o video um formato poderoso para
engajamento e conversao?

o a) Capacidade de transmitir emocao e construir conexao.
o b) Facilidade de producao sem necessidade de roteiro.

o ¢) Demonstracao visual de produtos e servicos em acao.
o d) Retencao da atencao do publico por mais tempo.

2. Ao planejar um video tutorial para ensinar uma habilidade especifica, qual formato seria mais adequado para o
objetivo de guiar o espectador passo a passo?
o a) Entrevista com um especialista.
o b) Video curto (Reel/Short).
o ) Review de produto.
o d) Tutorial.
3. Qual a principal funcao da roteirizacao na producao de um video?
o a) Garantir que o video tenha muitos efeitos especiais.
o b) Definir a estrutura, mensagem e sequéncia visual/sonora do video.
o ) Escolher o equipamento de gravacao mais caro disponivel.
o d) Publicar o video rapidamente sem revisoes.

4. Para otimizar um video no YouTube e aumentar sua visibilidade, qual elemento € crucial para atrair cliques e
indicar o conteudo do video antes mesmo de ser assistido?

o a) A duracao exata do video em 30 segundos.
o ¢) A miniatura (thumbnail) e o titulo.

)
o b) A cor da camisa do apresentador.
)
o d) O numero de curtidas no video.

Questao Discursiva:

Expliqgue como a integracao de ferramentas de Inteligéncia Artificial pode otimizar duas etapas diferentes da
producao de conteudo em video, considerando as tendéncias de 2025.



Gabarito e Resposta Sugerida

1 2 3 4

Questao 1 Questao 2 Questao 3 Questao 4

Resposta: b) Resposta: d) Resposta: b) Resposta: c¢)

Resposta Sugerida para a Questao Discursiva:

[J)  AIA pode otimizar a roteirizacao, auxiliando na geracao de ideias, rascunhos de roteiro e sugestdes de
palavras-chave, agilizando a fase de planejamento. Além disso, na etapa de edicao, a IA pode automatizar
tarefas como a geracao de legendas precisas, a remocao de ruidos de audio e até mesmo a sugestao de
cortes e transicoes, tornando o processo mais eficiente e acessivel para produtores com menos
experiéncia.



Proxima Aula e Recursos Adicionais

Proxima Aula

Aula 10 - Produg:c")o de Conteudo
em Audio: Podcasts

Na proxima aula, vamos explorar o universo sonoro

do marketing de conteudo, descobrindo como a voz

pode ser uma ferramenta poderosa para engajar e

informar seu publico. Prepare-se para mergulhar no

mundo dos podcasts!

Recursos Adicionais

8% Canal "Viver de %

Conteudo" (YouTube)

Para tutoriais praticos sobre
producao de video com
baixo custo.

Artigo "Tendéncias
de Video Marketing
2025" (Rock Content)

Para aprofundar-se nas
estratégias atuais do
mercado.

Aplicativo CapCut
(Mobile)

Uma ferramenta de edicao
de video gratuita e intuitiva
para smartphones.

() NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatorias/legais/técnicas desta aula estdo atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracdes.



