Aula 9 - O Mix de Marketing (4Ps) Aplicado a
Moda: Produto

No universo dinamico e vibrante da moda, onde tendéncias surgem e desaparecem em um
piscar de olhos, o produto € muito mais do que apenas uma peca de roupa ou um
acessorio. Ele € a alma da marca, a materializacao de uma visao criativa e a resposta direta
aos desejos e necessidades de um publico cada vez mais exigente e consciente.



Fundamentos

A Estratégia de Produto

Imagine-se como um estilista ou um gestor de
marca, com a missao de criar algo que nao so
vista, mas que conte uma historia, que inspire e

gue se conecte emocionalmente com as pessoas.

E nesse ponto que a estratégia de produto se
torna a espinha dorsal de todo o seu trabalho.

Nao se trata apenas de desenhar uma peca bonita, mas de
planejar cada detalhe, desde a escolha do tecido até a forma
como ela sera percebida pelo consumidor, garantindo que ela
se encaixe perfeitamente no portfélio da marca e no cenario
atual do mercado.
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Planejamento e Desenvolvimento de
Colecoes
No coracao de qualquer marca de moda bem-sucedida esta uma estratégia de produto

robusta e bem definida. Nao é suficiente ter uma ideia brilhante; é preciso transforma-la em
algo tangivel que ressoe com o publico-alvo e que se alinhe com a identidade da marca.
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Pesquisa e Inspiracao Planejamento Estratégico

Profunda pesquisa de tendéncias, analise de mercado e Equilibrio entre visao artistica e viabilidade comercial,
entendimento intimo do consumidor considerando custos e prazos
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Desenvolvimento Colaboracao

Transformacao de esbocos em protoétipos, selecao de Integracao entre design, modelagem, producao e
tecidos e refinamento de detalhes marketing para garantir execucao

[ Pense na estratégia de produto como o mapa que guia a jornada de uma colecao, desde a inspiracao
inicial até o momento em que as pecas chegam as lojas e aos guarda-roupas dos consumidores.



O planejamento de colecdes € um balé complexo de criatividade e negdcios. Ele exige que os designers e gestores
de produto equilibrem a visao artistica com a viabilidade comercial, considerando fatores como custos de
producao, prazos de entrega e a capacidade de producao. Uma colecao bem-sucedida ndo é apenas bonita; ela &
estratégica, rentavel e capaz de contar uma histoéria coesa que fortalece a imagem da marca no mercado.

Desenvolvimento de Colecoes Colaboracao Essencial

O desenvolvimento de colecdes, por sua vez, € a fase Nesse estagio, a colaboracao entre diferentes equipes
onde a visao ganha forma. Apos a pesquisa e 0 — design, modelagem, producao e marketing — €
planejamento, os esbocos se transformam em fundamental. Cada departamento contribui com sua
prototipos, os tecidos sao selecionados e os detalhes expertise para garantir que a colecao seja nao apenas
de design sao refinados. criativa, mas também executavel e comercializavel.

E um processo iterativo, onde ajustes sao feitos E como a construcao de um edificio, onde arquitetos,
constantemente para garantir que o produto final engenheiros e construtores trabalham juntos para
atenda aos padrdes de qualidade e estética da marca, transformar um projeto em uma estrutura sélida e
além de ser funcional e desejavel para o consumidor. funcional.

A moda, em sua esséncia, é sobre inovacao e renovacao. As colecoes sao a
manifestacao dessa constante busca por novidade, mas sempre ancoradas na identidade
da marca.




Conceito Fundamental

Ciclo de Vida do Produto de Moda

Assim como qualquer ser vivo, um produto de moda tem um ciclo de vida, desde o seu
nascimento até o seu declinio. Compreender o Ciclo de Vida do Produto (CVP) é crucial

para as marcas, pois ele dita as estratégias de marketing e vendas em cada fase.
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Introducao Crescimento

Novo produto langado com alto investimento em Vendas aumentam rapidamente e a marca busca
marketing para gerar reconhecimento expandir sua distribuicao

Maturidade Declinio

Vendas atingem o pico e o produto se estabelece, Vendas caem por saturacao, mudanca de tendéncias

mas a concorréncia se intensifica ou surgimento de substitutos



Gestao de Portfolio: Equilibrando o Sucesso

A gestao de portfdlio é a arte de equilibrar diferentes produtos em diferentes estagios do

CVP. Uma marca inteligente nao aposta todas as suas fichas em um unico produto; ela

mantém um portfélio diversificado, com produtos em todas as fases do ciclo.

Pecas Classicas

Na fase de maturidade, geram
vendas consistentes e receita

estavel ao longo do tempo

apostas de longo prazo.

Conceito

Ciclo de Vida do
Produto (CVP)

Gestao de Portfolio

Novidades Sazonais

tendéncias e atraem novos

consumidores

Ambito/Aplicacao

Andlise estratégica para
produtos individuais

Estratégia para o
conjunto de produtos da
marca

Na fase de introducao ou
crescimento, capturam

Base/Origem

Economia e Marketing

Gestao Empresarial e
Financas

Edicoes Especiais

Geram buzz e mantém a marca
relevante com ciclo de vida
curto mas alto impacto

E como um investidor que diversifica sua carteira com acées de alto crescimento, titulos estaveis e algumas

Exemplo

Uma colecao de verao
que surge, atinge o
auge e é substituida no
inverno

Uma marca que vende
tanto pecas atemporais
guanto tendéncias
sazonais



Estratégias Poderosas

Colaboracoes e Edicoes
Limitadas

No cenario atual da moda, onde a diferenciacao é
a chave e a atencao do consumidor € um recurso
escasso, as colaboracodes (ou "collabs") e as
edicoes limitadas tornaram-se ferramentas de
marketing incrivelmente poderosas.

Elas sao mais do que apenas uma uniao de marcas; sao
eventos culturais que geram burburinho, criam exclusividade
e impulsionam o desejo de compra de uma forma que poucas
outras estratégias conseguem.




O Poder das Colaboracoes

COI Ia bs Quando dois ou mais talentos se unem, o resultado € algo

maior do que a soma das partes. Marcas de moda

istas, designers, celebridades, outras
Um encontro de super- colaboram com artistas, g , ,

marcas ou até mesmo com causas sociais.

herois
Alcancar Novos Publicos Renovar a Imagem
Expandir a base de consumidores através da Trazer frescor e modernidade a percepcao da
audiéncia do parceiro marca
Explorar Novos Segmentos Justificar Precos Premium
Entrar em mercados ou nichos anteriormente A exclusividade e o valor percebido permitem
inexplorados precificacao elevada

Edicoes Limitadas: O Poder da Escassez

As edicoOes limitadas capitalizam sobre o principio psicologico da escassez. Quando um
produto é anunciado como "edicao limitada", ele instantaneamente se torna mais desejavel.
A ideia de que "se eu nao comprar agora, posso perder" cria um senso de urgéncia que
acelera a decisao de compra.

[ Essas estratégias nao sao apenas para gerar vendas imediatas; elas também constroem valor de marca
a longo prazo. Ao associar-se a parceiros desejaveis ou ao oferecer produtos exclusivos, uma marca
eleva sua percepcao de prestigio e inovagao.

E como um colecionador de arte que busca pecas raras e Unicas; o valor ndo esta apenas
na obra em si, mas na sua raridade e na histéria que ela carrega.




O Futuro da Moda

Inovacao em Materiais, Design e
Funcionalidade

A moda esta em constante evolucao, e a inovacao € o motor que impulsiona essa mudanca.
Hoje, a inovacao no produto de moda vai muito além de novas silhuetas ou cores da

estacao; ela se estende aos materiais utilizados, ao design que desafia convencoes e a
funcionalidade que melhora a vida do consumidor.



As Tres Dimensoes da Inovacao

&

Materiais
Sustentaveis

A busca por alternativas
sustentaveis € uma das
maiores tendéncias para
2025 e além. Marcas estao
investindo em tecidos
reciclados, organicos,
biodegradaveis e até
mesmo em materiais
inovadores cultivados em
laboratorio, como couros
vegetais ou tecidos feitos a
partir de algas.

e Tecidos reciclados e
organicos

e Materiais
biodegradaveis

e Couros vegetais
cultivados em
laboratorio

e Tecidos feitos a partir
de algas

alinhados aos seus valores.

Design
Revolucionario

O design também esta
sendo reinventado. Além
da estética, ha um foco
crescente em design
inclusivo, que atende a
diferentes tipos de corpos
e necessidades, e em
design modular, que
permite que uma peca seja
usada de varias formas ou
adaptada ao longo do
tempo.

e Design inclusivo para
todos os corpos

e Design modular e
adaptavel

o Estética que desafia
convencoes

e Solucoes criativas e
praticas

Funcionalidade
Inteligente

A funcionalidade integra
tecnologias vestiveis
(wearables), tecidos
inteligentes que regulam a
temperatura ou monitoram
a saude, e pecas que
oferecem solucdes praticas
para o dia a dia, como
bolsos estrategicamente
posicionados ou tecidos
que nao amassam.

e Tecnologias vestiveis
integradas

e Tecidos inteligentes e
adaptativos

e Solucodes praticas para
o cotidiano

e Monitoramento de
saude e bem-estar

Essa mudanca nao € apenas uma questao de responsabilidade ambiental, mas também
um forte apelo para consumidores cada vez mais conscientes, que buscam produtos



Inovacao e Transformacao Digital

Essa onda de inovacao é impulsionada por uma combinacao de fatores: a demanda dos
consumidores por produtos mais eticos e eficientes, os avancos tecnoldgicos e a crescente
conscientizacao sobre o impacto ambiental da industria da moda.

8 ol T
Provadores Virtuais (AR) Marketing de Dados Campanhas
Permitem aos consumidores Ajuda a entender quais Tecnologicas
experimentar as pecas inovacdes ressoam com o Destacam a tecnologia por tras
digitalmente publico dos tecidos e processos

[ Em ultima analise, a inovacao no produto de moda é sobre criar valor. Valor para o consumidor, que
obtém um produto mais duravel, ético ou funcional; e valor para a marca, que se posiciona como lider e
visionaria. E um ciclo virtuoso onde a criatividade encontra a tecnologia para moldar o futuro do que
vestimos.



O Produto como Alicerce do Marketing

Chegamos a um ponto crucial de nossa jornada pelo "P" de Produto. Vimos que a criacao
de um produto de moda de sucesso € um processo multifacetado, que vai desde a
concepcao estratégica de colecdes até a gestao de seu ciclo de vida e a incorporacao de
inovacoes e colaboracoes.

A Base de Tudo Visao Holistica

A estratégia de produto é a base sobre a qual todos os A moda de 2025 e além exige que as marcas pensem
outros "Ps" do Mix de Marketing se apoiam. Sem um no produto de forma holistica, integrando as

produto bem definido, com valor e propdsito claros, as tendéncias de sustentabilidade, digitalizacao e
estratégias de Preco, Praca (distribuicao) e Promocao personalizacao desde a fase de design.

perdem sua eficacia. o _ _ )
O produto nao é mais apenas um item a ser vendido; é

Imagine tentar promover um produto que ninguem uma declaracao de valores, uma experiéncia e um
deseja, ou precifica-lo sem entender seu valor ponto de conexao entre a marca e seu consumidor.
intrinseco e seu posicionamento no mercado. Seria

como construir uma casa sem alicerces.

Produto @ Preco
Define valor e propdsito $ Reflete posicionamento
Promocéo & Praca

ifE)

Comunica beneficios Determina distribuicao

A forma como um produto é concebido e apresentado influencia diretamente sua
precificacdo, sua distribuicdo e a maneira como sera promovido.

Em Pratica

Para aplicar o que aprendemos, pense em uma marca de moda que vocé admira. Como ela gerencia seu portfolio
de produtos? Quais sdo suas pecas "classicas" e quais sao as "novidades" sazonais? Observe como ela utiliza
colaboracdes ou edi¢cdes limitadas para gerar interesse e como inova em materiais ou design. Essa analise pratica
reforca a compreensao dos conceitos e prepara vocé para aplica-los em sua propria jornada profissional.



Teste seus conhecimentos

Autoavaliacao
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Ciclo de Vida do Produto Colaboracoes e Edicoes Limitadas
Qual das seguintes opcoes melhor descreve a A principal razao para as marcas de moda
fase de "Maturidade" no Ciclo de Vida do Produto investirem em "colaboracoes (collabs)" e
de Moda (CVP)? "edicoes limitadas" é:
1. O produto é recém-lancado e requer alto 1. Reduzir os custos de producao e logistica.
investimento em marketing. 2. Aumentar a exclusividade, gerar buzz e
2. As vendas do produto atingem o pico, e a alcancar novos publicos.
concorréncia se intensifica. 3. Simplificar o processo de design e
3. As vendas do produto estao em rapido desenvolvimento de produtos.
crescimento e a distribuicao se expande. 4. Padronizar a oferta de produtos para um
4. As vendas do produto comecam a cair devido a mercado global.

saturacao ou mudanca de tendéncias.
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Inovacao em Materiais Gestao de Portfdlio
Qual das seguintes tendéncias de inovacao em A gestao de portfélio de produtos de moda
materiais é mais relevante para a moda em 2025, envolve:
. . ”

conforme discutido na aula? 1. Focar em um unico produto para maximizar sua
1. Foco exclusivo em tecidos sintéticos de baixo rentabilidade.

custo. 2. Descontinuar todos os produtos que ndo estao
2. Aumento do uso de materiais que nao podem na fase de crescimento.

ser reciclados. 3. Equilibrar produtos em diferentes estagios do
3. Busca por alternativas sustentaveis como CVP para garantir fluxo de receita e minimizar

tecidos organicos, reciclados e cultivados em riscos.

laboratorio. 4. Lancar apenas produtos de edicdo limitada para
4. Priorizacao de materiais que exigem processos criar exclusividade constante.

de producao com alto consumo de agua.

[J Questao Dissertativa

Explique como a estratégia de produto (o "P" de Produto) se interliga e influencia os outros elementos do
Mix de Marketing (Preco, Praca e Promocao) no contexto da industria da moda.



Gabarito

b) As vendas do produto atingem o pico, e a concorréncia se intensifica.

-
.

b) Aumentar a exclusividade, gerar buzz e alcancar novos publicos.

c) Busca por alternativas sustentaveis como tecidos organicos, reciclados e cultivados em laboratorio.

Sl

c) Equilibrar produtos em diferentes estagios do CVP para garantir fluxo de receita e minimizar riscos.

Proxima Aula

Na préxima aula, daremos continuidade a nossa exploracao do Mix de Marketing, focando
no segundo "P": Aula 10 - O Mix de Marketing (4Ps) Aplicado a Moda: Preco. Prepare-se
para desvendar as estratégias de precificacao que transformam um produto desejavel em
um sucesso de vendas.

Recursos Adicionais

e Livro "Marketing de Moda" de Gildo Montenegro: Para aprofundar nos conceitos de marketing aplicados ao
setor.

o Artigos da Business of Fashion (BoF): Para insights atualizados sobre tendéncias e analises de mercado.

o Relatdrios de Sustentabilidade de Marcas de Moda: Para entender as praticas de inovacao em materiais e
ética.

[) NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatérias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracoes.



