Aula 8 - Marketing Digital para Eventos
(Parte 1)

Imagine a seguinte cena: vocé dedicou meses para planejar um evento incrivel, com palestrantes renomados, um
tema relevante e uma estrutura impecavel. No entanto, na hora H, o publico nao aparece. O que deu errado? Muitas
vezes, o0 problema nao esta na qualidade do evento em si, mas na forma como ele foi comunicado e promovido. Em

um mundo cada vez mais digital, a visibilidade online deixou de ser um diferencial para se tornar uma necessidade
absoluta.

Nesta aula, embarcaremos em uma jornada para entender como o marketing digital pode transformar a maneira
como seus eventos sao percebidos, alcancados e vivenciados. Nao importa se vocé busca complementar suas
horas universitarias ou se preparar para um concurso publico na area de gestao e negocios, dominar essas
ferramentas é um passaporte para o sucesso profissional e uma vantagem competitiva inegavel. Afinal, a
capacidade de atrair e engajar um publico qualificado é a espinha dorsal de qualquer evento bem-sucedido.

Ao final desta aula, vocé sera capaz de identificar os elementos essenciais para a criacao de websites e hotsites
de eventos eficazes, compreender a importancia do SEO para garantir a visibilidade online, e aplicar as estratégias
de marketing de conteudo e e-mail marketing para nutrir leads e automatizar a comunicacao. Prepare-se para
conectar seus conhecimentos prévios em planejamento de eventos com as poderosas ferramentas do universo
digital.



1. A Vitrine Virtual: Websites e Hotsites de
Eventos

No cenario atual, onde a primeira interacao de muitos com um evento acontece online, ter uma presenca digital
robusta € como montar a vitrine mais atraente da cidade. Nao basta apenas ter um evento; é preciso mostra-lo ao
mundo de forma convidativa e funcional. Pense em um evento como uma loja fisica: vocé precisa de uma fachada
bem cuidada, com informacdes claras e produtos expostos de forma organizada. No ambiente digital, essa fachada
€ 0 seu website ou hotsite.

Muitos organizadores de eventos, especialmente os iniciantes, subestimam o poder de uma plataforma online bem
construida, tratando-a como um mero cartao de visitas. Contudo, ela é muito mais do que isso: &€ o centro nervoso
da sua comunicacao, o ponto de conversao de interessados em participantes e o espelho da profissionalismo do
seu evento. E aqui que o publico busca informacées, se inscreve, interage e forma suas primeiras impressoes.

[ Mas qual a diferenca entre um website e um hotsite? E qual deles é o ideal para o seu evento? Essa é
uma duvida comum, e a resposta reside na escala e no proposito.

Um website de eventos € geralmente uma plataforma mais abrangente e permanente, ideal para organizadoras
que promovem multiplos eventos ao longo do ano ou para eventos de grande porte com edi¢cées anuais. Ele
funciona como um hub, abrigando informacdes sobre a empresa, histoérico de eventos e um calendario futuro. Ja
um hotsite € uma pagina ou conjunto de paginas focado em um unico evento especifico, com um ciclo de vida
mais curto, geralmente ativado antes do evento e desativado ou arquivado apds sua conclusao. Ele é dinamico,

direto ao ponto e otimizado para a conversao rapida.




1.1. Elementos Essenciais para uma Presenca

Online de Sucesso

Independentemente de ser um website ou um hotsite, alguns elementos sao cruciais para garantir que sua

plataforma digital ndo apenas atraia, mas também converta e informe seu publico. Imagine que vocé esta

organizando uma viagem: vocé precisa de um mapa claro, informacdes sobre o destino, opcdes de transporte e

hospedagem, e um local para comprar as passagens. A plataforma do seu evento deve oferecer essa mesma

clareza e funcionalidade.

Design e Experiéncia do Usuario (UX) Informacoes Chave

Um design limpo, intuitivo e visualmente atraente O que, quando, onde e por que do seu evento

nao € apenas uma questao estética; devem estar em destaque. Isso inclui a data,
funcionalidade pura. O usuario precisa encontrar o horario, local (com mapa interativo, se possivel),
que procura em poucos cliques, sem frustracoes. programacao detalhada, palestrantes (com mini-
Isso inclui a responsividade, ou seja, a capacidade biografias e fotos), e os objetivos do evento. Para
do site se adaptar perfeitamente a diferentes telas eventos hibridos, é fundamental deixar claro quais
(celulares, tablets, desktops), ja que a maioria dos partes serao presenciais e quais serao virtuais, e
acessos hoje ocorre via dispositivos moveis. como acessar cada uma.

Uma navegacao confusa ou um site que nao carrega bem no celular pode significar a perda de um potencial

participante. A transparéncia e a facilidade de acesso a essas informacdes sao a base para construir a confianca

do seu publico.

Quadro Comparativo: Website vs. Hotsite

Conceito Ambito/Aplicacao Base/Origem
Website Plataforma permanente, Marca/Empresa
multiplos eventos,
institucional
Hotsite Plataforma temporaria, Evento especifico

evento unico, foco em
conversao

Exemplo

Site da Rock in Rio
(todos os festivais)

Site do Lollapalooza
2024



1.2. Funcionalidades que Impulsionam a
Conversao e o Engajamento

Além do basico, um site ou hotsite de evento precisa de funcionalidades que transformem visitantes em
participantes e mantenham o engajamento. Pense em uma loja que, além de bonita, oferece um excelente
atendimento e um processo de compra simplificado. No mundo digital, isso se traduz em ferramentas que facilitam
a vida do usuario e do organizador.

L T S

Inscricao e Pagamento Online Perguntas Frequentes (FAQ)

O processo deve ser simples, seguro e rapido. Antecipa as duvidas do publico e reduz a carga de
Formularios longos ou etapas complexas sao trabalho da equipe de suporte, melhorando a
barreiras que afastam o publico. Integrar diferentes experiéncia do usuario.

metodos de pagamento e oferecer opcdes de
parcelamento pode aumentar significativamente as

conversoes.

Area de Patrocinadores Informacoes de Contato

Valoriza quem apoia o evento e pode ser um Claras e acessiveis, facilitando a comunicacao
atrativo para novos investidores, fortalecendo direta com a organizac¢ao do evento.

parcerias estratégicas.

Para eventos que buscam certificacao para horas complementares ou concursos, é vital que o sistema de
inscricao colete os dados necessarios para a emissao de certificados e que essa informacao seja clara desde o
inicio. Para eventos com foco em sustentabilidade e ESG, o site pode incluir uma secao sobre as iniciativas do
evento, como reducao de residuos, acessibilidade ou apoio a causas sociais, demonstrando o compromisso com
valores importantes para o publico atual.



2. Sendo Encontrado: SEO (Search Engine
Optimization) para Eventos

Vocé ja parou para pensar como as pessoas encontram informacdes na internet? A maioria delas recorre aos
motores de busca, como o Google. Se 0 seu evento nao aparece nos primeiros resultados quando alguém
pesquisa por algo relacionado, € como ter a melhor loja do mundo escondida em uma rua sem saida. O SEO
(Search Engine Optimization) € a arte e a ciéncia de otimizar seu conteudo online para que ele seja facilmente
encontrado pelos motores de busca, colocando seu evento na avenida principal da internet.

Muitos organizadores investem pesado em publicidade
paga, o que é valido, mas negligenciam o poder do
trafego organico — aquele que vem naturalmente dos
resultados de busca. O SEO € um investimento a longo
prazo que gera resultados sustentaveis, atraindo um
publico que ja esta ativamente procurando por eventos
como o seu. E como plantar uma arvore: leva tempo
para crescer, mas depois oferece frutos por muitos
anos.

[ Paraeventos, o SEO é ainda mais crucial. As pessoas buscam por "conferéncia de marketing digital
2025", "curso de gestao de eventos em Sao Paulo”, "webinar sobre sustentabilidade". Se o seu site nao
estiver otimizado para essas e outras palavras-chave relevantes, vocé estara perdendo uma fatia enorme

de potenciais participantes.

Entender como o Google "Ié" e classifica seu conteudo é o primeiro passo para garantir que seu evento nao passe
despercebido.



2.1. As Palavras-Chave e a Otimizacao On-

Page

A base de qualquer estratégia de SEO sao as palavras-chave. Elas sao os termos que seu publico-alvo digita nos

motores de busca. Para um evento, pensar nas palavras-chave € como escolher os rotulos certos para seus

produtos em uma prateleira de supermercado. Se o rotulo estiver errado, ninguém vai encontrar o que procura.

Comece pensando: 0 que meu publico pesquisaria para encontrar meu evento? "Congresso de turismo
sustentavel”, "workshop de lideranca", "feira de tecnologia hibrida" sao exemplos.

Elementos da Otimizacao On-Page

01

02

Titulo da Pagina (Title Tag)

Deve ser claro, conciso e incluir a palavra-chave
principal. Ex: "Congresso de Marketing Digital 2025 |
Inovacao em Eventos".

03

Meta Descricao

Um pequeno resumo que aparece nos resultados de
busca. Deve ser convidativo e conter palavras-chave.

04

URLs Amigaveis

Enderecos de pagina curtos e descritivos. EXx:
seuevento.com.br/marketing-digital-2025.

05

Conteudo de Qualidade

Textos bem escritos, informativos e que utilizem as
palavras-chave de forma natural, sem exageros.

06

Estrutura de Titulos

Organiza o conteudo e ajuda os motores de busca a
entender a hierarquia das informacdes (H1, H2, H3).

Imagens Otimizadas

Use textos alternativos (alt text) descritivos para suas
imagens, incluindo palavras-chave.

Lembre-se que o Google valoriza a experiéncia do usuario. Um site bem estruturado e com conteudo relevante nao

s6 agrada aos algoritmos, mas principalmente ao seu publico.



2.2.Indo Alem: SEO Tecnico e Local para
Eventos

A otimizacao on-page € fundamental, mas o SEO vai além do conteudo visivel. Existe uma camada mais técnica
que, embora invisivel para o usuario comum, é crucial para os motores de busca. O SEO técnico garante que seu
site seja rastreavel e indexavel, ou seja, que o Google consiga "ler" e catalogar suas paginas. E como garantir que
a fundacao da sua casa seja solida, mesmo que ninguém a veja.

SEO Técnico

e Velocidade de carregamento do site (sites lentos sao
penalizados)

e Seguranca (HTTPS é obrigatorio)

e Criacao de um sitemap XML (mapa do site para motores de
busca)

o Dados estruturados (schema markup) para marcar
informacodes especificas do evento

SEO Local

e Criar e otimizar perfil no Google Meu Negdcio

e Mencionar a localizacao do evento de forma proeminente

e Incentivar avaliagdes e comentarios

[ Para eventos presenciais ou hibridos: O SEO local é indispensével. As pessoas frequentemente buscam
por "eventos de tecnologia em Sao Paulo" ou "workshops de lideranga perto de mim".

Ao combinar uma boa estratégia de palavras-chave, otimizacao on-page e atencao aos detalhes técnicos e locais,
seu evento tera muito mais chances de ser encontrado pelo publico certo, no momento certo.



3. Construindo Conexoes: Marketing de
Conteudo para Eventos

Em um mundo saturado de anuncios e informacdes, a atencao do publico € um recurso escasso e valioso.
Simplesmente "vender" seu evento pode nao ser suficiente. E preciso construir um relacionamento, oferecer valor
antes mesmo da inscrigcdo, e posicionar seu evento como uma autoridade ou uma experiéncia imperdivel. E aqui
qgue entra o Marketing de Conteudo, uma estratégia que foca na criacao e distribuicao de conteudo relevante e

valioso para atrair, engajar e reter um publico-alvo claramente definido.

Pense no marketing de conteudo como um convite para uma conversa, em vez de um megafone gritando uma
oferta. Em vez de apenas dizer "venha para o meu evento", vocé oferece insights, solu¢cdes para problemas, ou
entretenimento que se alinha aos interesses do seu publico.

Essa abordagem constroi confianca e credibilidade, transformando curiosos em seguidores e, eventualmente, em
participantes leais. Para eventos, o marketing de conteudo é uma ferramenta poderosa para gerar expectativa,
educar o publico sobre o tema do evento, apresentar palestrantes e até mesmo documentar edicdes anteriores. Ele
permite que vocé conte a historia do seu evento, mostre seus valores (como sustentabilidade e ESG) e crie uma
comunidade em torno da sua marca. E uma estratégia de longo prazo que nutre o relacionamento com seu publico,
muito antes e muito depois do evento em si.



3.1. O Blog do Evento: Sua Plataforma de

Conhecimento

Entre as diversas formas de marketing de conteudo, o blog do evento se destaca como uma das mais versateis e

eficazes. Ele funciona como uma revista online, onde vocé pode publicar artigos, noticias, entrevistas e analises
relacionadas ao tema do seu evento e aos interesses do seu publico. E como ter um programa de radio constante,

mantendo sua audiéncia informada e engajada.

o

Gerar Trafego
Organico

Artigos otimizados para SEO
atraem visitantes que

buscam informacodes
relacionadas ao seu evento.

Posicionar como
Autoridade

Ao compartilhar
conhecimento relevante,
vocé demonstra expertise e
credibilidade.

& Apresentar

Palestrantes

Use o blog para aprofundar
0s topicos que serao
abordados no evento e para
dar destaque aos seus

palestrantes.

V)
@ Manter o @ Documentar o Evento

Engalamento Apos o evento, o blog pode

Publicacbes regulares
mantém o publico

ser usado para publicar
resumos, fotos, videos e
interessado e ansioso por depoimentos, estendendo a
mais, criando um burburinho vida util do conteudo.

antes do evento.

(J Ao criar conteudo para o blog, pense nas dores e hos interesses do seu publico. Que perguntas eles
tém? Que problemas eles querem resolver? Como seu evento pode oferecer as respostas?

Por exemplo, se seu evento é sobre tecnologia, artigos sobre as ultimas inovacoes, tendéncias de mercado ou
dicas de carreira podem ser muito atraentes. Para eventos com foco em sustentabilidade, posts sobre praticas
ESG, economia circular ou impacto social podem ressoar profundamente.



3.2. E-books e Webinars: Aprofundando o
Relacionamento

Além do blog, outras formas de conteudo mais aprofundadas, como e-books e webinars, sdo excelentes para
nutrir leads e solidificar a autoridade do seu evento. Pense neles como aulas gratuitas ou guias especializados que
vocé oferece ao seu publico. Eles exigem um compromisso maior do leitor, mas em troca, oferecem um valor muito
mais substancial.

E-books Webinars

Um e-book (livro digital) pode ser um guia completo Ja os webinars (seminarios online) sao eventos
sobre um topico especifico relacionado ao seu evento, virtuais ao vivo ou gravados, onde especialistas

um compilado de insights de palestrantes de edi¢coes compartilham conhecimento e interagem com a
anteriores, ou um relatério de tendéncias. Ele € uma audiéncia. Eles sao particularmente eficazes para
ferramenta poderosa para geracao de leads: vocé demonstrar expertise, gerar engajamento em tempo
pode oferecé-lo gratuitamente em troca do e-mail do real, promover o evento principal e integrar modelos
interessado, construindo sua lista de contatos para hibridos, alcancando um publico global.

futuras campanhas de e-mail marketing. E uma troca

de valor: conhecimento por contato.

Q Za T

Demonstrar Expertise Gerar Engajamento Promover o Evento
Permitem que os palestrantes do A interacao ao vivo cria uma Podem servir como

seu evento mostrem sua conexao mais forte com o "degustacdes" do que vira no
capacidade e o valor do conteudo publico. evento maior.

que sera apresentado.

Ao planejar e-books e webinars, certifique-se de que o conteudo seja de alta qualidade, bem estruturado e que
realmente entregue valor. Isso reforcara a percepcao de que seu evento € um investimento que vale a pena.



4. Conectando Diretamente: E-mail
Marketing para Eventos

Depois de atrair a atencao do seu publico com um site otimizado e conteudo valioso, 0 proximo passo é
estabelecer uma comunicacao direta e personalizada. E aqui que o e-mail marketing entra em cena, funcionando
como uma ponte direta entre vocé e seus potenciais participantes. Em um mundo onde as redes sociais sao
volateis e os algoritmos mudam constantemente, o e-mail continua sendo um canal de comunicacao confiavel e de

alto impacto.

Muitos podem pensar que o e-mail € uma ferramenta antiga, mas a verdade € que ele evoluiu e se tornou mais
sofisticado. Nao se trata mais de enviar mensagens genéricas para uma lista massiva, mas sim de construir
relacionamentos, nutrir leads e entregar a mensagem certa para a pessoa certa, no momento certo.

Pense no e-mail marketing como uma conversa particular e continua com cada um dos seus interessados, onde
vocé pode compartilhar informacdes relevantes e convida-los a dar o proximo passo. Para eventos, o e-mail
marketing € indispensavel em todas as fases: desde a pré-inscricao, passando pela nutricdo de leads, lembretes,
até o pos-evento. Ele permite que vocé mantenha seu publico informado, engajado e motivado a participar, além
de ser uma ferramenta poderosa para coletar feedback e fortalecer a comunidade apds a conclusao do evento.



4.1. Estratégias de Nutricao de Leads e
Automacao

A chave para um e-mail marketing eficaz para eventos reside na nutricao de leads e na automacao. Nutrir leads
significa guiar seus potenciais participantes por um funil de vendas, oferecendo informacdes progressivamente
mais detalhadas e persuasivas até que eles estejam prontos para se inscrever. E como um jardineiro que rega suas
plantas regularmente, fornecendo os nutrientes necessarios para que elas cresgam e floresgcam.

Estratégias de Nutricao de Leads

@1@ Série de Boas-Vindas

E-mails automaticos enviados logo apds o cadastro, apresentando o evento, seus objetivos e os beneficios
da participacao.

@ Conteudo Educacional

Compartilhamento de artigos do blog, e-books ou videos relacionados aos temas do evento.

% Destaque de Palestrantes

E-mails focados em apresentar os palestrantes, suas credenciais e o que eles trarao de valor.

Informacoes sobre Programacao

Detalhes sobre as sessoes, workshops e atividades, criando expectativa.

@ Provas Sociais

Depoimentos de participantes de edicdes anteriores ou de especialistas que apoiam o evento.

[ A automacao de e-mail marketing é o que torna tudo isso possivel em escala. Ferramentas de automacao
permitem que vocé configure sequéncias de e-mails que sao disparadas automaticamente com base em
acoes do usuario ou em datas pré-definidas. Isso libera sua equipe para focar em outras tarefas e garante
que a comunicacao seja consistente e oportuna.



4.2. Personalizacao e Segmentacao para
Maximo Impacto

Em um mar de e-mails, a personalizacao e a segmentacao sao seus maiores aliados para garantir que suas
mensagens se destaquem e sejam abertas. Enviar o mesmo e-mail para todos os contatos € como tentar vender o
mesmo produto para todas as pessoas, independentemente de suas necessidades. Para eventos, isso significa
adaptar a comunicacao aos diferentes perfis de publico.

Segmentacao

e Interesse: Se o0 evento tem trilhas de conteudo
diferentes, segmente por interesse declarado

e Estagio no Funil: Diferencie quem apenas
demonstrou interesse de quem ja baixou um
material

e Historico de Participacao: Envie mensagens
diferentes para novos leads e participantes de
edicdes anteriores

e Localizacao Geografica: Relevante para eventos
presenciais ou hibridos

¢ Perfil Profissional/Académico: Diferenciar
estudantes universitarios de candidatos a
concursos

Personalizacao Efetiva

A personalizacao vai além de usar o nome do destinatario. Ela envolve referenciar interacdes anteriores, sugerir
conteudo com base em interesses e adaptar a linguagem. Por exemplo, um e-mail para um estudante universitario
pode focar mais nas horas complementares e no networking, enquanto um para um candidato a concurso pode
enfatizar a validade do certificado para avaliacao de titulos. Essa abordagem mais direcionada aumenta as taxas
de abertura, cliques e, consequentemente, as inscricoes.



5. Tendéncias e Boas Praticas em Marketing
Digital para Eventos (2025)

O cenario do marketing digital esta em constante evolucao, e para eventos, acompanhar as tendéncias e
fundamental para se manter relevante e competitivo. Em 2025, algumas direcdes se consolidam, especialmente a
integracao de modelos hibridos e a crescente importancia da sustentabilidade e ESG (Environmental, Social, and
Governance).

Modelos Hibridos

A abordagem integrada entre eventos presenciais,
virtuais e hibridos nao é mais uma opcao, mas uma
realidade. Suas estratégias de marketing digital
devem ser flexiveis o suficiente para promover
todas essas modalidades. Seu website ou hotsite
precisa comunicar claramente as opc¢oes de
participacao, o SEO deve considerar termos de
busca para "eventos online" e "eventos hibridos", e
seu marketing de conteudo deve oferecer
experiéncias tanto para quem participa fisicamente
guanto para quem esta online.

Comunicar esses valores nao so atrai um publico alinhado, mas também fortalece a imagem da sua marca e do seu
evento.

Sustentabilidade e ESG

A sustentabilidade e ESG deixaram de ser apenas
um "plus" para se tornarem um fator decisivo para
muitos publicos. Os participantes, patrocinadores e
até mesmo as bancas de concurso estao cada vez
mais atentos as praticas eticas e responsaveis. Seu
marketing digital deve refletir esse compromisso.
Use seu blog para compartilhar as iniciativas
sustentaveis do seu evento, destaque parcerias
com organizacoes sociais em suas campanhas de
e-mail, e inclua informacdes sobre a pegada de
carbono ou as acodes de inclusao em seu website.



5.1. A Importancia da Analise de Dados e
Feedback

No marketing digital, a intuicado € importante, mas os dados sdo o seu guia mais confiavel. Todas as estratégias
que discutimos — websites, SEO, marketing de conteudo e e-mail marketing — geram uma quantidade enorme de
informacodes. Analisar esses dados € como ter um painel de controle que mostra exatamente o que esta
funcionando e o que precisa ser ajustado.

DIVIADIOAD @5

Coleta de Dados Analise
Google Analytics, métricas de e- Um Identificar padrdes, tendéncias e
mail, engajamento em conteudo O\ oportunidades de melhoria
Otimizacao A Insights
Vv
Implementar melhorias baseadas @ Transformar dados em
em dados conhecimento acionavel

Feedback Qualitativo

Além dos dados quantitativos, o feedback qualitativo € igualmente crucial. Pesquisas de satisfacao, caixas de
comentarios no blog, interacdes nas redes sociais e até mesmo conversas diretas com os participantes fornecem
insights valiosos sobre a percepcao do seu evento e as expectativas do publico. Integrar esse feedback em suas
estratégias de marketing digital garante que vocé esteja sempre alinhado com as necessidades e desejos do seu
publico, construindo eventos que ndo apenas atraiam, mas que realmente encantem e gerem valor.



6. Consolidacao do Aprendizado

Chegamos ao final da primeira parte da nossa jornada pelo marketing digital para eventos. Vimos que, para um
evento brilhar na era conectada, é fundamental ter uma presenca digital estratégica. Comecamos com a
importancia de um website ou hotsite bem estruturado, que serve como a vitrine e o centro nervoso da
comunicacao do seu evento, destacando elementos essenciais e funcionalidades que impulsionam a conversao.

1 2
Websites e Hotsites SEO
Vitrine digital com design responsivo e informagoes Otimizagao para motores de busca e visibilidade
claras online
3 4
Marketing de Conteudo E-mail Marketing
Blogs, e-books e webinars para construir Nutricao de leads e comunicacao personalizada

autoridade

Em seguida, mergulhamos no universo do SEO (Search Engine Optimization), compreendendo como as palavras-
chave, a otimizacao on-page, o SEO técnico e local sdo cruciais para garantir que seu evento seja encontrado
pelos motores de busca e alcance o publico certo. Exploramos também o poder do Marketing de Conteudo,
utilizando blogs, e-books e webinars para construir autoridade, engajar o publico e gerar leads, sempre com foco
em agregar valor antes da venda.

Por fim, desvendamos as estratégias de E-mail Marketing, aprendendo sobre a nutricao de leads, a automacao e a
importancia da personalizacao e segmentacao para uma comunicacao direta e eficaz. Lembre-se que a integracao
de modelos hibridos e o compromisso com a sustentabilidade e ESG sao tendéncias que devem permear todas as
suas acgoes de marketing digital.

Em Pratica

[J) e Avalie a presenca online do seu préximo evento: o site é responsivo e intuitivo?

o Identifique 3-5 palavras-chave que seu publico usaria para encontrar seu evento e verifique se elas
estao no seu site.

e Pense em um tema para um e-book ou webinar que agregaria valor ao seu publico antes do evento.

e Planeje uma sequéncia de 3 e-mails para nutrir leads interessados no seu evento.



Autoavaliacao

Qual a principal diferenca entre um
website e um hotsite de eventos?

1. O website @ mais barato e o hotsite € mais caro.

2. O website é temporario e focado em um evento,
enquanto o hotsite € permanente e institucional.

3. O website é permanente e institucional,
enquanto o hotsite € temporario e focado em
um evento especifico.

4. O website nao precisa de SEO, mas o hotsite
sim.

3

Qual das seguintes opcoes € uma
estratégia de Marketing de Conteudo
para eventos?

1. Enviar e-mails de cobrancga para inscritos.

2. Publicar artigos relevantes em um blog do
evento.

3. Fazer ligacdes telefébnicas para potenciais
participantes.

4. Distribuir panfletos fisicos na rua.

2

Para que serve o SEO (Search Engine
Optimization) em eventos?

1. Para criar anuncios pagos em redes sociais.

2. Para garantir que o evento apareca nas
primeiras posicoes dos resultados de busca
organica.

3. Para enviar e-mails de marketing para os
participantes.

4. Para desenvolver o design visual do site do
evento.

4

No contexto do e-mail marketing para
eventos, o que significa "nutricao de
leads"?

1. Enviar um unico e-mail com todas as
informacodes do evento.

2. Alimentar os participantes com refeicdes
durante o evento.

3. Guiar potenciais participantes por um funil de
vendas, oferecendo informacoes
progressivamente mais detalhadas.

4. Coletar dados de contato sem permissao para
envio de spam.

Questao Discursiva

[J Expliqgue como a integragdo de modelos hibridos e a preocupacao com sustentabilidade e ESG podem ser
comunicadas através das estratégias de marketing digital (website, SEO, conteudo, e-mail marketing) para
atrair o publico-alvo desta aula.



Gabarito

1 2

Resposta Resposta

c) O website é b) Para garantir que o
permanente e

institucional, enquanto o

evento apareca nas
primeiras posicées dos
hotsite é temporario e resultados de busca
focado em um evento organica.

especifico.

Gabarito Discursivo (Sugestao)

evento.

3 4

Resposta Resposta

b) Publicar artigos c) Guiar potenciais
relevantes em um blog do

evento.

participantes por um funil
de vendas, oferecendo
informacdes
progressivamente mais
detalhadas.

A integracao de modelos hibridos pode ser comunicada no website/hotsite através de secdes claras sobre
opcoes de participacao (presencial/online), links para plataformas virtuais e agenda adaptada. No SEO, usar
palavras-chave como "evento hibrido [tema]" ou "conferéncia online [tema]". No marketing de conteudo,
artigos e webinars podem explorar os beneficios de cada modalidade. No e-mail marketing, segmentar e
personalizar mensagens para publicos presenciais e virtuais, destacando as vantagens de cada formato.

A sustentabilidade e ESG podem ser evidenciadas no website com uma secao dedicada as iniciativas do evento.
No SEO, otimizar para termos como "evento sustentavel [tema]". No conteudo, publicar artigos sobre as
praticas ESG do evento. No e-mail marketing, incluir selos ou informacdes sobre o impacto social/ambiental do



Proximos Passos
Proxima Aula: Aula 9 - Marketing Digital para Eventos (Parte 2)

Recursos Adicionais

HubSpot Academy Google Analytics Blog da Sympla
Academy

Para cursos gratuitos sobre Para artigos e insights sobre o
marketing digital e automacao. Para aprender a analisar dados mercado de eventos no Brasil.

de trafego do seu site.

(JJ NOTAIMPORTANTE: As informacdes regulatorias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracdes.



