Aula 6 - Teoria da Cor e Psicologia das Cores
ho Ambiente Comercial

Desvendando o Poder Oculto das Cores no Design de Interiores

Seja bem-vindo(a) a Aula 6 do Curso de Design de Interiores Comerciais! Depois de um dia de trabalho, sabemos
que a energia pode estar baixa, mas a sua motivacao para aprender € o que nos impulsiona. Hoje, vamos
mergulhar em um universo que, a primeira vista, parece puramente estético, mas que na verdade é uma ferramenta
estratégica poderosa: as cores.

Vocé ja parou para pensar por que algumas lojas nos convidam a entrar e permanecer, enquanto outras nos fazem
querer sair rapidamente? Ou por que certos restaurantes nos dao a sensacao de aconchego, enquanto outros nos
energizam? A resposta, muitas vezes, esta na Teoria da Cor e na Psicologia das Cores, especialmente quando
aplicadas a ambientes comerciais. Esta aula é o seu guia para desvendar esse poder, transformando espacos em
experiéncias memoraveis e lucrativas.

Ao final desta jornada, vocé nao apenas entendera os fundamentos do circulo cromatico e suas harmonias, mas
também sera capaz de identificar como as cores influenciam o comportamento do consumidor e a produtividade.
Mais do que isso, vocé aprendera a aplicar as tendéncias de paletas de cores para 2025 e a usar a cor para
fortalecer a identidade de uma marca, criando ambientes que nao s6 encantam, mas também comunicam e
vendem. Prepare-se para ver o mundo (e os interiores comerciais) com novos olhos!



A Cor: Mais que Estética, uma Estrategia
Silenciosa

() Primeira Impressao: A cor é o "primeiro aperto de mao" que um cliente recebe ao entrar em um espaco
comercial.

Imagine-se caminhando por um shopping ou por uma rua movimentada. Seus olhos sao bombardeados por uma
infinidade de estimulos visuais, mas alguns estabelecimentos se destacam, chamam sua atencao e, de alguma
forma, o convidam a entrar. O que faz com que uma vitrine seja irresistivel ou um café pareca o refugio perfeito
para uma pausa? A resposta hao esta apenas no produto ou no servi¢co, mas na atmosfera que o ambiente cria, e a
cor é a maestrina dessa orquestra sensorial.

No design de interiores comerciais, a cor transcende a mera escolha estética. Ela se torna uma linguagem
silenciosa, um codigo que comunica valores, evoca emocdes e, crucialmente, influencia decisdes. Pense na cor
como o "primeiro aperto de mao" que um cliente recebe ao entrar em um espaco. Antes mesmo de interagir com
um vendedor ou experimentar um produto, a paleta cromatica ja esta transmitindo uma mensagem, moldando
percepcoes e estabelecendo expectativas. Ignorar esse poder € como tentar vender um produto sem uma
embalagem atraente.

E por isso que dominar a teoria e a psicologia das cores é fundamental para qualquer designer de interiores que
atue no segmento comercial. Nao se trata apenas de combinar tons que "figuem bonitos", mas de criar ambientes
gue funcionem como ferramentas estratégicas, impulsionando vendas, melhorando a experiéncia do cliente e
reforcando a identidade da marca. Vamos desvendar como essa linguagem funciona, comecando pelos seus
fundamentos.



O Circulo Cromatico: O Mapa Essencial das

Cores

Para entender como as cores interagem e se comportam em um ambiente, precisamos de um ponto de partida,

uma espécie de bussola que nos guie por esse universo. Essa bussola é o Circulo Cromatico, uma representacao

visual que organiza as cores de forma Idgica e intuitiva, revelando suas relacdes e hierarquias. Ele é a base para

qualquer decisao de cor consciente e estratégica no design.

Cores Primarias Cores Secundarias
Vermelho, azul e amarelo. Sao Laranja (vermelho + amarelo),
as "sementes" de todas as verde (azul + amarelo) e violeta
outras cores, pois nao podem (vermelho + azul). Resultado da
ser criadas pela mistura de mistura de duas primarias.
outras.

Cores Terciarias

Vermelho-alaranjado, azul-
esverdeado, etc. Mistura de uma
primaria com uma secundaria
adjacente.

Pense no circulo cromatico como um "mapa de sabores" para um chef de cozinha. Assim como um chef precisa
conhecer os ingredientes basicos (sal, acucar, pimenta) e como eles se combinam para criar pratos complexos, um
designer precisa entender as cores primarias, secundarias e terciarias e suas interacdes. Sem esse conhecimento

fundamental, a escolha das cores se torna um palpite, e ndo uma decisao informada.

Compreender essa estrutura € o primeiro passo para criar paletas que realmente funcionam.



Harmonias Cromaticas: Criando Conexoes
Visuais Atraentes

Com o circulo cromatico em maos, o proximo passo € aprender a combina-las de forma que criem uma sensacao
de equilibrio e apelo visual. E aqui que entram as harmonias cromaticas, que sdo, essencialmente, "receitas" para
combinar cores de maneira agradavel e eficaz. Assim como um musico combina notas para criar uma melodia, um
designer combina cores para compor a atmosfera de um ambiente.

Imagine que vocé esta preparando uma refeicao. Vocé nao joga ingredientes aleatoriamente; vocé segue uma
receita que garante que os sabores se complementem e criem uma experiéncia gastrondmica prazerosa. As
harmonias cromaticas funcionam da mesma forma: elas sao as "receitas" que garantem que as cores no seu
projeto de design de interiores nao briguem entre si, mas sim trabalhem juntas para criar um resultado coeso e
impactante.

Monocromatica

Usa diferentes tons, matizes e saturagcées de uma unica cor. Cria um ambiente sofisticado e tranquilo.

Analoga

@)
Q@ Combina cores adjacentes no circulo cromatico (ex: azul, azul-esverdeado, verde). Gera uma
sensacao de continuidade e calma.

Complementar

A=A Utiliza cores opostas no circulo (ex: azul e laranja). Cria alto contraste e vivacidade, ideal para pontos
de destaque.

Triade

@ Emprega trés cores equidistantes no circulo (ex: vermelho, amarelo, azul). Oferece um contraste
equilibrado e vibrante.

Tétrade

Usa dois pares de cores complementares. E a mais complexa, mas pode gerar resultados ricos e
dinamicos.

A escolha da harmonia dependera do objetivo do ambiente. Um spa, por exemplo, pode se beneficiar de uma
paleta analoga ou monocromatica para transmitir serenidade, enquanto uma loja de brinquedos pode explorar uma
triade para evocar alegria e energia.



Exemplos Praticos de Harmonias em
Ambientes Comerciais

O Q
Cafeteria Acolhedora Loja de Tecnologia Agéncia Criativa
Harmonia Analoga: Tons de Harmonia Complementar: Azul Harmonia Triade: Vermelho,
marrom, laranja queimado e bege elétrico e laranja vibrante amarelo e azul criam um espaco
criam sensacao de aconchego, transmitem inovacao e que inspira criatividade sem ser
lembrando o café e a terra. As dinamismo. O contraste cria caotico, mantendo um senso de
cores se misturam suavemente, impacto visual forte, destacando ordem visual.
convidando o cliente a produtos e areas especificas.

desacelerar.

Vamos ver como essas harmonias se traduzem na pratica. Pense em uma cafeteria que busca um ambiente
acolhedor e relaxante. Uma harmonia analoga com tons de marrom, laranja queimado e bege pode criar essa
sensacao de aconchego, lembrando o café e a terra. As cores se misturam suavemente, sem choques visuais,
convidando o cliente a desacelerar e desfrutar.

Por outro lado, imagine uma loja de tecnhologia que quer transmitir inovacao e dinamismo. Uma harmonia
complementar entre azul elétrico e laranja vibrante pode ser a escolha perfeita. O azul transmite confianca e
modernidade, enquanto o laranja adiciona um toque de energia e criatividade. O contraste entre eles cria um
impacto visual forte, destacando produtos e areas especificas.

Para um escritério de designh ou uma agéncia de publicidade, que busca um ambiente criativo e estimulante, uma
harmonia triade com cores primarias ou secundarias pode ser ideal. O uso equilibrado de vermelho, amarelo e
azul, por exemplo, pode criar um espaco que inspira criatividade sem ser cadético, mantendo um senso de ordem
visual. A chave é sempre pensar na mensagem que o ambiente precisa transmitir e como a harmonia escolhida
pode reforca-la.



Contrastes Cromaticos: O Poder da
Diferenca para Destacar

Se as harmonias nos ensinam a combinar cores para criar fluidez, os contrastes cromaticos nos mostram como
usar as diferencas para gerar impacto, chamar a atencao e destacar elementos importantes. Pense nos contrastes
como os "temperos fortes" de uma receita: usados com sabedoria, eles realcam o sabor principal; em excesso,
podem sobrecarregar o paladar.

[J Hierarquia Visual: O contraste € essencial para criar hierarquia visual em um ambiente comercial,
direcionando o olhar do cliente.

O contraste é essencial para criar hierarquia visual em um ambiente comercial. Ele direciona o olhar do cliente,
destacando produtos em promocao, areas de atendimento ou elementos arquitetdnicos. Sem contraste, tudo se
mistura, e o ambiente se torna mondétono e sem pontos de interesse, o que pode levar a fadiga visual e a falta de
engajamento.

Contraste de Matiz

O mais basico, entre cores puras (ex: vermelho e
verde). Gera vivacidade e energia.

Contraste de Saturacao

Entre uma cor vibrante e uma cor mais dessaturada
(ex: vermelho vivo e cinza avermelhado). Destaca o
elemento saturado.

Contraste de Luminosidade

Entre cores de diferentes valores de claro e escuro
(ex: amarelo claro e azul escuro). Fundamental para
legibilidade.

Contraste Quente/Frio

Entre cores quentes (vermelho, laranja, amarelo) e
cores frias (azul, verde, violeta). Cria profundidade
e dinamismo.

A aplicacao inteligente dos contrastes pode, por exemplo, fazer com que um produto em destaque na vitrine
"salte" aos olhos do consumidor, ou que uma area de caixa seja facilmente identificada em um grande
supermercado.



Psicologia das Cores: O Dialogo Silencioso
com o Consumidor

Agora que entendemos a estrutura e as combinacdes das cores, vamos mergulhar no seu impacto mais profundo:

a Psicologia das Cores. As cores hao sao apenas ondas de luz; elas sao gatilhos emocionais, culturais e

psicoldgicos que influenciam nosso humor, nossas decisdes e até mesmo nosso comportamento de compra. No
ambiente comercial, essa influéncia € uma ferramenta poderosa para moldar a experiéncia do cliente e a

produtividade dos funcionarios.

Pense nas cores como "emocodes engarrafadas". Cada cor carrega consigo uma bagagem de significados e

associacoes que podem ser universais ou culturalmente especificas. Um vermelho vibrante pode evocar paixao e

urgéncia, enquanto um azul suave pode transmitir calma e confianca. O desafio do designer € entender essas

associacoes e usa-las intencionalmente para criar a atmosfera desejada e provocar as reacoes esperadas.

Cor

Vermelho

Azul

Amarelo

Verde

Laranja

Roxo

Branco

Preto

Cinza

Associacoes Comuns

Paixao, energia, urgéncia, fome, perigo,
amor.

Confianca, seguranca, calma,
produtividade, profissionalismo.

Otimismo, alegria, atencao, criatividade,
energia.

Natureza, saude, crescimento, frescor,
equilibrio, dinheiro.

Entusiasmo, calor, criatividade,
acessibilidade, diversao.

Luxo, criatividade, sabedoria, mistério,
espiritualidade.

Pureza, limpeza, simplicidade,
minimalismo, paz.

Sofisticacao, poder, mistério, elegancia,
autoridade.

Neutralidade, equilibrio, modernidade,
formalidade.

Aplicacao Comercial Tipica

Restaurantes (estimula apetite),
promocdes (urgéncia), moda.

Bancos, hospitais, tecnologia, escritérios
(foco).

Lojas infantis, areas de destaque, marcas
jovens, fast-food.

Produtos organicos, spas, farmacias,
financgas, design biofilico.

Lojas de esporte, areas de lazer, marcas
jovens, comunicagao.

Produtos de beleza, joalherias, marcas de
luxo, esoterismo.

Clinicas, galerias de arte, lojas de noivas,
tecnologia.

Marcas de luxo, moda, eletrénicos,
design minimalista.

Escritorios, tecnologia, design industrial,
fundos neutros.

A psicologia das cores € um campo vasto, mas alguns principios sao cruciais para o design comercial:



Cores e Comportamento do Consumidor:
Influenciando Decisoes

A aplicacao da psicologia das cores no ambiente comercial vai muito além de simplesmente "gostar" de uma cor.
Ela se traduz diretamente em estratégias para influenciar o comportamento do consumidor e até mesmo a
produtividade dos funcionarios. Uma cor pode fazer com que um cliente permaneca mais tempo em uma loja,
sinta-se mais a vontade para comprar ou até mesmo perceba um produto como mais valioso.

Impacto ho Consumidor Impacto na Produtividade

e Supermercados usam luzes que realcam verde e e Azul e verde em escritérios reduzem estresse e
vermelho nas secdes de frutas aumentam concentracao

e Produtos de limpeza usam azul e branco para e Amarelo em espacos de brainstorming estimula
evocar higiene criatividade

o Fast-foods usam vermelho e amarelo para e Tons neutros promovem foco em tarefas analiticas
estimular apetite e urgéncia « Cores quentes em éreas sociais incentivam

e Lojas de luxo preferem preto e dourado para interacao

transmitir exclusividade

Pense em um supermercado. As secdes de frutas e vegetais sao frequentemente iluminadas com luzes que
realcam o verde e o vermelho, tornando os produtos mais frescos e apetitosos. Ja as areas de produtos de limpeza
podem usar tons de azul e branco para evocar uma sensacao de higiene e pureza. Essas escolhas nao sao
acidentais; sao calculadas para estimular a percepcao e a compra.

No contexto da produtividade, estudos de neuroarquitetura mostram que cores como o azul e o verde em
escritérios podem reduzir o estresse e aumentar a concentracao, enquanto tons de amarelo podem estimular a
criatividade em espacos de brainstorming. Um ambiente de trabalho bem colorido pode ser um fator decisivo na
satisfacao e desempenho da equipe. A cor, portanto, nao € apenas um adorno, mas um elemento funcional que
impacta diretamente os resultados de um negdcio.



Cores para Fortalecer a Identidade da
Marca: A Assinatura Visual

A cor é um dos pilares mais poderosos ha construcao da identidade de marca. Ela é a "assinatura visual" de uma
empresa, muitas vezes sendo o primeiro elemento que vem a mente quando pensamos em grandes corporagdes.
Pense no vermelho da Coca-Cola, no azul do Facebook ou no verde do Starbucks. Essas cores nao sao aleatorias;
elas foram escolhidas para comunicar a esséncia da marca, seus valores e sua proposta de valor.

® % ?

Reconhecimento Confianca Comunicacao

A consisténcia na aplicacao das Cores consistentes transmitem A cor do ambiente deve ser uma
cores da marca em todos os pontos  profissionalismo e solidificam a extensao natural da mensagem que
de contato cria reconhecimento imagem da marca, criando uma a marca quer passar, criando uma

instantaneo e constroi confianca na  experiéncia imersiva e coesa para o  sinergia que ressoa com o publico-
mente do consumidor. cliente. alvo.

A consisténcia na aplicacao das cores da marca em todos os pontos de contato — desde o logotipo e o site até o
interior da loja fisica — € crucial. Essa consisténcia cria reconhecimento, constroi confianca e solidifica a imagem da
marca na mente do consumidor. Um ambiente comercial que reflete fielmente a paleta de cores da marca nao
apenas reforca sua identidade, mas também cria uma experiéncia imersiva e coesa para o cliente.

Ao projetar um interior comercial, o designer deve trabalhar em estreita colaboragao com a identidade visual da
marca. Se a marca busca ser percebida como inovadora e tecnoldgica, tons de azul e cinza com toques de cores
vibrantes podem ser explorados. Se a intencao € transmitir luxo e exclusividade, paletas mais sébrias com preto,
dourado ou roxo profundo podem ser mais adequadas. A cor do ambiente deve ser uma extensao natural da
mensagem que a marca quer passar, criando uma sinergia que ressoa com o publico-alvo.



Tendencias de Paletas de Cores para 2025
em Interiores Comerciais

O mundo do design esta em constante evolucao, e as tendéncias de cores nao sao excecao. Para 2025,
observamos uma forte influéncia de conceitos como Sustentabilidade, Design Biofilico e Neuroarquitetura, que
se traduzem em paletas que buscam nao apenas a estética, mas também o bem-estar e a conexao com o ambiente

natural. Estar atualizado com essas tendéncias € como ter a "moda da estacao" para o seu projeto, garantindo
relevancia e frescor.

As tendéncias para 2025 apontam para uma valorizacao de cores que remetem a natureza e a calma, mas sem
abrir mao de toques de vitalidade. Vemos uma fusao entre o organico e o tecnoldgico, o sereno e o estimulante.

Neutros Acolhedores e Terrosos Verdes Naturais e Azuis Serenos

Tons de bege, areia, terracota, marrons quentes e Verdes musgo, salvia, oliva e azuis profundos.
cinzas suaves. Formam uma base solida e Inspirados no design biofilico, perfeitos para
convidativa, ideal para hotéis e lojas artesanais. escritorios, clinicas e espacos de bem-estar.
Toques Vibrantes e Otimistas Tons Metais e Minerais

Amarelos ensolarados, laranjas vibrantes e rosas Bronze, cobre, cinza chumbo, verde-azulado
energeticos. Usados em detalhes para injetar profundo. Remetem a metais oxidados e pedras
personalidade e otimismo. preciosas, trazendo sofisticacao.

() Principais Direcoes para 2025: Fusdo entre o organico e o tecnoldgico, o sereno e o estimulante,
priorizando bem-estar e conexao com a natureza.



Aplicacao das Tendéncias: Criando
Ambientes com Proposito

Como aplicar essas tendéncias de forma pratica? Imagine uma loja de roupas sustentaveis. A paleta pode ser

construida com uma base de neutros terrosos (beiges e marrons claros) nas paredes e mobiliario principal,

complementada por verdes naturais (salvia, musgo) em elementos decorativos e plantas. Toques de amarelo
mostarda ou laranja queimado podem ser usados em displays ou acessorios para adicionar um ponto de interesse

e energia, sem sobrecarregar o ambiente.

&

¥

Base Neutra

Estabeleca uma base com neutros terrosos (beiges,
marrons claros) nas paredes e mobiliario principal para
criar estabilidade visual.

Ad

Elementos Naturais

Incorpore verdes naturais (salvia, musgo) em elementos
decorativos, plantas e detalhes para conexao com a
natureza.

V)

Acentos Vibrantes

Adicione toques de amarelo mostarda ou laranja
queimado em displays e acessorios para energia sem
sobrecarregar.

Equilibrio Final

Integre elementos biofilicos como paredes verdes ou
grandes janelas para potencializar o efeito das paletas.

Para um espaco de coworking, que busca produtividade e bem-estar, uma base de cinzas suaves e azuis

acinzentados pode criar um ambiente calmo e focado. Areas de descompressdo podem receber toques de verdes

mais vibrantes ou até mesmo um amarelo suave para estimular a criatividade. A neuroarquitetura nos ensina que

essas escolhas impactam diretamente a cogni¢cao e o humor dos usuarios.

A integracao de elementos biofilicos, como paredes verdes ou grandes janelas que conectam com o exterior,

potencializa o efeito dessas paletas, criando ambientes que nao sé sao visualmente atraentes, mas também
promovem a saude e o bem-estar. A cor, nesse contexto, € uma ferramenta essencial para construir espacos que

respondam as necessidades contemporaneas de um mundo mais consciente e conectado.



A Cor como Ferramenta de Vanguarda

A cor, em sua esséncia, € uma das ferramentas mais poderosas e versateis a disposicao do designer de interiores
comerciais. Ela é capaz de transformar um espaco vazio em um ambiente acolhedor, um ponto de venda em uma
experiéncia memoravel e uma simples parede em uma declaracao de marca. Dominar a teoria da cor e sua
psicologia nao € apenas uma habilidade técnica; € uma arte estratégica que diferencia os projetos e impulsiona o
sucesso dos hegocios.

Fundamentos Psicologia
Circulo cromatico e harmonias Impacto emocional e
como base para decisoes @ comportamental das cores no
conscientes consumidor
Identidade R Tendéncias
Cor como extensao da marca e 77, Paletas 2025 focadas em
criacao de assinatura visual sustentabilidade e bem-estar

Ao longo desta aula, exploramos desde os fundamentos do circulo cromatico e as diversas harmonias e contrastes,
até o impacto psicoldgico profundo que cada cor exerce sobre o consumidor e a produtividade. Vimos como as
tendéncias de 2025, influenciadas pela sustentabilidade e neuroarquitetura, nos guiam para paletas que priorizam
0 bem-estar e a conexao com a natureza. E, crucialmente, compreendemos como a cor se torna uma extensao da
identidade da marca, fortalecendo sua mensagem e criando uma assinatura visual inconfundivel.

[J)' Lembre-se: cada escolha de cor é uma oportunidade de comunicar, de emocionar e de influenciar. Nao
subestime o poder de uma paleta bem pensada.

Lembre-se: cada escolha de cor € uma oportunidade de comunicar, de emocionar e de influenciar. Nao subestime
o poder de uma paleta bem pensada. Ela é a chave para criar ambientes que nao apenas atraem, mas que também
retém, encantam e convertem.



Em Pratica

%

Analise o briefing Defina a emocao Escolha a harmonia

Antes de tudo, entenda a marca, o Que sentimento vocé quer que o Use o circulo cromatico para

publico-alvo e os objetivos do ambiente evoque? Calma, energia, selecionar uma harmonia que

espaco. sofisticacao? suporte essa emogao.

Aplique os contrastes Considere as tendéncias

Destaque elementos-chave e crie hierarquia visual. Incorpore as paletas de 2025 para um design atual e
relevante.

Autoavaliacao

1. Qual das seguintes harmonias cromaticas € mais indicada para criar um ambiente que transmita serenidade e
continuidade, utilizando cores adjacentes no circulo cromatico?

o a) Harmonia Complementar
o b) Harmonia Triade

o ¢) Harmonia Monocromatica
o d) Harmonia Analoga

2. Um designer de interiores esta projetando um escritorio de tecnologia e deseja estimular a produtividade e a
confianca. Qual cor, de acordo com a psicologia das cores, seria mais apropriada para predominar neste

ambiente?
o a) Vermelho

)

o b) Amarelo
o c) Azul

o d) Laranja

3. Para fortalecer a identidade de uma marca que busca transmitir luxo e exclusividade em seu ambiente

comercial, qual das seguintes combinacdes de cores seria mais alinhada com essa proposta?
o a) Amarelo vibrante e verde limao
o b) Preto, dourado e roxo profundo
o c) Azul claro e rosa pastel

o d) Laranja e azul elétrico

4. Astendéncias de paletas de cores para 2025 em interiores comerciais sao fortemente influenciadas por quais

conceitos, buscando bem-estar e conexao com o ambiente natural?
o a) Minimalismo e futurismo

)
o b) Sustentabilidade e Design Biofilico
o ¢) Maximalismo e cores neon

o d) Estilo industrial e vintage

5. Explique como a cor pode ser utilizada como uma ferramenta estratégica para influenciar o comportamento do
consumidor em um ambiente de varejo, citando um exemplo pratico.



Gabarito e Proximos Passos

Respostas Resposta Questao 5

1. d) Harmonia Andloga Resposta esperada: A cor pode ser uma ferramenta
. ¢) Azul estratégica ao evocar emogoes e associagoes que
direcionam o comportamento do consumidor. Por

2

3. b) Preto, dourado e roxo profundo
exemplo, em um restaurante fast-food, o uso

4

. b) Sustentabilidade e Design Biofilico oredominante de vermelho e amarelo pode

estimular o apetite e a sensacao de urgéncia,
incentivando o consumo rapido e a rotatividade de
clientes. O vermelho atrai a atencao e aumenta o
ritmo cardiaco, enquanto o amarelo transmite
otimismo e energia, criando um ambiente dindmico
que se alinha com a proposta de servico rapido.

Proxima Aula

Na Aula 7 - Materiais e Revestimentos para Alto Trafego (Parte 1), daremos continuidade a nossa jornada,
explorando os materiais e revestimentos ideais para ambientes comerciais que exigem durabilidade e resisténcia,
conectando a estética que aprendemos hoje com a funcionalidade do amanha.

Recursos Adicionais

e Livro "A Psicologia das Cores" de Eva Heller: Para aprofundar-se nos significados culturais e psicoldgicos das
cores.

o Site Pantone Color Institute: Para acompanhar as tendéncias de cores anuais e sazonais.

e Artigos sobre Neuroarquitetura e Design Biofilico: Para entender a ciéncia por tras do impacto dos ambientes
no bem-estar.

[ NOTA IMPORTANTE: As informacodes sobre tendéncias de cores desta aula estdo atualizadas até 2025. O
mercado de design é dinamico; consulte sempre fontes oficiais e pesquisas de mercado para verificar as
tendéncias mais recentes e adequadas ao seu projeto.



