Aula 6 - Metodologias de Pesquisa de
Tendeéncias

Desvendando o Futuro da Moda: Como Antecipar o Proximo Grande Sucesso

Bem-vindo(a) a Aula 6 do nosso Curso de Desenvolvimento de Colecao! Sabemos que seu dia pode ter sido longo,
mas prepare-se para uma jornada instigante que transformara sua percepgao sobre o universo da moda e do
design. Ja se perguntou como grandes marcas conseguem lancar produtos que parecem "adivinhar" o que o
consumidor vai querer? A resposta nao € magica, mas sim uma ciéncia: a pesquisa de tendéncias.

Nesta aula, nosso objetivo € equipar vocé com as ferramentas e o conhecimento para se tornar um verdadeiro
"cacador de tendéncias". Vocé aprendera a identificar os sinais que moldarao o futuro do consumo, desde as ruas
vibrantes das grandes cidades até os relatérios mais sofisticados de bureaus especializados. Ao final, vocé sera
capaz de aplicar metodologias robustas para prever e integrar as tendéncias mais relevantes em suas colecodes,
garantindo que sua marca esteja sempre um passo a frente.

Vamos mergulhar em como a pesquisa de tendéncias ndo € apenas um diferencial, mas uma necessidade
estratégica no mercado atual. Conectaremos o que vocé ja sabe sobre o ciclo de vida de um produto com a arte de
antecipar o que vira, preparando o terreno para colecoes inovadoras e de sucesso.



A Bussola do Mercado: Por Que as
Tendéncias Sao Cruciais?

[ Analogia: Imagine que vocé esta navegando em um oceano vasto e em constante mudanca. Sem uma
bussola, sem um mapa, vocé estaria a deriva, correndo o risco de ir para onde ninguém quer ir ou, pior,
de ficar parado enquanto todos avancam.

No mundo do desenvolvimento de colecdes, as tendéncias sao essa bussola. Elas indicam a direcao que o
mercado esta tomando, 0s desejos emergentes dos consumidores e as inovacdes que estao por vir.

Direcionamento Conexao com Antecipacao de
Estratégico Consumidores Inovacoes

As tendéncias mostram para Revelam os desejos emergentes Identificam as proximas grandes
onde o mercado esta do publico mudancas

caminhando

Ignorar as tendéncias € como tentar vender casacos de la no auge do verao tropical: um esforco inutil e custoso. O
mercado de moda, em particular, € dinamico e implacavel. O que é "in" hoje pode ser "out" amanha. Por isso,
entender e antecipar essas mudancas nao é apenas uma vantagem competitiva, € uma questao de sobrevivéncia e
relevancia para qualquer marca ou profissional da area.

Nesta aula, vamos desmistificar o processo de pesquisa de tendéncias, transformando-o de um mistério para uma
metodologia clara e aplicavel. Vocé vera como essa habilidade é essencial para criar produtos que nao apenas
vendem, mas que também contam uma histoéria e se conectam profundamente com o publico.



Desvendando o Futuro: A Estratégia por Tras
da Pesquisa de Tendéncias

Vocé ja se perguntou como algumas marcas parecem ter uma bola de cristal, lancando produtos que se tornam hits
instantaneos? A verdade é que nao ha magica, mas sim um trabalho meticuloso de pesquisa e analise. A pesquisa
de tendéncias é o processo sistematico de identificar e analisar os movimentos culturais, sociais, econémicos e
tecnologicos que influenciam o comportamento do consumidor e, consequentemente, o design e a demanda por
produtos.

Definicao: A pesquisa de tendéncias € o processo sistematico de identificar e analisar os movimentos culturais,
sociais, econémicos e tecnolégicos que influenciam o comportamento do consumidor.

Pense nisso como um detetive que busca pistas. Cada nova tecnologia, cada mudanca de habito, cada movimento
artistico pode ser um indicio do que esta por vir. Nosso desafio é coletar essas pistas, conecta-las e interpreta-las
para formar um panorama claro do futuro. Essa capacidade de antecipacao permite que as empresas hao apenas
reajam ao mercado, mas que o moldem, lancando produtos inovadores e desejaveis.
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Coleta de Pistas Conexao Interpretacao
Identificacao de sinais Relacionamento entre diferentes Formacao de panorama futuro
emergentes sinais

Ao longo desta aula, exploraremos as duas grandes vertentes dessa investigacao: a pesquisa primaria, onde
vamos a campo buscar os sinais, e a pesquisa secundaria, onde analisamos dados e relatérios ja existentes.
Ambas sao complementares e igualmente importantes para construir uma visao 360 graus das tendéncias.



Pesquisa Primaria: Mergulhando no Mundo
Real para Encontrar Sinais

A pesquisa primaria é o seu passaporte para o mundo real, a oportunidade de sentir o pulso do que esta
acontecendo "l& fora". E como ser um explorador, desbravando territérios desconhecidos em busca de tesouros
escondidos — neste caso, 0s primeiros sinais de uma tendéncia. Em vez de depender de informacdes ja
processadas, vocé vai diretamente a fonte, observando, interagindo e coletando dados em seu estado mais puro.

Observacao Direta Imersao Cultural Identificacao Precoce
Cada detalhe — a forma como Essa imersao permite capturar As tendéncias muitas vezes
as pessoas se vestem, os nuances e emogodes que nascem em nichos, em
acessoOrios que usam, a nenhum relatorio consegue subculturas, antes de se
arquitetura, as vitrines, os transmitir, oferecendo uma espalharem para o mainstream.
grafites — pode ser uma pista compreensao mais profunda e Estar presente nesses
valiosa. auténtica do comportamento ambientes é crucial.

humano.

Imagine-se caminhando por uma rua movimentada de uma grande cidade, ndo como um transeunte comum, mas
como um observador atento. Cada detalhe — a forma como as pessoas se vestem, 0s acessorios que usam, a
arquitetura, as vitrines, os grafites — pode ser uma pista valiosa. Essa imersao permite capturar nuances e emogoes
que nenhum relatorio consegue transmitir, oferecendo uma compreensao mais profunda e auténtica do
comportamento humano.

Essa abordagem direta € fundamental porque as tendéncias muitas vezes nascem em nichos, em subculturas,
antes de se espalharem para o mainstream. Estar presente nesses ambientes é crucial para identificar esses
movimentos em seu estagio inicial, antes que se tornem obvios para todos.



Pesquisa Primaria em Acao: Viagens, Feiras
e o0 Poder do Street Style

Como colocamos a pesquisa primaria em pratica? As viagens sao uma das formas mais ricas. Visitar diferentes
cidades e culturas expde vocé a novas estéticas, comportamentos e inovacdes que ainda ndo chegaram ao seu

mercado local. E uma verdadeira imerséo cultural que aguca o olhar e expande o repertdrio. Pense em como a

moda de Toquio ou o design de Milao podem inspirar uma colecao brasileira.
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Viagens

Visitar diferentes cidades e culturas
expde vocé a novas estéticas,
comportamentos e inovacoes que
ainda nao chegaram ao seu
mercado local. E uma verdadeira
imersao cultural que aguca o olhar e
expande o repertorio.
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Feiras e Eventos

Nesses ambientes, expositores de
todo o mundo apresentam suas
inovacoes em materiais, tecnologias
e designs. E o lugar ideal para ver
em primeira mao o que 0s
fornecedores estao desenvolvendo.

A

Street Style

As ruas sao a passarela mais
democratica e auténtica do mundo.
Observar como as pessoas comuns
adaptam as tendéncias, misturam
estilos e criam suas proprias
identidades visuais.

As feiras e eventos setoriais sdo outro celeiro de tendéncias. Nesses ambientes, expositores de todo o mundo

apresentam suas inovacdes em materiais, tecnologias e designs. E o lugar ideal para ver em primeira mao o que o0s

fornecedores estdo desenvolvendo e o que as marcas estao apostando para as proximas temporadas. Participar

de feiras como a Premiere Vision em Paris ou a SPFW no Brasil oferece uma visao privilegiada do futuro da

industria.

E, claro, o street style. As ruas sao a passarela mais democratica e auténtica do mundo. Observar como as
pessoas comuns (e nem tdo comuns) adaptam as tendéncias, misturam estilos e criam suas proprias identidades

visuais € uma fonte inesgotavel de inspiracao. O street style nos mostra como as tendéncias sao "traduzidas" para

o dia a dia, revelando o que realmente ressoa com o publico.



Pesquisa Secundaria: O Poder dos Dados e
Relatorios Estrategicos

Se a pesquisa primaria € a sua aventura de campo, a pesquisa secundaria € a sua biblioteca de conhecimento. Ela
envolve a analise de dados e informacdes que ja foram coletados, processados e publicados por terceiros. Pense
em relatérios de mercado, artigos académicos, noticias, estudos de consumo, redes sociais e até mesmo dados de
vendas de cole¢des passadas. E um vasto universo de informacdes prontas para serem interpretadas.

Vantagens Desafios

e Eficiéncia de tempo e recursos e Filtrar o ruido das informacdes
e Acesso a volume gigantesco de dados o I|dentificar fontes confiaveis

e Informacdes compiladas por especialistas e Extrair insights relevantes

o Base teodrica e estatistica sdlida o Adaptar ao contexto especifico

A grande vantagem da pesquisa secundaria € a sua eficiéncia. Vocé economiza tempo e recursos ao acessar um
volume gigantesco de dados que ja foram compilados por especialistas. No entanto, o desafio reside em filtrar o
ruido, identificar fontes confidveis e extrair insights relevantes para o seu contexto especifico. E como ter acesso a
uma enciclopédia gigantesca; vocé precisa saber onde procurar e como interpretar o que encontra.

Essa etapa é crucial para validar as observacdes da pesquisa primaria, identificar macrotendéncias globais e
entender o panorama geral do mercado. Ela oferece a base tedrica e estatistica para embasar suas decisdes de
design e desenvolvimento de colecao.



Pesquisa Secundaria em Acao: Filtrando o
Ruido para Encontrar o Sinal

Para que a pesquisa secundaria seja eficaz, é preciso desenvolver um olhar critico. Nao basta apenas ler; é preciso
analisar a credibilidade da fonte, a metodologia utilizada e a relevancia dos dados para o seu publico-alvo e
objetivos. Por exemplo, um relatério sobre tendéncias de consumo na Asia pode ser fascinante, mas talvez ndo
seja diretamente aplicavel a uma colecao focada no mercado brasileiro sem uma adaptacao cuidadosa.
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Analise de Credibilidade Cruzamento de Informacoes Identificacao de

Avaliar a fonte, metodologia e Validar insights através de multiplas Macrotendeéncias

relevancia dos dados para seu fontes independentes Buscar movimentos de longo prazo
contexto especifico que afetam multiplos setores

Uma estratégia eficaz é cruzar informacdes de diferentes fontes para validar os insights. Se varios relatorios
independentes apontam para a mesma direcao, a probabilidade de aquela tendéncia ser significativa aumenta.
Além disso, é importante buscar dados que nao apenas descrevam o "o qué", mas que também expliqguem o
"porqué" por tras dos comportamentos de consumo.

A pesquisa secundaria também é o terreno fértil para identificar as macrotendéncias, que sado movimentos de
longo prazo que afetam multiplos setores e tém um impacto profundo na sociedade. Entender essas
macrotendéncias é como ter um mapa de longo alcance, que orienta ndo apenas uma colecao, mas a propria visao
estratégica da marca.



Coolhunting: O Faro para o Novo e a Arte de
Identificar os Primeiros Sinais

Vocé ja ouviu falar em coolhunting? E a arte e a ciéncia de identificar os primeiros sinais de uma tendéncia, antes
gue ela se torne mainstream. O coolhunter € como um explorador cultural, alguém com um olhar agucado para o
que é novo, auténtico e ainda nao massificado. Eles buscam inspiracao em subculturas, nas ruas, em eventos
alternativos, na arte, na musica e em qualquer manifestacao que fuja do obvio.

[J Diferencial do Coolhunter: Enquanto o pesquisador pode analisar tendéncias ja em ascensao, o
coolhunter estd interessado no "embriao" da tendéncia, no que esta comecando a borbulhar nas margens
da sociedade.

A diferenca entre um coolhunter e um pesquisador de tendéncias tradicional € muitas vezes o estagio da tendéncia
que eles buscam. Enquanto o pesquisador pode analisar tendéncias ja em ascensao, o coolhunter esta interessado
no "embrido" da tendéncia, no que estda comecando a borbulhar nas margens da sociedade. E um trabalho que
exige intuicao, curiosidade e uma mente aberta para o inesperado.

Intuicao Curiosidade Mente Aberta
Capacidade de perceber o que Interesse genuino pelo novo e Receptividade ao inesperado e
ainda nao é obvio diferente inusitado

Essa habilidade é inestimavel para marcas que desejam ser inovadoras e lideres de mercado, em vez de apenas
seguidoras. Ao identificar uma tendéncia em seu estagio inicial, a marca ganha tempo para desenvolvé-la, adapta-
la e lanca-la de forma auténtica, antes que a concorréncia a descubra.



Coolhunting em Acao: Identificando os
Primeiros Sinais de uma Tendeéencia

Como um coolhunter consegue identificar esses primeiros sinais? Nao € uma formula magica, mas sim uma

combinacao de observacao atenta e analise contextual. Eles buscam por:
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Anomalias

Algo que se destaca, que é diferente do padrao.
Pode ser um novo estilo de cabelo, uma forma
inusitada de usar uma peca de roupa, ou um novo
tipo de evento social.

Adocao por "Early Adopters"

Pessoas que estao sempre a frente,
experimentando o novo. Artistas, influenciadores
de nicho, designers independentes. Se eles estao
usando ou fazendo algo, hd uma chance de que
isso se espalhe.

< -

Repeticao em Diferentes Contextos

Se vocé vé o mesmo elemento (uma cor, uma
textura, um formato) aparecendo em diferentes
lugares — na moda, na decoragao, nha arte, na
gastronomia —, € um forte indicio de que algo esta
no ar.

Conexao com Macrotendéncias

Os sinais menores geralmente se conectam a

movimentos maiores. Por exemplo, um aumento no
uso de materiais reciclados no street style pode ser
um reflexo da macrotendéncia de sustentabilidade.

Exemplo Pratico: Ha alguns anos, o uso de pochetes era considerado "fora de moda". No entanto, coolhunters
comecaram a notar jovens em festivais e grandes cidades usando-as de forma estilosa, ndo mais na cintura,
mas transpassadas no peito. Esse pequeno sinal, inicialmente uma anomalia, conectou-se a macrotendéncia de
praticidade e resgate de elementos retrd, e logo a pochete (ou belt bag) voltou com forca total.



Ferramentas Essenciais: Os Portais e
Bureaus de Tendéncias

Para complementar a pesquisa primaria e o coolhunting, existem ferramentas poderosas que centralizam e
analisam informacodes de tendéncias em escala global. Os portais e bureaus de tendéncias sao empresas
especializadas em prever o futuro do consumo, oferecendo relatorios detalhados, analises de cores, materiais,
formas e comportamentos. Eles sdo como o seu "quartel-general" de inteligéncia de mercado.

Entre os mais renomados, destacam-se:

WGSN (Worth Global Trendo UseFashion

Style Network) Um portal brasileiro que se Outro importante portal
Considerado um dos lideres destaca por sua curadoria e brasileiro, o UseFashion fornece
globais, o WGSN oferece foco no mercado nacional e informacdes sobre tendéncias
analises aprofundadas sobre latino-americano. Oferece de moda, comportamento,
moda, beleza, consumo, design insights valiosos sobre o varejo e marketing. E uma

de interiores e muito mais. Seus comportamento do consumidor ferramenta pratica para
relatérios cobrem desde local, com analises de moda, designers, estilistas e
macrotendéncias de longo prazo design e cultura, adaptadas a empresarios que buscam

até microtendéncias sazonais, realidade regional. inspiracao e direcionamento
com previsdes de cores, tecidos para suas colecoes.

e estilos. E uma ferramenta
indispensavel para grandes
marcas e profissionais que
buscam uma visao abrangente.

Essas plataformas sao investimentos valiosos, pois condensam anos de pesquisa e expertise, economizando
tempo e garantindo acesso a informacgdes de alta qualidade.



Como Usar os Portais e Bureaus de
Tendéncias a Seu Favor

Ter acesso a um portal de tendéncias € como ter uma mina de ouro, mas é preciso saber garimpar. A chave € nao

apenas consumir o conteudo, mas interpreta-lo e adapta-lo a identidade e ao publico da sua marca.

1 Exploracao Ativa

Nao espere que a informacao venha até vocé.
Explore as diferentes secdes, desde relatorios de
macrotendéncias até previsées de cores e
materiais. Use as ferramentas de busca para
encontrar tépicos especificos.

3 Adaptacao e Curadoria

Nenhuma tendéncia deve ser copiada
cegamente. O desafio € traduzir as informacoes
globais para a linguagem da sua marca. Se o
WGSN aponta para uma paleta de cores
vibrantes, como sua marca pode incorporar isso
de forma auténtica, talvez com tons mais suaves
ou em detalhes especificos?

2

Analise Critica

Compare as previsdes dos bureaus com suas
proprias observacdes de pesquisa primaria e
coolhunting. Onde ha convergéncia? Onde ha
divergéncia? Essa analise cruzada fortalece sua
compreensao.

Planejamento Estratégico

Use os relatérios para planejar suas colecoes
com antecedéncia, definindo temas, cartelas de
cores, tipos de tecidos e silhuetas. Isso permite
um desenvolvimento mais coeso e alinhado com
0 que o mercado ira demandar.

Quadro Comparativo: Pesquisa Primaria vs. Secundaria

Conceito Ambito/Aplicacao

Pesquisa Primaria Identificacao de sinais
emergentes, nuances
culturais

Pesquisa Secundaria Validacao, visdao macro,

dados estatisticos

Base/Origem Exemplo
Observacao direta, Street style, feiras,
interagao, campo viagens, entrevistas

com consumidores

Relatérios, artigos, Relatorios WGSN,
portais especializados, artigos sobre
dados de vendas comportamento de

consumo, dados do
IBGE



Traduzindo Macrotendéncias para o
Universo da Marca: O Desafio da Adaptacao

Identificar uma macrotendéncia é apenas o primeiro passo. O verdadeiro desafio, e onde reside a genialidade do
desenvolvimento de colecdo, é como traduzir essa tendéncia global para a linguagem e o DNA especifico da sua
marca. Uma macrotendéncia como "bem-estar" pode se manifestar de inumeras formas: em tecidos confortaveis e
tecnoldgicos para uma marca esportiva, em cores suaves e modelagens fluidas para uma marca de loungewear, ou
em estampas inspiradas na natureza para uma marca de moda praia.

D Analogia: E como ter uma receita de bolo universal e adapta-la para um paladar especifico. Vocé nao vai
usar os mesmos ingredientes ou a mesma cobertura para um bolo de aniversario infantil e um bolo de
casamento sofisticado, certo?
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Macrotendéncia Global Filtro da Marca Produto Final

A base universal identificada DNA e identidade especifica Relevante e unico para o publico

A macrotendéncia é a base, mas a "personalizacao" é o que a torna relevante e unica para o seu publico.

Essa etapa exige criatividade, conhecimento profundo da identidade da marca e uma compreensao agucada do
publico-alvo. E a ponte entre a pesquisa e o produto final, onde a estratégia se encontra com o design.



Macrotendéncias em Foco: Sustentabilidade
e Tecnhologia como Pilares

As macrotendéncias de Sustentabilidade e Circularidade sao, sem duvida, as mais impactantes para o
desenvolvimento de colecdes em 2025 e além. O consumidor esta cada vez mais consciente e exigente em relacao

ao impacto ambiental e social dos produtos que compra. Isso se traduz em:

A

D

Materiais de Baixo Impacto

Priorizacao de organicos (algodao organico), reciclados (poliéster reciclado de garrafas PET), ou
inovadores (fibras de celulose, couro vegetal).

Upcycling

Transformar pecas ou residuos existentes em novos produtos, agregando valor e reduzindo o
descarte.

Zero-Waste

Técnicas de corte e modelagem que minimizam a sobra de tecido.

Design para Longevidade

Pecas duraveis, atemporais e versateis, que podem ser usadas por mais tempo e de diferentes
formas.

Transparéncia

O consumidor quer saber de onde vém os materiais, quem fez a peca e em que condicdes. Isso se
torna um diferencial competitivo crucial.

A Tecnologia e Digitalizagao também revolucionam o processo:

Softwares 3D Ferramentas de IA

(ex: CLO3D, Browzwear) Permitem prototipagem Para analise preditiva de tendéncias, otimizacao de
virtual de pecas, reduzindo drasticamente custos e planejamento de mix de produtos e até mesmo para
tempo de desenvolvimento, além de minimizar o gerar designs iniciais.

desperdicio de amostras fisicas.

Essas tendéncias ndo sao apenas "bonitas", sdo imperativos de mercado que exigem uma reestruturacao profunda

nas estratégias de desenvolvimento.



Consumo Consciente e Storytelling: A Nova
Linguagem da Marca

A macrotendéncia do Consumo Consciente vai além da sustentabilidade material; ela engloba a busca por
proposito, autenticidade e conexao emocional com as marcas. O consumidor de hoje nao compra apenas um
produto; ele compra uma histéria, um valor, uma experiéncia. Ele busca marcas que reflitam seus proprios
principios e que contribuam para um mundo melhor.

Propdsito

o Autenticidade

Busca por significado nas

P 9 I Marcas genuinas e verdadeiras

compras =
Impacto Positivo . .
P @ Conexao Emocional
Contribuicao para um mundo
caop h 'ﬁ Vinculo profundo com valores

melhor

Isso nos leva ao poder do Storytelling. Sua marca precisa contar uma histéria convincente e verdadeira. De onde
vém seus materiais? Qual a inspiracao por tras da colecao? Quem sao as pessoas que a produziram? Quais sao os
valores que a marca defende? Essa narrativa auténtica cria um vinculo emocional com o consumidor,
transformando uma simples compra em um ato de identificacao e apoio.

Exemplo Pratico: Pense em uma marca que utiliza algodao organico cultivado por pequenos produtores em
uma comunidade local. Contar essa historia — desde a semente até a peca final, destacando o impacto social e
ambiental positivo — agrega um valor imenso ao produto, muito além do seu design.

E essa profundidade que o consumidor busca, e é essa capacidade de conectar que diferencia as marcas de
sucesso ho cenario atual.



Consolidacao: Sua Jornada como Cacador
de Tendéncias

Chegamos ao fim de nossa jornada pela Aula 6, e esperamos que Vocé se sinta mais preparado(a) para desvendar
o futuro da moda. Vimos que a pesquisa de tendéncias ndo € um dom mistico, mas uma metodologia robusta que
combina observacao atenta, analise de dados e uma boa dose de intuicao. Desde a imersao no mundo real com a
pesquisa primaria e o coolhunting, até a analise estratégica de relatorios de bureaus, cada etapa é crucial para
construir uma visao 360 graus do que esta por vir.

Metodologia Robusta Visao 360° Adaptacao Estratégica
Combinacao de observacao, Pesquisa primaria + secundaria + Traducao para o DNA da marca
analise e intuicao coolhunting

[ Em pratica: Lembre-se de que a chave é a adaptacdo. As tendéncias sdo guias, ndo regras. Use-as para
inspirar, inovar e criar colecdes que ressoem com seu publico, sempre alinhadas ao DNA da sua marca. A
sustentabilidade, a tecnologia e o storytelling ndo sao apenas modismos, mas pilares para o sucesso
duradouro no mercado atual.



Autoavaliacao

1. Qual das seguintes opcdes representa uma caracteristica principal da pesquisa primaria de tendéncias?
o a) Analise de relatérios de mercado publicados por terceiros.
o b) Observacao direta do street style e participacao em feiras setoriais.

o c) Estudo de dados de vendas de colecbes passadas.

o d) Utilizacao exclusiva de softwares de inteligéncia artificial para previsao.
2. O coolhunting se diferencia da pesquisa de tendéncias tradicional por:

o a) Focar apenas em dados estatisticos e relatorios de bureaus.

o b) Identificar tendéncias ja consolidadas no mercado de massa.

o ¢) Buscar os primeiros sinais de uma tendéncia em nichos e subculturas.

o d) Priorizar a analise de comportamento de consumo em redes sociais.
3. Qual das seguintes ferramentas € um exemplo de portal ou bureau de tendéncias globalmente reconhecido?

o a) Google Analytics

o b) WGSN

o ¢) Instagram Insights

o d)IBGE

4. A macrotendéncia de "Sustentabilidade e Circularidade" impacta o desenvolvimento de colecdes ao promover,
EXCETO:

o a) O uso de materiais de baixo impacto e upcycling.
o b) A reducao de desperdicio no corte (zero-waste).
o ) A priorizacao de designs para longevidade.
)

o d) A exclusao de softwares 3D na prototipagem.

Questao Discursiva

Explique, com suas palavras, como a integracao da tecnologia (como softwares 3D e |A) pode otimizar o processo
de pesquisa e desenvolvimento de colecodes, considerando as tendéncias de 2025.



Gabarito

1. b) 2.cC)

3.b) 4.d)

Conexao com a Proxima Aula

Na Aula 7 - Analise de Comportamento de Consumo, aprofundaremos como as tendéncias que identificamos se

manifestam nos habitos e desejos do seu publico. Vocé aprendera a decifrar o "porqué" por tras das escolhas dos
consumidores, complementando sua visao estratégica.

Recursos Adicionais

e Livro: "Coolhunting: A Arte de Cacar Tendéncias" — Para aprofundar no universo do coolhunting.
e Artigo: "The State of Fashion 2025" (McKinsey & Company) — Para insights sobre o futuro da industria.

e Documentario: "The True Cost" — Para entender o impacto da moda e a importancia da sustentabilidade.

[)' NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatérias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracdes.



