Aula 41 - Fotografia de Moda: Lookbook e
Campanha

A Lente da Estrategia: Desvendando a Fotografia de Moda para Lookbook e Campanha

Vocé ja parou para pensar como uma simples imagem pode contar uma histéria inteira, vender um sonho ou até
mesmo definir a identidade de uma marca? No universo da moda, a fotografia € muito mais do que um clique; é
uma ferramenta estratégica poderosa, capaz de transformar tecidos em narrativas e colecées em desejo. Entender
essa linguagem visual é fundamental para quem busca se destacar, seja na academia, no mercado de trabalho ou
em qualquer desafio que exija uma visao apurada sobre o setor.

Nesta aula, mergulharemos no fascinante mundo da fotografia de moda, desvendando os segredos por tras das
imagens que vemos em revistas, e-commerce e redes sociais. Nosso foco sera a distin¢cao crucial entre as fotos de
lookbook e as de campanha, duas abordagens com propdsitos e execucdes muito diferentes, mas igualmente
essenciais para o sucesso de uma colecao. Prepare-se para compreender como cada tipo de fotografia serve a um
objetivo especifico, desde a venda direta até a construcao de uma imagem de marca duradoura.

Ao final desta jornada, vocé sera capaz de identificar as caracteristicas de cada tipo de fotografia, entender a
importancia de um briefing bem estruturado, reconhecer o papel vital da producao de moda (styling) e dominar os
principios da selecao e tratamento de imagens. Mais do que isso, vocé desenvolvera uma visao critica sobre
como a fotografia se alinha as tendéncias atuais de sustentabilidade, tecnologia e consumo consciente,
preparando-o para os desafios e oportunidades de 2025 e além.



A Linguagem Visual da Moda: Mais que um
Cligue

Imagine que vocé esta em uma loja, navegando pelas araras. Cada peca de roupa tem sua propria histoéria, seu
corte, seu caimento. Mas como essa peca chega até vocé, primeiro na tela do seu computador ou celular, e depois
na sua mao? A ponte entre a criacao e o consumidor €, muitas vezes, a fotografia. Ela nao apenas mostra o
produto, mas o contextualiza, o valoriza e, em ultima instancia, o torna desejavel.

No dinamico mercado da moda, onde a atencao do consumidor € um recurso escasso, a imagem € a primeira e,
por vezes, a Unica chance de causar uma boa impresséo. E por isso que as marcas investem pesado em
producoes fotograficas, buscando nao so6 apresentar suas colecdes, mas também comunicar seus valores, sua
estética e sua visdo de mundo. Mas sera que todas as fotos tém o mesmo propdsito? A resposta € um categorico

nao.

[ Reflexao: Assim como um chef de cozinha usa diferentes técnicas para preparar um prato para um menu
degustacao (experiéncia) e outro para um servico de delivery (praticidade), a moda emprega distintas
abordagens fotograficas.

Cada uma delas € desenhada para atingir um objetivo especifico, seja ele puramente comercial ou profundamente
conceitual. Compreender essa distincao € o primeiro passo para dominar a arte da comunicacao visual na moda.



O Olhar Comercial do Lookbook: Foco no
Produto

Objetivo Principal Caracteristicas Visuais Papel do Modelo
Ferramenta de vendas direta, Padrao neutro, fundos limpos, Atua como "cabide vivo",
focada em apresentar cada iluminacao uniforme, foco exibindo a peca sem desviar a
peca da colecao de forma inteiramente no produto atencao para si ou cenario
funcional e informativa complexo

Quando vocé visita um e-commerce ou folheia um catalogo de vendas, o que vocé espera ver? Provavelmente,
imagens claras, objetivas e que mostrem o produto em detalhes, certo? Essa € a esséncia do lookbook: uma
ferramenta de vendas direta, focada em apresentar cada peca da colecao de forma funcional e informativa. Pense
nele como o "cardapio" da moda, onde cada item € exibido de maneira a facilitar a decisao de compra do cliente.

O objetivo principal de um lookbook € comercial. Ele precisa ser pratico, permitindo que o consumidor visualize o
caimento, a textura, as cores e 0s detalhes de cada roupa. Por isso, as fotos de lookbook geralmente seguem um
padrao mais neutro, com fundos limpos e iluminacao uniforme, garantindo que o foco esteja inteiramente no
produto.

Imagine que vocé esta comprando um carro online. Vocé quer ver fotos do carro em uma paisagem paradisiaca
ou fotos claras de todos os dngulos, do interior, do motor e dos detalhes? Provavelmente a segunda opg¢ao.

O lookbook funciona da mesma forma: ele é a vitrine digital que permite ao cliente examinar o produto com
precisao, quase como se estivesse tocando nele. A aplicacao real é clara: € a base para e-commerce, catalogos de
vendas e materiais para lojistas.



A Narrativa Conceitual da Campanha:
Emocao e Branding

Se o lookbook €& o cardapio, a fotografia de campanha é a experiéncia completa do restaurante, com ambiente,
musica e uma histoéria por tras de cada prato. As fotos de campanha vao muito além da simples apresentacao do
produto; elas buscam evocar emocdes, transmitir um conceito, construir uma narrativa e solidificar a identidade da
marca. Aqui, a roupa é parte de um universo maior, um sonho que a marca quer vender.

o)
@7 Conexao Emocional 80 Branding Poderoso @ Estilo de Vida

Busca provocar sentimentos Ferramenta estratégica para Vende nao apenas uma

e criar uma conexao construir e fortalecer a peca, mas um estilo de vida,
emocional com o publico identidade da marca no valores e aspiracdes do
através de narrativas visuais mercado consumidor

Uma campanha de moda € uma poderosa ferramenta de branding. Ela nao apenas mostra a roupa, mas conta uma
historia sobre quem a usa, onde a usa e o que ela representa. As imagens sao carregadas de significado, com
cenarios elaborados, poses dramaticas, iluminacao criativa e uma direcao de arte que busca provocar sentimentos
e criar uma conexao emocional com o publico.

Pense em um filme de arte versus um documentario técnico. O documentario foca nos fatos, na informacao direta,
como o lookbook. O filme de arte, por sua vez, usa metaforas, simbolismos e uma estética apurada para transmitir
uma mensagem mais profunda, como a campanha. A aplicacao pratica das fotos de campanha é vasta: revistas de
moda, outdoors, redes sociais, anuncios publicitarios e qualquer plataforma onde a marca queira contar sua
historia e fortalecer sua imagem.



As Duas Faces da Mesma Moeda: Lookbook

vs. Campanha

Embora lookbook e campanha sirvam a propositos distintos, ambos sao cruciais para uma estratégia de

comunicacao de moda completa. Eles sdo como os dois lados de uma mesma moeda: um lado focado na

funcionalidade e no detalhe, o0 outro na emocao e na narrativa. Uma marca de sucesso sabe como equilibrar essas

duas abordagens, utilizando cada uma no momento e no canal certo para maximizar seu impacto.

A grande diferenca reside na intencao e na execucao. Enquanto o lookbook prioriza a clareza e a objetividade para

a venda direta, a campanha busca a subjetividade e a inspiracao para a construcao da marca. Essa distincao

impacta desde a escolha da equipe de fotografia e dos modelos até a locacao, o styling e o tratamento final das

imagens. E um planejamento estratégico que comeca muito antes do primeiro clique.

Caracteristica

Objetivo

Estilo

Fundo

Modelo

Aplicacao

beleza de um consumo consciente.

Fotografia de Lookbook

Venda direta, informacao do
produto

Limpo, objetivo, foco no produto

Neutro, liso, minimalista

"Cabide vivo", poses simples

E-commerce, catalogos, vendas
B2B

Para ilustrar, imagine uma marca de moda sustentavel. No lookbook, ela destacara as texturas organicas, o
caimento das pecas feitas com upcycling e a versatilidade de cada item. Na campanha, ela podera mostrar
modelos em um ambiente natural, transmitindo a conexao com a natureza, a responsabilidade ambiental e a

Fotografia de Campanha

Branding, storytelling, emocao

Conceitual, artistico, atmosférico

Cenarios elaborados, locacoes
tematicas

Ator/personagem, poses
expressivas

Revistas, anuncios, redes sociais,
branding



O Poder do Briefing: O Mapa da Jornada
Visual

Compreender a diferenca entre lookbook e campanha é apenas o comeco. Para que qualquer producao fotografica
seja bem-sucedida, é preciso um guia claro, um mapa que oriente toda a equipe. Esse mapa é o briefing, um
documento essencial que traduz a visao da marca em diretrizes concretas para os fotdgrafos, stylists, modelos e
toda a equipe envolvida.

01 02 03

Alinhamento de Otimizacao de Recursos Resultado Estratégico
Expectativas Evita retrabalho, economiza tempo e Garante que as imagens finais
Garante que todos os envolvidos dinheiro durante a producao estejam alinhadas com objetivos de
estejam na mesma pagina, marketing e branding

trabalhando com objetivo comum

Pense no briefing como a planta de um arquiteto. Antes de construir uma casa, o arquiteto precisa saber o que o
cliente quer: quantos quartos, qual estilo, qual orcamento. Sem essa planta, cada pedreiro fara o que achar melhor,
e o resultado final sera uma bagunca. Da mesma forma, o briefing garante que todos os envolvidos na sessao de
fotos estejam na mesma pagina, trabalhando com um objetivo comum e uma visao unificada.

Um briefing eficaz ndo é apenas uma lista de desejos; € uma ferramenta estratégica que alinha expectativas e
otimiza recursos. Ele evita retrabalho, economiza tempo e dinheiro, e, mais importante, garante que as imagens
finais estejam perfeitamente alinhadas com os objetivos de marketing e branding da colecao. E o ponto de partida
para transformar uma ideia abstrata em uma realidade visual impactante.



Desvendando o Conceito no Briefing: A
Alma da Colecao

Dentro do briefing, o conceito é o coracao da producao. Ele define a alma da colecao e a mensagem que a marca
deseja transmitir. Para uma campanha, o conceito pode ser uma historia, um sentimento, uma inspiracao artistica
ou até mesmo uma critica social. Para um lookbook, embora mais direto, o conceito ainda permeia a estética geral,
como a escolha de um fundo minimalista ou uma iluminacao mais suave para realcar a sustentabilidade dos

tecidos.
Pesquisa e Perguntas Alinhamento
Criatividade Fundamentais Estratégico
Mergulhar nas tendéncias de "Qual é a historia que O conceito deve ser claro,
moda, comportamento e queremos contar?", "Qual inspirador e alinhado com o
cultura, alinhado a identidade emocao queremos evocar?", publico-alvo e os valores da
da marca "Qual o estilo de vida que a marca

colecao representa?”

Definir o conceito exige pesquisa e criatividade. E preciso mergulhar nas tendéncias de moda, comportamento e
cultura, mas também olhar para a identidade da propria marca. Perguntas como "Qual é a histdria que queremos
contar?", "Qual emocao queremos evocar?" ou "Qual o estilo de vida que a colecao representa?" sao
fundamentais. O conceito deve ser claro, inspirador e, acima de tudo, alinhado com o publico-alvo e os valores da

marca.

(JJ Analogia: Imagine que vocé esta organizando uma festa tematica. O conceito da festa — digamos, "Noite
Tropical" — guiara todas as suas decisdes: a decoracao, a musica, o tipo de comida e até o codigo de

vestimenta.

Da mesma forma, o conceito da sessao de fotos orientara a escolha de modelos, locagdes, styling, maquiagem e
até o tratamento de imagem. E a espinha dorsal que conecta todas as partes da producéo, garantindo coeréncia e

impacto.



A Escolha de Modelos e Locacao: O Palco e
os Personagens

Com o conceito bem definido, o briefing avanca para a selecao dos elementos visuais que darao vida a historia: os
modelos e a locacao. A escolha do modelo vai muito além da beleza fisica; ela precisa refletir o perfil do publico-
alvo da marca e a mensagem do conceito.

Selecao de Modelos Escolha da Locacao

e Refletir o perfil do publico-alvo e Estudio limpo para lookbook

e Representar diversidade e inclusao e Cenarios exuberantes para campanha
e Alinhar com a mensagem do conceito e Complementar o conceito

e Considerar rostos classicos para luxo e Adicionar profundidade e atmosfera

Uma marca que preza pela diversidade e inclusao, por exemplo, buscara modelos que representem essa
pluralidade, enquanto uma marca de luxo pode optar por rostos mais classicos e sofisticados.

A locacao, por sua vez, é o palco onde a histéria se desenrola. Ela pode ser um estudio limpo e controlado para um
lookbook, ou um cenario exuberante, urbano ou natural para uma campanha. A locacao deve complementar o
conceito, adicionando profundidade e atmosfera as imagens. Para uma marca focada em sustentabilidade, uma
locacao ao ar livre, em meio a natureza, pode reforcar a mensagem de conexao com o meio ambiente e 0 uso de
materiais organicos.

Pense em um diretor de cinema escolhendo seus atores e 0 cenario para uma cena. Ele ndo escolhe apenas quem
€ bonito ou um lugar qualquer; ele seleciona aqueles que melhor encarnam o personagem e o ambiente que a
histéria exige. A sinergia entre modelo e locacao é o que transforma uma simples foto em uma imagem com alma,
capaz de ressoar com o publico e transmitir a esséncia da colecao.



A Arte da Producao de Moda (Styling): O
Maestro da Imagem

Uma vez que o conceito, modelos e locacao estao definidos, entra em cena um dos pilares da fotografia de moda:
a producao de moda, ou styling. O stylist € o maestro que harmoniza todas as pecas do quebra-cabeca,
transformando roupas e acessoérios em looks coesos e impactantes.

Narrativa Visual Objetivos Distintos Ponte Estratégica
Cria uma narrativa atraves da No lookbook: styling claro e Conecta a visao do designer e
combinacao de cores, texturas, funcional. Na campanha: do diretor de arte com a
silhuetas e acessorios liberdade criativa para construir mensagem final

personagens

Ele ndo apenas veste o modelo, mas cria uma narrativa visual através da combinacao de cores, texturas, silhuetas
e acessorios, garantindo que cada look conte a histéria desejada.

O trabalho do stylist € fundamental tanto para lookbooks quanto para campanhas, embora com énfases diferentes.
No lookbook, o styling deve ser claro e funcional, mostrando a peca em sua melhor forma e versatilidade. Na
campanha, o stylist tem mais liberdade criativa para construir personagens, explorar tendéncias e até mesmo
desafiar convencdes, sempre alinhado ao conceito geral da campanha. E ele quem da vida & visdo do designer e
do diretor de arte.

Imagine que vocé esta montando um quebra-cabeca. Vocé tem todas as pecas (roupas, acessorios, modelos),
mas é o stylist quem sabe como encaixa-las perfeitamente para formar a imagem final.

Ele entende a proporgao, a cor, a textura e como cada elemento se comunica com o outro, criando uma
composicao visualmente atraente e significativa. O styling € a ponte entre a roupa e a mensagem que ela quer
transmitir.



Styling na Pratica e Tendeéencias: Vestindo
Valores

Na pratica, o stylist € responsavel por uma série de tarefas que vao desde a pesquisa de tendéncias e a selecao de
pecas (roupas, sapatos, joias, bolsas) até a coordenacao com a equipe de cabelo e maquiagem. Ele deve ter um
olhar apurado para detalhes e uma compreensao profunda da identidade da marca e do publico-alvo. E um

trabalho que exige organizacao, criatividade e, muitas vezes, a capacidade de resolver problemas inesperados no
set.

S i <

Sustentabilidade Zero-Waste Storytelling

Considera origem dos materiais, Destaca design inteligente que Escolhe pecas que contam
upcycling de itens vintage, pecas minimiza desperdicio no corte de histérias de artesanato, origem
de baixo impacto ambiental tecidos ética ou inovacgao tecnoldgica

As tendéncias atuais, como a sustentabilidade e a circularidade, tém um impacto significativo no styling. Um
stylist moderno nao apenas escolhe pecas bonitas, mas também considera a origem dos materiais, a possibilidade
de upcycling de itens vintage ou a incorporacao de pecas de baixo impacto ambiental. O conceito de "zero-waste"
no corte de tecidos, por exemplo, pode ser destacado através de pecas com design inteligente que minimizam o
desperdicio, e o stylist pode realcar isso na forma como a roupa é apresentada.

Além disso, o styling pode ser uma ferramenta poderosa para o storytelling da marca. Ao escolher pecas que
contam uma histéria de artesanato, de origem ética ou de inovacao tecnoldgica, o stylist contribui para a narrativa
que a marca quer construir com seu consumidor consciente. E um papel que evoluiu de simplesmente vestir para
verdadeiramente comunicar os valores e a visao da moda contemporanea.



A Magica da Pos-Producao: Selecao Inicial
de Imagens

Depois que as luzes do estudio se apagam e 0os modelos vao embora, o trabalho da fotografia de moda esta longe
de terminar. Na verdade, uma das etapas mais criticas e muitas vezes subestimadas € a pés-producao, que
comecga com a selecao das imagens. De centenas, ou até milhares de fotos capturadas, apenas algumas dezenas
(ou menos) serao escolhidas para representar a colecao.

Triagem
Captura 9
, @ Processo minucioso que exige
Centenas ou milhares de fotos ) ,
5 ; olhar treinado e alinhado ao
sao capturadas durante a sessao o
briefing
Curadoria .
ﬁ; Selecao
Apenas as melhores imagens sao K . .
{E@ Identificar imagens que melhor

escolhidas para representar a

5 comunicam o conceito e objetivos
colecao

Essa triagem inicial € um processo minucioso que exige um olhar treinado e alinhado ao briefing.

A selecdo nao é apenas sobre escolher as fotos "bonitas". E sobre identificar aquelas que melhor comunicam o
conceito, que mostram o produto de forma eficaz (no caso do lookbook) ou que evocam a emocao desejada (na
campanha). E preciso considerar a pose do modelo, a expressao, a iluminagdo, o caimento da roupa e a
composicao geral. Uma foto pode ser tecnicamente perfeita, mas se ndo se encaixa na narrativa ou no objetivo, ela
é descartada.

[ Analogia: Imagine que vocé é um editor de um livro, e o autor lhe entregou um manuscrito gigante. Sua
tarefa ndo é apenas corrigir erros, mas decidir quais capitulos sao essenciais para a historia, quais
trechos precisam ser aprimorados e quais podem ser cortados.

A selecao de imagens funciona de forma similar: € um processo de curadoria que lapida o material bruto, revelando
as joias que realmente farao a diferenca na comunicacao da marca.



O Tratamento e a Coeréncia Visual:
Lapidando a Imagem

ApOs a selecao, as imagens escolhidas passam para a fase de tratamento, onde a magia digital acontece. O
tratamento de imagem envolve retoques, correcao de cores, ajuste de luz e sombra, e a remocao de imperfeicoes.
O objetivo nao é criar uma realidade falsa, mas sim aprimorar a imagem para que ela atinja seu potencial maximo,
mantendo a autenticidade e a coeréncia com a identidade visual da marca.

Tendéncias Atuais no Tratamento Tecnologia e lA

e Naturalidade: Retoques minimos, celebrando a o Softwares Avancados: Ferramentas profissionais
beleza real de edicao

o Diversidade: Preservacao das caracteristicas » Inteligéncia Artificial: Analise de tendéncias de
unicas dos modelos cores

o Atmosferas Artisticas: Tratamentos conceituais o Otimizacao: Retoques mais eficientes e precisos
para campanhas e Pré-visualizacdo: Como imagens se comportam

e Consisténcia: Tratamento similar para experiéncia em diferentes plataformas
unificada

No contexto da moda atual, o tratamento de imagem também reflete as tendéncias. Marcas que valorizam a
naturalidade e a diversidade podem optar por retoques minimos, celebrando a beleza real. Outras podem usar o
tratamento para criar atmosferas mais artisticas e conceituais, alinhadas as suas campanhas. A chave é a
consisténcia: todas as imagens de uma mesma colecao ou campanha devem ter um tratamento similar para criar
uma experiéncia visual unificada.

A tecnologia e a digitalizacao desempenham um papel crucial aqui. Softwares avancados de edicdo sao a norma,
e ferramentas de Inteligéncia Artificial (IA) comecam a auxiliar na analise de tendéncias de cores, na otimizacao
de retoques e até mesmo na pré-visualizacdo de como uma imagem se comportara em diferentes plataformas. Isso
nao substitui o olhar humano, mas o complementa, tornando o processo mais eficiente e preciso.



Selecao Final e a Arte do Storytelling:
Contando a Historia

A etapa final da pds-producao é a selecao final e a organizacao das imagens para a entrega. Nao basta ter fotos
bonitas; € preciso que elas funcionem juntas, criando uma sequéncia légica e envolvente. Para um lookbook, isso
significa organizar as pecas de forma clara e intuitiva, talvez por categoria ou por cor. Para uma campanha, € a
arte de sequenciar as imagens para contar a historia da forma mais impactante possivel.

Organizacao Lookbook Narrativa Visual
Sequéncia clara e intuitiva, por categoria ou cor, Cada foto € uma frase, a sequéncia forma o
facilitando a navegacao do cliente paragrafo que a marca quer comunicar
1 2 3

Sequéncia Campanha

Arte de contar histéria através da ordem das
imagens, criando impacto emocional

A narrativa visual € um componente poderoso do consumo consciente e storytelling. O consumidor moderno nao
compra apenas um produto; ele compra uma histéria, um valor, uma conexao. As imagens finais devem reforcar
essa narrativa, seja mostrando a transparéncia da cadeia produtiva, a beleza do upcycling ou a longevidade do
design. Cada foto € uma frase, e a sequéncia delas forma o paragrafo que a marca quer que o cliente leia.

Pense em um album de fotos de uma viagem. Vocé ndo joga todas as fotos aleatoriamente; vocé as organiza
para recontar a jornada, os momentos marcantes, as paisagens mais bonitas.

A selecao final das fotos de moda é exatamente isso: curar uma experiéncia visual que guie o espectador através
da colecao, deixando uma impressao duradoura e, idealmente, inspirando a acao.



Conectando Pontos: Tendeéencias e o Futuro
da Fotografia de Moda

Chegamos ao ponto onde todos os elementos se encontram, revelando como a fotografia de moda é um espelho
das tendéncias mais amplas do setor. A fusao entre a arte do clique e a estratégia de mercado é inegavel, e as
inovacdes que discutimos nao sao apenas modismos, mas pilares para o futuro da industria.

Tecnologia

Sustentabilidade CLO3D, Browzwear para
prototipagem virtual, IA para

Influencia escolha de locacoes, 2] otimizacio
styling e mensagem da campanha 6
ag Storytelling
Comunicacao da alma da marca,
' valores e impacto no mundo
Fotografia o)
Ferramenta perfeita para construir Autenticidade
ponte de confianca Consumidor busca transparéncia e

conexao genuina

A sustentabilidade e circularidade, por exemplo, nao sao apenas conceitos de design, mas diretrizes que
influenciam a escolha de locacdes, o styling e até a mensagem da campanha.

A tecnologia e digitalizacao transformam cada etapa, desde a concepcao com softwares 3D como CLO3D e
Browzwear, que permitem prototipagem virtual e reduzem a necessidade de amostras fisicas (diminuindo custos e
desperdicio), até a pos-producao com IA para analise e otimizacao. Essas ferramentas nao apenas agilizam o
processo, mas também abrem novas possibilidades criativas e éticas, alinhadas a um mercado mais consciente.

Finalmente, o foco no consumo consciente e storytelling eleva a fotografia de moda a um novo patamar. Nao se
trata mais apenas de mostrar a roupa, mas de comunicar a alma da marca, seus valores e seu impacto no mundo.
O consumidor busca autenticidade e transparéncia, e a fotografia € a ferramenta perfeita para construir essa ponte
de confianca. E um convite para que as marcas contem suas histérias de forma genuina, usando cada imagem
como um capitulo.



Consolidacao e Autoavaliacao: Sua Lente
Afiada

Chegamos ao fim desta jornada pela fotografia de moda, onde desvendamos as nuances entre lookbook e
campanha. Vimos que cada tipo de fotografia tem um propdsito distinto: o lookbook foca na apresentacao
comercial e detalhada do produto, enquanto a campanha busca construir uma narrativa conceitual e emocional
para a marca. Compreendemos a importancia vital de um briefing bem elaborado, que alinha a visdo da marca com
a execucgao da equipe, desde a escolha de modelos e locacdes até o minucioso trabalho de styling. Por fim,
exploramos como a pdés-producao, com sua selecao e tratamento de imagens, € crucial para a coeréncia visual e
para a integracao das tendéncias de sustentabilidade, tecnologia e storytelling que moldam o futuro da moda.

[J Em pratica:

Para aplicar o que aprendeu, comece a observar as imagens de moda com um olhar critico: identifique se
€ um lookbook ou uma campanha, tente decifrar o conceito por tras dela, e perceba como o styling e o
tratamento contribuem para a mensagem. Ao planejar sua prépria colecao ou projeto, lembre-se de criar
um briefing detalhado e de pensar em como a fotografia pode amplificar os valores da sua marca,
especialmente os relacionados a sustentabilidade e inovacao.

Autoavaliacao:

1. Qual a principal diferenca entre a fotografia de lookbook e a de campanha?
o a) Lookbook foca em modelos famosos, campanha em modelos desconhecidos.
o b) Lookbook & para e-commerce, campanha é para revistas.

o ¢) Lookbook visa a venda direta e a apresentacao do produto; campanha visa o branding e a narrativa
conceitual.

o d) Lookbook usa fundos coloridos, campanha usa fundos neutros.
2. Qual a funcao primordial do briefing em uma producao fotografica de moda?
o a) Definir o orcamento total da producao.
o b) Alinhar a equipe com o conceito, objetivos e diretrizes da marca.
o ) Escolher os fotégrafos e modelos.
o d) Realizar o tratamento final das imagens.

3. Como as tendéncias de sustentabilidade e circularidade podem ser incorporadas no styling de uma sessao
de fotos?

o a) Apenas usando modelos que defendam causas ambientais.

o b) Escolhendo materiais de baixo impacto, upcycling e designs zero-waste.
o c) Fotografando apenas em locacdes naturais.

o d) Exigindo que toda a equipe use roupas sustentaveis.

4. O uso de softwares 3D (ex: CLO3D) na fase de briefing e planejamento de uma colecao de moda é um

exemplo de qual tendéncia?
o a) Consumo Consciente.
o b) Storytelling.

o c¢) Sustentabilidade e Circularidade.
o d) Tecnologia e Digitalizacao.

5. Explique, em suas palavras, como a fotografia de moda pode ser uma ferramenta eficaz para o storytelling
de uma marca que busca promover o consumo consciente. (Resposta esperada: 3-5 linhas)

Gabarito: Proxima Aula:

1.¢)|2.b)|3.b) | 4.d) Na proxima aula, "Aula 42 — Marketing Digital para
Moda (Parte 1)", exploraremos como essas imagens
cuidadosamente produzidas sao estrategicamente
utilizadas no ambiente online.

Recursos Adicionais:

e Vogue Business: Para artigos e analises sobre tendéncias de moda, tecnhologia e sustentabilidade.
e WGSN: Plataforma de previsao de tendéncias (explore artigos publicos para insights).

e Livros sobre Fotografia de Moda: Para aprofundar técnicas e histéria da fotografia.

NOTA IMPORTANTE: As informacdes técnicas e de tendéncias desta aula estao atualizadas até 2025. Consulte
sempre fontes oficiais e publicacées especializadas para verificar alteracdes e novas diretrizes no dinamico mundo
da moda.



