Aula 33 - Aspectos Legais do Branding:
Registro e Protecao da Marca - Parte 1

O Registro de Marca na Era Digital

Bem-vindo(a) a Aula 33 do nosso Curso de Gestao de Marcas e Branding! Hoje, embarcaremos em uma jornada
crucial para qualquer profissional que lide com marcas: a sua protecao legal. Imagine construir um castelo
magnifico, investindo tempo, paixao e recursos, para depois descobrir que ele nao tem muros ou que outra pessoa
pode reivindica-lo. E exatamente essa a sensacao de ter uma marca forte, mas desprotegida.

Nesta aula, nosso objetivo é desvendar os mistérios por tras dos Aspectos Legais do Branding, focando na Parte 1
do registro e protecao da marca. Ao final, vocé sera capaz de compreender a importancia vital de registrar uma
marca no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), identificar os diferentes tipos de marcas que podem
ser protegidas e entender 0s primeiros passos essenciais para iniciar esse processo.

Vamos explorar juntos como a protecao legal ndo € apenas uma formalidade, mas um pilar estratégico que garante
a longevidade e o valor do seu ativo mais precioso na era digital. Entenderemos como as tendéncias de branding
na era da IA e da sustentabilidade tornam essa protecao ainda mais relevante, blindando a reputacao e o propaosito
da sua marca contra usos indevidos.



Por Que o Registro € a Primeira Linha de
Defesa da Sua Marca?

Identidade Unica

A marca € o que distingue uma
empresa da outra, além dos
produtos ou servicos. E a
promessa de valor e a
identidade que conecta a
empresa aos seus clientes.

Protecao Necessaria

Assim como um tesouro valioso,
uma marca precisa ser
protegida. Sem essa protecao,
todo o esforco de construcao
pode ser facilmente diluido ou
roubado.

Risco Real

Qualquer pessoa pode copiar
seu nome e logo, confundindo
seus clientes e se beneficiando
da sua reputacao construida ao
longo dos anos.

Imagine que vocé dedicou anos para construir uma cafeteria com um nome Unico e um logo memoravel, que se

tornou um ponto de referéncia na cidade. Se vocé nao registrar sua marca, qualquer pessoa pode abrir uma

cafeteria com o0 mesmo nome e logo na rua ao lado, confundindo seus clientes e se beneficiando da sua
reputacao. Isso nao é apenas uma injustica; € um prejuizo financeiro e de imagem que pode ser evitado.

[ Oregistro de marca no INPI (Instituto Nacional da Propriedade Industrial) é a sua escritura, a prova

legal de que aquele "terreno" — a sua marca - pertence a voce.

Essa protecao se torna ainda mais critica na era digital, onde a velocidade da informacao e a facilidade de copia

sao imensas. Um nome de marca ou um logo pode ser replicado em segundos em redes sociais, dominios de

internet ou até mesmo em campanhas de marketing de influéncia falsas. Proteger sua marca legalmente é garantir
gue vocé tenha as ferramentas para combater essas ameacas e manter a integridade do seu branding, que hoje se
estende muito além do fisico, alcancando o universo online e até mesmo o metaverso.



O INPI e a Seguranca Juridica da Sua Marca

O INPI é a instituicao federal responsavel por conceder e garantir os direitos de propriedade industrial no Brasil,
incluindo as marcas. Quando vocé registra sua marca no INPI, vocé nao esta apenas preenchendo um formulario;
vocé esta adquirindo o direito exclusivo de uso daquela marca em todo o territorio nacional, dentro do seu
segmento de atuacgao.
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Direito Exclusivo Duracao de 10 Anos Protecao Continua

E como ter um "passaporte" que s6  Esse direito exclusivo dura 10 anos, Garantindo uma protecao continua
vocé pode usar para viajar por podendo ser prorrogado ao seu ativo mais valioso.

aquele caminho especifico. indefinidamente.

Pense em marcas globais como a Apple, a Coca-Cola ou a Nike. O valor delas nao esta apenas nos produtos que
vendem, mas na forca e no reconhecimento de suas marcas. Essa forca é construida ao longo do tempo, mas &
blindada por um registro de marca robusto. Se alguém tentar usar o "swoosh" da Nike para vender ténis, a
empresa tem o respaldo legal para agir imediatamente, protegendo seu brand equity — o valor financeiro e
estratégico que a marca acumulou.

Na era da inteligéncia artificial, a protecao da marca ganha novas camadas de complexidade e importancia.
Com a IA gerando conteudo, imagens e até mesmo vozes, o risco de uso indevido de elementos de marca em
deepfakes ou em campanhas automatizadas é real.

O registro no INPI serve como um alicerce legal para que vocé possa defender sua marca contra essas novas
formas de violacao, seja em plataformas digitais, em campanhas de SEO/SEM fraudulentas ou em perfis falsos em
redes sociais. E a sua garantia de que a identidade e o propésito da sua marca, incluindo seus pilares de ESG, nao
serao deturpados ou explorados indevidamente.



O Universo das Classes: O Principio da
Especialidade

Agora que entendemos a importancia do registro, vamos mergulhar em um conceito fundamental: o Principio da
Especialidade. Imagine o INPI como uma biblioteca gigantesca, onde cada livro € uma marca e cada prateleira
representa um tipo de produto ou servico.
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Nao é Universal Protecao Especifica Coexisténcia Possivel
Vocé nao pode simplesmente A protecao da marca é concedida Marcas idénticas podem coexistir
registrar um nome e esperar que para produtos ou servicos em classes diferentes sem gerar
ele seja seu para tudo. especificos, agrupados em confusao.

"classes”.

Isso significa que a marca "Puma", por exemplo, pode ser registrada para artigos esportivos (Classe 25) e também
para combustiveis (Classe 04), porque sao segmentos de mercado completamente diferentes e ndo geram
confusao para o consumidor. O Principio da Especialidade garante que o registro de uma marca em uma area nao
impeca o uso de uma marca idéntica ou similar em outra area totalmente distinta, desde que nao haja risco de
associacao indevida ou diluicao da marca mais famosa.

J E como ter um sobrenome comum: existem varias "Silva" por ai, mas cada uma tem sua propria
identidade e profissao.

Essa distincao € crucial para evitar conflitos desnecessarios e para permitir que o mercado funcione de forma mais
fluida. No entanto, é preciso ter cuidado: se sua marca € muito famosa (uma marca de alto renome), a protecao
pode se estender para além da sua classe original, justamente para evitar a diluicao de sua reputacao. Entender as
classes é o primeiro passo estratégico para garantir que sua marca esteja protegida exatamente onde precisa
estar, sem deixar brechas para concorrentes ou imitadores.



Navegando pelas Classes de Nice

Para organizar esse universo de produtos e servicos, o INPI utiliza a Classificacao Internacional de Produtos e
Servicos para Fins de Registro de Marcas, mais conhecida como Classificacao de Nice.
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Classes Totais Classes de Produtos Classes de Servicos
Divididas entre produtos e servicos Abrangem bens tangiveis Cobrem atividades intangiveis
Cada classe possui uma lista detalhada de itens que a compdem. Por exemplo, a Classe 25 é para "Vestuario,

calcados, chapelaria", enquanto a Classe 41 abrange "Educacao; provimento de treinamento; entretenimento;
atividades desportivas e culturais".

Escolha Estratégica Planejamento Futuro Risco de Inadequacao
Escolher a classe correta € um Mas e se, no futuro, vocé Ignorar essa etapa ou escolher
passo estratégico e, muitas planeja lancar uma linha de a classe errada pode resultar
vezes, complexo. Se vocé tem perfumes com a mesma marca? em um registro ineficaz,
uma marca de roupas, registrar Vocé precisaria registrar deixando sua marca vulneravel
apenas na Classe 25 pode ser também na Classe 03 em areas importantes do seu
suficiente inicialmente. (Cosméticos e produtos de negocio.

limpeza).

Pense em uma startup que desenvolve um aplicativo de gestao financeira. Ela precisaria registrar sua marca na
Classe 09 (Software) e talvez na Classe 36 (Servicos financeiros). Se essa mesma startup também oferece cursos
online sobre financas, a Classe 41 (Educacao) seria essencial. A escolha das classes deve refletir ndo apenas o
que sua marca faz hoje, mas também onde ela pretende atuar no futuro. E um planejamento de longo prazo que
protege sua expansao e seu proposito, garantindo que a conexao e lealdade construidas com seu publico néao
sejam ameacadas por um registro inadequado.



Tipos de Marcas: A Identidade Visual e
Verbal

Sua marca se comunica com o mundo de diversas formas. Ela pode ser um nome que se pronuncia, um simbolo
gue se reconhece, uma combinacao dos dois, ou até mesmo a forma de um produto. Para garantir que todas essas
manifestacdes da sua identidade sejam protegidas, o INPI classifica as marcas em diferentes tipos.
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Nominativa Figurativa

Protege apenas o0 nome ou palavra, sem elementos Protege logos, simbolos e desenhos, sem reivindicar
graficos especificos. palavras.

Mista Tridimensional

Combina elementos nominativos e figurativos em Protege a forma plastica distintiva de produtos ou
configuracao especifica. embalagens.

Imagine que vocé esta criando um personagem para uma historia. Ele pode ter um nome (Joao), uma aparéncia
fisica (cabelos ruivos, oculos) e até um jeito particular de se vestir. Da mesma forma, sua marca tem diferentes
"caracteristicas" que a tornam unica. O registro de marca nao se limita apenas ao nome; ele abrange a forma como
sua marca € percebida e identificada pelo publico.

A escolha do tipo de marca a ser registrada depende de como sua marca se apresenta e de quais elementos vocé
deseja proteger com exclusividade. E uma decisdo estratégica que impacta diretamente a forca e a abrangéncia da
sua protecao legal.



A Marca Nominativa: A Forca do Nome

A marca nominativa € a forma mais pura de protecao do nhome da sua marca. Ela protege apenas a palavra ou a
combinacao de palavras, sem qualquer elemento grafico, cor ou fonte especifica. Pense em nomes como
"Google", "Amazon" ou "Netflix" escritos em uma fonte padrao, sem o logo colorido ou o design caracteristico.

Abrangéncia Total Flexibilidade Visual SEO e SEM

Protege o nome Permite que a marca evolua Crucial para ser a principal
independentemente da fonte, visualmente ao longo do tempo referéncia em buscas online.
cor ou design grafico utilizado. sem perder protecao.

A grande vantagem de registrar uma marca nominativa é a sua abrangéncia. Ao proteger o nome, vocé garante que
ninguém mais possa usar aquela sequéncia de letras para produtos ou servicos similares, independentemente da
fonte, cor ou design grafico que utilizem. E como registrar seu nome de batismo: ele é seu, ndo importa a roupa
gue vocé vista ou o penteado que use.

Na era digital, a marca nominativa é crucial para o SEO (Search Engine Optimization) e SEM (Search Engine
Marketing). Proteger o nome garante que sua marca seja a principal referéncia em buscas online, evitando que
concorrentes se aproveitem do seu reconhecimento.

Além disso, em um cenario de marketing de influéncia, onde a comunicacao verbal € predominante, ter o nome
protegido é fundamental para manter a integridade da sua mensagem e evitar a confusdo com outras marcas. E a
base sdlida sobre a qual toda a sua identidade visual e digital pode ser construida e reconhecida.



A Marca Figurativa: O Poder da Imagem

Enquanto a marca nominativa protege o nome, a marca figurativa foca na protecao dos elementos visuais. Ela
abrange logos, simbolos, desenhos, icones, ou qualquer representacao grafica que nao contenha palavras ou que
as contenha de forma secundaria, sem reivindicar a exclusividade sobre elas.
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Reconhecimento Visual Transcende Idiomas Protecao Exclusiva
Pense no "swoosh" da Nike, na Um logo bem desenhado pode Garante que ninguém possa
maca mordida da Apple ou nos ser reconhecido globalmente, copiar ou imitar o seu simbolo
arcos dourados do McDonald's. superando barreiras linguisticas. visual distintivo.

A forca da marca figurativa reside no seu poder de reconhecimento instantdaneo. Em um mundo cada vez mais
visual, um logo bem desenhado pode transcender barreiras linguisticas e ser reconhecido globalmente. Registrar a
marca figurativa garante que ninguém possa copiar ou imitar o seu simbolo visual, protegendo a identidade grafica
que vocé construiu.

D E como registrar o rosto de um personagem famoso: sua imagem é Unica e reconhecivel,
independentemente do seu home.

No contexto do branding na era digital, a marca figurativa é vital para a presenca em redes sociais e para a
identidade visual em plataformas diversas. Um logo forte e protegido € essencial para a criacao de avatares,
icones de aplicativos e elementos visuais em campanhas de marketing digital. A inteligéncia artificial pode ser
usada para detectar usos indevidos de logos em imagens online, mas a base para essa protecao é o registro da
marca figurativa no INPI. E a garantia de que a sua imagem, que fala por si so, esta legalmente resguardada.



A Marca Mista: Nome e Imagem em
Harmonia

A marca mista €, como 0 nome sugere, uma combinacao de elementos nominativos (palavras) e figurativos
(imagens, simbolos, desenhos). Ela protege a forma como o nome e o logo se apresentam juntos, em uma
configuracao especifica.

Exemplos Classicos Caracteristicas

e Logo da Coca-Cola com sua fonte caracteristica e e Protecao da uniao especifica entre nome e imagem
design ondulado « Arranjo visual particular

e Logo da Adidas com o nome e as trés listras « Identidade visual completa

e Configuracao visual completa da marca

Registrar uma marca mista € uma estratégia comum para marcas que desejam proteger a sua identidade visual
completa, tal como ela € amplamente conhecida pelo publico. A vantagem € que ela oferece uma protecao mais
especifica para a apresentacao visual da sua marca. No entanto, a desvantagem é que, se vocé mudar
significativamente a fonte ou o design do seu logo, pode ser necessario um novo registro para proteger a nova
configuracao.

E como registrar uma fotografia sua: ela captura vocé em um momento e pose especificos.

Na era digital, a marca mista € fundamental para a consisténcia visual em todos os pontos de contato. Desde o site
da empresa, passando pelos perfis em redes sociais, até os materiais de marketing digital e campanhas de e-mail,
a marca mista garante que a identidade visual e verbal da sua marca seja protegida em sua forma mais
reconhecivel. Ela é a representacao completa do seu branding, e sua protecao legal € um escudo contra a diluicao
da sua imagem e a confusao do consumidor, especialmente em um ambiente onde a analise de sentimento da
marca pode ser impactada por inconsisténcias visuais.



A Marca Tridimensional: Quando a Forma e a
Esséncia

A marca tridimensional € um tipo de marca menos comum, mas extremamente interessante e estratégico. Ela
protege a forma plastica distintiva de um produto ou de sua embalagem, desde que essa forma seja capaz de
identificar o produto e distingui-lo de outros similares no mercado.
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Originalidade Reconhecimento Transcendéncia

A forma nao pode ser apenas O consumidor deve associar a A forma transcende a
funcional ou comum; ela forma diretamente a uma marca funcionalidade e se torna um
precisa ser original e distintiva. especifica. simbolo da marca.

(J Exemplos Classicos:

e A garrafa de Coca-Cola, cuja forma curvilinea € instantaneamente reconhecida, mesmo sem o rétulo
o A forma do chocolate Toblerone

e O design unico de produtos que se tornam icones

Registrar uma marca tridimensional € uma forma poderosa de proteger a inovacao no design de produtos e
embalagens. E como registrar a arquitetura Unica de um edificio que se tornou um marco: a propria estrutura é a
sua identidade.

Na era do design thinking e da experiéncia do usuario, onde a forma e a funcionalidade se unem para criar valor, a
protecao tridimensional garante que o investimento em design inovador seja resguardado. Isso é especialmente
relevante em mercados competitivos, onde a diferenciacao visual pode ser um fator decisivo para o sucesso e para
a conexao emocional com o consumidor.



O Primeiro Passo Crucial: A Pesquisa de
Anterioridade

Antes de sequer pensar em depositar um pedido de registro, ha um passo absolutamente crucial: a pesquisa de
anterioridade. Imagine que vocé esta prestes a comprar um terreno para construir a casa dos seus sonhos. Vocé
nao compraria sem antes verificar no cartério se o terreno ja tem outro dono, certo?

O QueE Por Que E Crucial Consequéncias

A busca por marcas idénticas Ignorar essa etapa é um dos Ter que mudar tudo, refazer o
ou semelhantes que ja foram erros mais caros e branding e, em alguns casos,
registradas ou estao em frustrantes que um enfrentar processos judiciais

processo de registro no INPI, empreendedor pode cometer. por uso indevido.

nas mesmas classes de Vocé pode investir tempo e

produtos ou servigcos que dinheiro apenas para

vocé pretende atuar. descobrir que sua marca ja

pertence a outra pessoa.

A pesquisa de anterioridade nao é apenas uma formalidade; é uma estratégia de mitigacao de riscos. Ela
permite que vocé avalie a viabilidade do registro da sua marca e, se necessario, faca ajustes antes de iniciar o
processo formal.

E a sua chance de "checar o terreno" e garantir que o caminho esta livre para a construcdo da sua marca. Uma
pesquisa bem feita pode economizar milhares de reais e meses de trabalho, além de evitar dores de cabeca
juridicas no futuro.



Estrategias de Pesquisa na Era Digital

A pesquisa de anterioridade vai além da simples consulta ao banco de dados do INPI. Na era digital, sua marca
vive em multiplos ecossistemas, e a pesquisa precisa refletir essa realidade.
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Base do INPI Dominios de Internet Redes Sociais

Verificacao oficial no banco de Verifique se o nome da sua marcaja Pesquise o home da sua marca em
dados do Instituto Nacional da esta registrado como dominio (.com, Instagram, Facebook, LinkedIn,
Propriedade Industrial. .com.br, etc.). TikTok.
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Mecanismos de Busca Nomes Empresariais

Faca buscas amplas no Google e Bing para identificar Consulte juntas comerciais para verificar nomes de
usos informais. empresas.

[J) Inteligéncia Artificial na Pesquisa: A IA estd comecando a desempenhar um papel importante, com
ferramentas que podem analisar a similaridade fonética e visual de marcas em diversas bases de dados,
incluindo imagens e padrdes de logotipos.

Isso acelera 0 processo e aumenta a precisao, detectando nuances que um olho humano poderia perder. Uma
pesquisa robusta, que combine a analise legal do INPI com a varredura digital, € a sua melhor defesa contra
surpresas desagradaveis e garante que sua marca possa prosperar em todos os canais, desde o fisico até o
metaverso. E a base para uma gestdo de marca proativa e para a protecdo do seu brand equity em um cenario de
constante evolucao.



O Deposito do Pedido: Formalizando a
Protecao

Depois de realizar uma pesquisa de anterioridade minuciosa e confirmar que o caminho esta livre, o proximo passo
é o deposito do pedido de registro de marca junto ao INPI. Este € o momento em que vocé formaliza sua intencao
de ser o proprietario legal da marca.
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Anexar Documentos

&

Preenchimento do Formulario Documentos necessarios conforme o tipo de

Formulario especifico no sistema e-INPI com dados requerente e marca.
do requerente, marca desejada e classes de
produtos/servicos.

Periodo de Vigilancia

&)

Publicacao na RPI

Terceiros podem apresentar oposi¢cao ao seu
Apds o depdsito, publicacao na Revista da registro durante periodo especifico.
Propriedade Industrial para conhecimento publico.

E como preencher a papelada para comprar um imével: cada campo tem sua importancia e precisa ser
preenchido corretamente para que a transacao seja valida.

Esse é um periodo de vigilancia, pois concorrentes ou outros interessados podem tentar impedir seu registro. Por
isso, € fundamental acompanhar o processo e, se necessario, contar com o apoio de um profissional especializado
em propriedade intelectual para defender seus interesses. O depdsito é o inicio de uma jornada que, se bem
conduzida, culminara na concessao do seu registro e na seguranca juridica da sua marca.



Desafios e Cuidados no Processo de
Registro

O processo de registro de marca, embora fundamental, ndo é isento de desafios. Conhecer esses obstaculos &
essencial para navegar com sucesso pela jornada de protecao da sua marca.

Falta de Interpretacao da Monitoramento
Acompanhamento Legislacao Continuo

Um dos erros mais comuns € a A Lei da Propriedade Industrial Na era digital, o cuidado se
falta de acompanhamento (Lei n® 9.279/96) e as diretrizes estende ao monitoramento
apos o depdsito. O INPI publica do INPI podem ser complexas. continuo da marca mesmo
semanalmente a Revista da Questdes como distintividade apos o registro. Com a
Propriedade Industrial (RPI), da marca, similaridade e proliferacdao de conteudo

onde sao divulgadas todas as adequacao as classes exigem online, é essencial vigiar o uso
etapas do processo. Nao conhecimento técnico da sua marca em redes sociais,
acompanhar pode fazer com especializado. dominios e aplicativos.

que prazos importantes sejam
perdidos.

[J)' Recomendacao Profissional: A contratacdo de um advogado ou consultor especializado em propriedade
intelectual é altamente recomendada. Esse profissional pode realizar pesquisas mais aprofundadas,
redigir o pedido estrategicamente e defender sua marca em caso de oposicdes.

Conceito Ambito/Aplicacao Base/Origem Exemplo

Nominativa Protege apenas o Lei da Propriedade GOOGLE (escrito em
nome/palavra Industrial fonte padrao)

Figurativa Protege apenas o Lei da Propriedade O "swoosh" da Nike
logo/simbolo/desenho Industrial

Mista Protege a combinacao Lei da Propriedade Logo da Coca-Cola
especifica de nome e Industrial (nome + fonte
logo caracteristica)

Tridimensional Protege a forma Lei da Propriedade Garrafa da Coca-Cola,
distintiva do Industrial chocolate Toblerone

produto/embalagem

Ferramentas de monitoramento de marca podem ajudar a identificar usos indevidos e a agir rapidamente para
proteger seu ativo. O registro é a base, mas a vigilancia constante € a garantia de que sua marca permanecera
forte e protegida em um ambiente em constante mudanca.



Consolidacao e Proximos Passos

Chegamos ao fim da primeira parte da nossa jornada pelos aspectos legais do branding. Hoje, desvendamos a
importancia estratégica do registro de marca no INPI, compreendendo que ele é a base para a protecao do seu
ativo mais valioso.

Principio da Tipos de Marcas Pesquisa e Deposito
EspeCia“dade Exploramos Nominativa, Vimos a crucial pesquisa de
Aprendemos sobre a Figurativa, Mista e anterioridade e os primeiros
Classificacao de Nice, que nos Tridimensional, entendendo passos do depdsito do pedido.
ensina a proteger a marca nos como cada um protege uma

segmentos corretos. faceta da identidade.

Em pratica: Lembre-se que proteger sua marca € um investimento, nao um custo.

o« Comece sua jornada de branding com uma pesquisa de anterioridade solida
e Defina claramente quais elementos da sua marca sao mais distintivos

e Encare o registro como um pilar estratégico para a longevidade do seu negdcio

Autoavaliacao

1. Qual o principal objetivo do registro de marca no INPI?
a) Garantir o direito de uso exclusivo da marca em todo o territério nacional.
b) Apenas formalizar o nome da empresa na Junta Comercial.
c) Proteger a marca contra plagio em nivel internacional.
d) Obter um selo de qualidade para o produto ou servico.

2. O Principio da Especialidade, aplicado ao registro de marcas, significa que:
a) Uma marca s6 pode ser registrada se for altamente especializada em seu nicho.
b) A protecao da marca é concedida para produtos ou servicos especificos, agrupados em classes.
c) Marcas muito famosas tém protecao estendida a todas as classes automaticamente.
d) O registro de marca é valido apenas para especialistas da area.

3. Qual tipo de marca protege exclusivamente a forma plastica distintiva de um produto ou embalagem?
a) Marca Nominativa b) Marca Figurativa c) Marca Mista d) Marca Tridimensional

4. Na era digital, além da pesquisa no INPI, qual outra estratégia de pesquisa de anterioridade é crucial?
a) Consultar apenas dicionarios de sindnimos.
b) Verificar a disponibilidade de dominios de internet e perfis em redes sociais.
c) Pesquisar apenas em catalogos de produtos fisicos.
d) Ilgnorar a pesquisa, pois o INPI cobre tudo.

5. Explique, com suas palavras, por que a pesquisa de anterioridade é considerada um passo crucial antes do
depodsito do pedido de registro de marca, especialmente considerando as tendéncias de branding na era
digital.

0 Gabarito: 1.a) | 2. b) | 3.d) | 4. b)

Conexao com a Proxima Aula: Na Aula 34 — Aspectos Legais do Branding: Registro e Protecao da Marca - Parte
2, aprofundaremos o processo de registro, abordando as etapas pés-depdsito, como a oposicao, o exame de
merito, a concessao e a importancia da vigilancia e renovacao da marca.

Recursos Adicionais:

o Site do INPI (www.gov.br/inpi): Para consultas diretas e acesso a legislacao.
e Manual de Marcas do INPI: Guia completo sobre 0 processo e as regras.

o Artigos sobre Propriedade Intelectual na Era Digital: Para entender as novas fronteiras da protecao.

NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatérias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025. Consulte
sempre fontes oficiais para verificar alteracoes.


http://www.gov.br/inpi

