Aula 25 - Criacao de Anuncios em Video
Curto

Desvendando o Poder dos Videos Curtos: Sua Voz no Mundo Digital

Bem-vindo(a) a Aula 25 do Curso de Design Grafico para Midias Digitais! Sabemos que, ao final de um dia de
trabalho ou estudo, a energia pode estar baixa, mas a sede por conhecimento continua acesa. Por isso, prepare-se
para uma jornada que nao s6 expandira suas habilidades, mas também acendera novas paixées no universo do
design. Hoje, vamos mergulhar em um dos formatos mais dinamicos e eficazes da comunicacao digital: os
anuncios em video curto.

Imagine a seguinte cena: vocé esta navegando pelas redes sociais, talvez no énibus voltando para casa ou durante
um breve intervalo. O que prende sua atencao? Provavelmente, nao sao textos longos, mas sim videos rapidos,
criativos e que entregam uma mensagem impactante em poucos segundos. E exatamente essa a magia que vamos
desvendar. Ao final desta aula, vocé nao apenas entendera a teoria por tras desses videos, mas sera capaz de
planejar, criar e otimizar anuncios que realmente se destacam e geram resultados, transformando sua visao em
realidade digital.

Nesta aula, vamos construir seu conhecimento passo a passo. Comecaremos entendendo a estrutura de um roteiro
visual, que é a espinha dorsal de qualquer video curto de sucesso. Em seguida, exploraremos como as legendas
dinamicas e os elementos graficos podem amplificar sua mensagem. Depois, mergulharemos no poder das
Chamadas para Acao (CTAs) animadas, que guiam o espectador para o préximo passo. Por fim, aprenderemos a
exportar seus videos de forma otimizada para cada plataforma, garantindo que seu trabalho brilhe onde quer que
ele seja exibido. Prepare-se para transformar sua criatividade em resultados tangiveis!



O Desafio dos Segundos: Por Que Videos
Curtos Dominam a Atencao?

No ritmo frenético do mundo digital de hoje, a atencao € um recurso escasso e valioso. Pense em quantas vezes
vocé rola o feed do seu celular, passando por dezenas de conteudos em questao de minutos. Em meio a essa
avalanche de informacdes, como uma marca ou um profissional consegue se destacar e capturar o olhar de
alguém que esta cansado, mas ainda busca algo interessante? A resposta, muitas vezes, reside na capacidade de
comunicar uma mensagem poderosa em um piscar de olhos.

[J Insight Importante: Os anuncios em video curto, geralmente com duracao entre 15 e 30 segundos, ndo
sao apenas uma tendéncia passageira; sao uma necessidade estratégica.

E aqui que entram os anuncios em video curto, geralmente com duracao entre 15 e 30 segundos. Eles ndo sao
apenas uma tendéncia passageira; sdo uma necessidade estratégica. Eles resolvem o problema da dispersao,
entregando valor de forma concisa e impactante. Imagine que seu publico € um viajante apressado em um
aeroporto lotado. Vocé tem apenas alguns segundos para entregar uma mensagem crucial antes que ele
embarque. O video curto é o seu megafone, a sua placa luminosa, projetada para ser vista e compreendida
rapidamente, deixando uma impressao duradoura.

Dominar a arte de criar esses videos é como aprender a contar uma histéria completa em um haicai: cada palavra,
cada imagem, cada segundo conta. Nao se trata apenas de cortar um video longo, mas de pensar a comunicacao
de forma intrinseca para esse formato. E uma habilidade que ndo sé agrega valor ao seu portfélio, mas também o
posiciona como um profissional antenado com as demandas do mercado atual, capaz de gerar engajamento e
resultados em um ambiente cada vez mais competitivo.



A Espinha Dorsal da Criacao: O Roteiro
Visual para Anuncios Curtos

Antes de qualquer imagem ser capturada ou qualquer edicao ser iniciada, existe um passo fundamental que define
0 sucesso de um anuncio em video curto: o roteiro visual. Muitas vezes, a empolgacao de criar algo dinamico nos
leva a pular essa etapa, mas isso € como tentar construir uma casa sem uma planta. O resultado pode até ficar de
pe, mas dificiimente sera funcional, seguro ou esteticamente agradavel. O roteiro visual € o seu mapa, o0 seu guia
detalhado para cada segundo do video.

Pense no roteiro visual como a partitura de uma orquestra. Cada instrumento, cada nota, cada pausa e
cuidadosamente planejada para criar uma melodia harmoniosa e impactante.

Pense no roteiro visual como a partitura de uma orquestra. Cada instrumento, cada nota, cada pausa é
cuidadosamente planejada para criar uma melodia harmoniosa e impactante. No nosso caso, os "instrumentos"
Sao as cenas, os textos, 0os sons e as transicdes. Sem essa partitura, cada musico tocaria o que acha melhor,
resultando em uma cacofonia. Com ela, todos trabalham em sincronia para entregar uma experiéncia coesa e
envolvente para o espectador.

Um roteiro bem elaborado nao sé economiza tempo e recursos na producao, mas também garante que a
mensagem central seja comunicada de forma clara e eficaz dentro do apertado limite de 15 a 30 segundos. Ele
permite que voceé visualize o fluxo narrativo, identifique pontos fracos e fortaleca a conexao emocional com o
publico antes mesmo de abrir qualquer software de edicao. E a sua oportunidade de testar ideias, refinar conceitos
e garantir que cada frame contribua para o objetivo final do anuncio.



Desvendando o Roteiro Visual: Elementos e
Fluxo Narrativo

Um roteiro visual eficaz para anuncios de 15 a 30 segundos nao € apenas uma lista de cenas; € uma ferramenta
estratégica que organiza a narrativa de forma concisa e impactante. Ele geralmente € dividido em quadros, cada
um representando um momento chave do video. Para cada quadro, vocé detalha o que o espectador vera (a
imagem ou cena), o que ouvira (audio, musica, narracao), o texto que aparecera na tela (legendas, chamadas) e a
duracao estimada.

Imagine que vocé esta contando uma piada curta. Para que ela funcione, o ritmo, a entonacao e a entrega sao
cruciais. O roteiro visual faz exatamente isso para o seu anuncio. Ele garante que a "piada" (sua mensagem) seja
entregue no tempo certo, com os elementos visuais e sonoros certos, culminando em um "punchline" (a CTA) que
ressoa com o publico. E a arte de guiar o olhar e a mente do espectador através de uma jornada rapida, mas

completa.

01 02

Quadro 1(0-3s) Quadro 2 (3-8s)

Cena de alguém acordando sonolento, com musica Close-up de uma xicara de café fumegante sendo

suave. Texto: "Manhas dificeis?" preparada, com som de moagem e aroma. Texto:
"Precisa de um impulso?"

03 04

Quadro 3 (8-12s) Quadro 4 (12-15s)

Pessoa sorrindo e energizada apos beber o café, com Logo da marca, embalagem do produto e CTA animada.

musica animada. Texto: "Desperte seu dia!" Texto: "Experimente [Nome do Café] agora!"

Este exemplo mostra como cada elemento trabalha em conjunto para criar uma narrativa coesa e persuasiva em
um tempo minimo.



A Revolucao do "Mobile-First": Priorizando
a Tela do Bolso

No cenario atual, a maioria das pessoas consome conteudo digital através de seus smartphones. Essa realidade
nao é apenas uma estatistica; € um imperativo de desigh que molda a forma como criamos anuncios em video
curto. O conceito de "Mobile-First" significa que, ao invés de adaptar um design feito para desktop para telas
menores, comecamos a projetar pensando primeiramente no celular. Isso garante que a experiéncia seja otimizada
para o dispositivo que seu publico mais utiliza.

Pense em como vocé interage com seu telefone. A tela é vertical, o Orientacao vertical (9:16)
espaco e limitado e a atencao e fragmentada. Criar um anuncio « Tamanho da fonte adequado
"Mobile-First" € como projetar um outdoor que sera visto por

e , , o Clareza das imagens
alguem dirigindo em alta velocidade: a mensagem precisa ser

o . . e Localizacao estratégica dos elementos
clara, os elementos visuais grandes e legiveis, e o impacto & d

imediato. Se vocé projeta para uma tela grande e depois tenta
"espremer" tudo em um celular, o resultado pode ser confuso,
ilegivel e, em ultima instancia, ineficaz.

A aplicacao do "Mobile-First" no roteiro visual significa considerar a orientacao vertical (9:16), o tamanho da fonte,
a clareza das imagens e a localizacao dos elementos graficos desde o inicio. Isso nao é apenas uma questao de
estetica, mas de funcionalidade e acessibilidade. Um anuncio que nao € facilmente compreendido em um
smartphone é um anuncio que falhou em sua missao, independentemente de quao criativo ele possa ser em uma
tela maior.



A Voz do Video: Legendas Dinamicas e
Acessibilidade

Em um mundo onde muitos assistem a videos sem audio — seja em ambientes publicos, durante o trabalho ou por
preferéncia pessoal — as legendas dinamicas deixaram de ser um mero acessorio para se tornarem um
componente essencial na criagcao de anuncios em video curto. Elas garantem que sua mensagem seja
compreendida, mesmo quando o som esta desligado, ampliando significativamente o alcance e a acessibilidade do
seu conteudo.

Imagine que vocé estd em uma biblioteca e encontra um video interessante. Se ele nao tiver legendas, vocé
provavelmente passara adiante. Mas se as legendas estiverem ali, e ainda por cima, forem visualmente atraentes e
sincronizadas, a chance de vocé se engajar aumenta exponencialmente. As legendas dindmicas nao sao apenas
transcricoes; elas sao elementos graficos que podem ser animadas, coloridas e estilizadas para complementar a
estética do video e reforcar a mensagem.

Legibilidade Ritmo Animacao
Contraste adequado em relacao Aparecer em um ritmo que Efeitos visuais que adicionam
ao fundo para facilitar a leitura permita a leitura confortavel dinamismo e profissionalismo

Ao planejar suas legendas, pense nelas como um segundo plano de design. Elas devem ser legiveis, com contraste
adequado em relacao ao fundo, e aparecer em um ritmo que permita a leitura confortavel. Ferramentas de edicao
modernas oferecem diversas op¢des para animar o texto, fazendo-o surgir palavra por palavra, linha por linha, ou
até mesmo com efeitos de destaque. Isso hao s6 melhora a compreensao, mas também adiciona um toque
profissional e dinamico ao seu anuncio.



Elevando a Mensagem: Elementos Graficos
de Suporte e Motion Design

Alem das legendas, os elementos graficos de suporte sao como os temperos que dao sabor especial a um prato.
Eles podem ser icones, setas, barras de progresso, graficos informativos ou até mesmo pequenas animac¢des que
complementam a cena e reforcam a mensagem visualmente. Em um anuncio de video curto, onde cada segundo &
precioso, esses elementos ajudam a transmitir informacdes complexas de forma rapida e intuitiva.

O Design de Movimento (Motion Design), que inclui as microinteracoes, € a arte de dar vida a esses elementos
graficos. Pense em um icone que pulsa suavemente para chamar a aten¢ao, ou uma seta que se move para guiar o
olhar do espectador. Essas pequenas animacdes nao sao apenas estéticas; elas sao funcionais. Elas aumentam o
engajamento, tornam a experiéncia mais dindmica e ajudam a reter a aten¢cao do publico em um ambiente saturado
de informacodes.

‘ \ Setas Direcionais /Orfj Graficos Informativos @ﬁ Microinteracées
Guiam o olhar do Transmitem dados Pequenas animagoOes que
espectador para elementos complexos de forma visual e aumentam o engajamento e
importantes da tela rapida dinamismo

A incorporacao de microinteracoes e motion design € como ter um guia turistico carismatico que aponta para os
pontos mais importantes da paisagem. Ele ndao s6 mostra o caminho, mas o faz de uma forma que torna a jornada
mais interessante e memoravel. No contexto de um anuncio, isso significa que seu video nao apenas informa, mas
também encanta e interage com o espectador, criando uma conexao mais profunda e duradoura.



O Convite a Acao: Chamadas para Acao
(CTAs) Animadas

Depois de capturar a atencao do seu publico com um roteiro visual envolvente, legendas dinamicas e elementos
graficos de suporte, o préximo passo crucial é direciona-lo para o que vocé quer que ele faca. E aqui que as
Chamadas para Acao (CTAs) animadas entram em jogo. Uma CTA nao € apenas um botdo ou um texto; é o
convite final, a ponte entre o interesse gerado pelo seu video e a acao desejada, seja ela visitar um site, fazer uma

compra ou se inscrever em um evento.

A CTA é o vendedor atencioso que aparece no momento certo, indicando o caminho. Em um anuncio de video
curto, essa indicacao precisa ser clara, inconfundivel e, idealmente, irresistivel.

Imagine que vocé estd em uma loja e encontra um produto que te interessa muito. Vocé o examina, |é as
informacdes, mas nao ha ninguém para te dizer onde pagar ou como levar para casa. A CTA é o vendedor
atencioso que aparece no momento certo, indicando o caminho. Em um anuncio de video curto, essa indicacao
precisa ser clara, inconfundivel e, idealmente, irresistivel. A animac¢ao adiciona um senso de urgéncia e dinamismo,

tornando o convite mais atraente.

Uma CTA animada bem executada se destaca do restante do conteudo, guiando o olhar do espectador de forma
natural. Ela pode ser um botao que pulsa, um texto que aparece com um efeito chamativo ou um icone que se
move em direcao ao link. O objetivo é eliminar qualquer duvida sobre o proximo passo e motivar a acao imediata.
Sem uma CTA eficaz, todo o esforco de criacao do video pode ser em vao, pois o publico ndo sabera o que fazer a

seqguir.



Anatomia de uma CTA Animada Eficaz:
Design e Psicologia

Criar uma Chamada para Acao (CTA) animada que realmente funcione vai além de apenas adicionar movimento.
Envolve uma combinacao estratégica de design visual, psicologia do usuario e clareza da mensagem. Uma CTA
eficaz deve ser visivelmente distinta do restante do video, mas ainda assim harmonizar com a identidade visual da
marca. Ela precisa ser facil de entender e, acima de tudo, motivar o clique ou a interacao.

Pense na CTA como o ponto de chegada de uma corrida de revezamento. A equipe fez um étimo trabalho até ali,
mas se o ultimo corredor ndo entregar o bastao corretamente, todo o esforco € perdido. A animacao da CTA é a
forma como esse bastao é entregue: com energia, clareza e um convite irrecusavel para o proximo passo. Ela nao
deve ser agressiva, mas sim convidativa e persuasiva, utilizando principios de design para guiar o usuario.

Melhores Praticas Elementos Opcionais
o Clareza da Mensagem: Use verbos de acao curtos « Urgéncia/Escassez: Frases como "Ultimas Vagas!"
e diretos (Ex: "Compre Agora", "Saiba Mais", ou "Oferta por Tempo Limitado!"

" — |' ” . r . .
Inscreva-se"”) « Beneficio Claro: O que o usuario ganha ao clicar

« Contraste Visual: A CTA deve ter cores que se « Design Responsivo: Funciona bem em diferentes
destaquem do fundo do video tamanhos de tela

» Posicionamento Estratégico: Geralmente no final « Teste A/B: Experimente diferentes versdes para

do video, em local de facil visualizagao otimizar resultados
e Animacao Sutil e Impactante: Movimentos como

pulsar, surgir, deslizar ou mudar de cor



A Inteligencia Artificial no Design:
Otimizando a Criacao de Videos Curtos

A tecnologia avanca a passos largos, e a Inteligéncia Artificial (IA) ja ndo € mais ficcao cientifica, mas uma
ferramenta poderosa que esta revolucionando o campo do design grafico, inclusive na criacao de anuncios em
video curto. Ferramentas de IA generativa, como o Adobe Firefly, estao capacitando designers a explorar novas
fronteiras de criatividade e eficiéncia, automatizando tarefas repetitivas e gerando elementos visuais de forma
inovadora.

Imagine ter um assistente que pode gerar variagdes de imagens, criar texturas, ou até mesmo sugerir paletas de
cores e estilos de animacdo com base em suas descricdes. E como ter um estudio de design inteiro a sua
disposicao, pronto para experimentar e produzir em uma velocidade antes inimaginavel. A |IA nao substitui a
criatividade humana, mas a amplifica, liberando o designer para focar na estratégia e na narrativa, enquanto a
maquina cuida dos detalhes técnicos e da geracao de ativos.

Geracao de Imagens e Elementos Edicao Inteligente
Criar fundos, icones ou ilustracdes personalizadas Sugerir cortes, transicdes ou otimizar a duracao de
rapidamente cenas para maior impacto

Personalizacao de Conteudo Otimizacao de Cores e Estilos
Adaptar elementos visuais e legendas para Analisar tendéncias e sugerir combinacdes que
diferentes segmentos de publico aumentem o engajamento

A |A é uma aliada poderosa que permite experimentar mais, produzir com maior agilidade e refinar seus anuncios
para um impacto maximo, mantendo vocé na vanguarda do design digital.



Do Conceito a Tela: Estrategias de
Exportacao Otimizada

Depois de todo o trabalho arduo de roteirizacao, design e animacao, o ultimo passo crucial é a exportacao
otimizada do seu anuncio em video curto. Nao basta apenas "salvar" o arquivo; é preciso entender as
especificacOes de cada plataforma para garantir que seu video seja exibido com a melhor qualidade possivel,
carregue rapidamente e alcance o maior numero de pessoas. Uma exportacao inadequada pode comprometer a
qualidade visual, o dudio e até mesmo a visibilidade do seu conteudo.

Pense na exportacao como a embalagem final de um presente. Vocé dedicou tempo e carinho para escolher o
presente perfeito, mas se a embalagem for amassada, rasgada ou inadequada, a primeira impressao sera
negativa.

Pense na exportacao como a embalagem final de um presente. Vocé dedicou tempo e carinho para escolher o

presente perfeito, mas se a embalagem for amassada, rasgada ou inadequada, a primeira impressao sera negativa.
Da mesma forma, um video com pixelizacao, audio distorcido ou que demora a carregar pode afastar o espectador
antes mesmo que ele veja sua mensagem. A otimizacao garante que seu "presente" seja entregue da melhor forma

possivel.

Cada plataforma de midia social tem suas proprias diretrizes para formatos de video, codecs, resolucdes e taxas
de bits. Ignorar essas especificacdes € um erro comum que pode custar caro em termos de engajamento e
desempenho do anuncio. Dominar a arte da exportacao otimizada € uma habilidade técnica que complementa sua
criatividade, garantindo que seu trabalho seja visto e apreciado exatamente como vocé o concebeu.



Navegando nas Plataformas: Otimizacao
para Instagram, TikTok e YouTube Shorts

A diversidade de plataformas digitais exige uma abordagem personalizada para a exportacao de videos. O que

funciona perfeitamente no Instagram pode nao ser ideal para o TikTok, e vice-versa. Entender as nuances de cada

uma é fundamental para maximizar o impacto do seu anuncio em video curto.

Instagram (Reels e
Stories)

Formato: Vertical (9:16) é o
padrao para Reels e Stories,
mas 4:5 também é comum
para posts no feed

Resolucao: 1080x1920 pixels
(9:16) ou 1080x1350 pixels
(4:5)

Duracao: Reels podem ter
até 90 segundos, mas para
anuncios, 15-30 segundos é
o ideal. Stories até 60
segundos

Codec: H.264

Taxa de Bits: 3.5 Mbps a 5
Mbps

Consideracoes: Legendas
Sao cruciais, e o uso de
musicas populares pode
aumentar o alcance

TikTok

Formato: Exclusivamente
vertical (9:16)

Resolucao: 1080x1920 pixels
Duracao: Anuncios
geralmente entre 9-15

segundos, mas a plataforma
suporta até 10 minutos

Codec: H.264
Taxa de Bits: 2-4 Mbps

Consideracoes: Conteudo
auténtico e divertido, com
legendas e elementos
graficos que se integram a
cultura da plataforma

YouTube Shorts

Formato: Vertical (9:16)
Resolucao: 1080x1920 pixels

Duracao: Até 60 segundos.
Para anuncios, mantenha-se
nos 15-30 segundos

Codec: H.264

Taxa de Bits: 6-8 Mbps para
melhor qualidade

Consideracoes: Foco em
conteudo rapido e direto,
com uma CTA clara



Ampliando o Alcance: Otimizacao para
Facebook, LinkedIn e X (Twitter)

Continuando nossa jornada pelas especificacdes de exportacao, é vital reconhecer que cada plataforma tem seu
proprio ecossistema e publico, o que influencia diretamente como seu anuncio em video curto deve ser formatado
e otimizado. Adaptar-se a essas particularidades € como falar a lingua nativa de cada lugar, garantindo que sua
mensagem seja hdao apenas compreendida, mas também bem recebida.

Facebook (Feed e
Stories)

Formato: Suporta vertical
(9:16), quadrado (1:1) e
horizontal (16:9). Para
anuncios no feed, 1:1ou 4:5
sao comuns. Para Stories,
9:16

Resolucao: 1080x1080 (1:1),
1080x1350 (4:5), 1080x1920
(9:16)

Duracao: Anuncios curtos
geralmente 15-30 segundos
Codec: H.264

Taxa de Bits: 4-8 Mbps

Consideracoes: Legendas
automaticas sao importantes,
e o video deve ser eficaz
mesmo sem som

LinkedIn

Formato: Suporta 1.1, 16:9 e
9:16. Para um contexto
profissional, 1:1 ou 16:9 sao
mais comuns

Resolucao: 1080x1080 (1:1),
1920x1080 (16:9), 1080x1920
(9:16)

Duracao: Anuncios curtos
geralmente 15-30 segundos

Codec: H.264

Taxa de Bits: 8-10 Mbps
para qualidade profissional

Consideracoes: Foco em
conteudo informativo,
educacional ou de branding.
Legendas sao essenciais

X (Twitter)

Formato: Suporta 1.1, 16:9 e
9:16

Resolucao: 1200x1200 (1:1),
1920x1080 (16:9), 1080x1920
(9:16)

Duracao: Até 2 minutos e 20
segundos, mas para
anuncios, 15-30 segundos é
o ideal

Codec: H.264
Taxa de Bits: 5-10 Mbps

Consideracoes: Conteudo
conciso e direto ao ponto,

com legendas e uma CTA

clara

Quadro Comparativo: Especificacoes de Exportacao
para Anuncios em Video Curto

Plataforma Formato Comum Resolucao Ideal Duracao Sugerida Codec
(Vertical) (Anuncio)

Instagram 9:16, 4:5 1080x1920, 15-30 segundos H.264
1080x1350

TikTok 9:16 1080x1920 9-15 segundos H.264

YouTube Shorts 9:16 1080x1920 15-30 segundos H.264

Facebook 9:16, 11, 4:5 1080x1920, 15-30 segundos H.264
1080x1080

LinkedIn 1:1, 16:9, 9:16 1080x1080, 15-30 segundos H.264
1920x1080

X (Twitter) 1:1, 16:9, 9:16 1200x1200, 15-30 segundos H.264

1920x1080



As Melhores Praticas e Armadilhas a Evitar
ha Criacao de Anuincios em Video Curto

Criar anuncios em video curto eficazes € uma arte que combina técnica e intuicao. Para garantir que seu trabalho
nao apenas seja visto, mas também gere resultados, é fundamental seguir algumas melhores praticas e,
igualmente importante, evitar armadilhas comuns que podem comprometer todo o esforco. Pense em um chef
experiente: ele ndo s6 sabe quais ingredientes usar, mas também quais evitar para nao estragar o prato.

Uma das maiores armadilhas é tentar colocar informacdes demais em pouco tempo. Lembre-se, vocé tem apenas
alguns segundos para causar impacto. E como tentar contar um romance inteiro em um tweet. O resultado sera
confuso e o0 espectador perdera o interesse. Priorize uma unica mensagem clara e concisa, e construa todo o
video em torno dela. A simplicidade € sua maior aliada neste formato.

Outro erro comum € ignorar o contexto da plataforma. Um video que funciona bem no TikTok, com sua linguagem
descontraida e ritmo acelerado, pode nao ter o mesmo impacto no LinkedIn, que exige um tom mais formal e
informativo. Adaptar a linguagem visual e textual para cada ambiente é crucial. A consisténcia da marca é
importante, mas a flexibilidade na entrega é o que garante a relevancia.

Melhores Praticas

e Comece com um Gancho Forte: Os primeiros 3 o Excesso de Informacao: Nao tente vender tudo de
segundos sao cruciais para prender a atengcao uma vez

e Mantenha a Mensagem Simples: Foco em um « Ignorar o Audio: Mesmo que muitos assistam sem
unico objetivo ou beneficio som, um bom audio melhora a experiéncia

o Design Mobile-First: Priorize a visualizacao em e Faltade CTA: Deixar o espectador sem saber o que
smartphones fazer a seguir

e Use Legendas Dinamicas: Essencial para ¢ Qualidade Baixa: Videos pixelizados ou com audio
visualizacao sem audio ruim afastam o publico

e CTAs Claras e Animadas: Guie o usuario para a e Conteudo Genérico: Nao se destacar na multidao

proxima ac¢ao o Nao Adaptar a Plataforma: Usar o mesmo video

e Teste e Otimize: Analise o desempenho e faca para todas as redes sem otimizacao
ajustes



Consolidacao e Proximos Passos

Chegamos ao final desta aula intensa e pratica sobre a criacao de anuncios em video curto. Percorremos desde a
importancia estratégica desses formatos até a elaboracao de roteiros visuais, a incorporacao de elementos
dindmicos como legendas e CTAs animadas, a influéncia da IA no processo criativo e, finalmente, as nuances da
exportacao otimizada para diversas plataformas. Vocé agora tem um arsenal de conhecimentos para transformar
segundos em oportunidades de engajamento e conversao.

[J Em pratica: Comece pequeno, experimentando com um roteiro simples de 15 segundos. Use ferramentas
de edicao que vocé ja conhece e foque na clareza da mensagem e na forca da sua CTA. Nao tenha medo
de testar diferentes abordagens e analisar o que funciona melhor para o seu publico. Lembre-se que cada
video € uma chance de aprender e aprimorar suas habilidades.



Autoavaliacao

1. Qual é a principal razao para priorizar o conceito "Mobile-First" na criacao de anuncios em video curto?
o a) Para economizar espaco de armazenamento nos servidores das plataformas.
o b) Porque a maioria dos usuarios consome conteudo em smartphones.
o ¢) Para facilitar a edicao em softwares de desktop.
o d) Para garantir que o video seja compativel apenas com tablets.
2. Qual a funcao primordial das legendas dinamicas em um anuncio de video curto?
o a) Adicionar um toque estético ao video, sem funcao pratica.
o b) Aumentar o tempo de carregamento do video.
o ¢) Garantir a compreensao da mensagem mesmo sem audio e melhorar a acessibilidade.
o d) Substituir completamente a necessidade de elementos graficos.
3. Ao criar uma Chamada para Acao (CTA) animada, qual caracteristica é mais importante para sua eficacia?
o a) Ser discreta e se misturar ao fundo do video.
o b) Usar cores que contrastem com o fundo e ter uma mensagem clara e direta.
o ) Ser estatica e sem movimento para nao distrair.
o d) Conter o maximo de informacdes sobre o produto ou servico.

4. Qual das seguintes tendéncias tecnoldgicas € mencionada como uma ferramenta para otimizar a criacao de
videos curtos, amplificando a criatividade do designer?

o a) Realidade Virtual (RV).

o b) Impressao 3D.

o c) Inteligéncia Artificial (IA) generativa.
o d) Blockchain.

5. Explique a importancia de um roteiro visual detalhado para a criacao de um anuncio em video curto de 15 a 30
segundos, e como ele contribui para a eficiéncia do processo de producao.



Gabarito

1 b) Porque a maioria dos usuarios consome contetido em smartphones.

? c) Garantir a compreensio da mensagem mesmo sem audio e melhorar a acessibilidade.
3 b) Usar cores que contrastem com o fundo e ter uma mensagem clara e direta.

4 c)Inteligéncia Artificial (IA) generativa.

B O roteiro visual é crucial porque atua como um mapa detalhado, organizando cada segundo do video. Ele
permite planejar cenas, textos, audios e transicoes antes da producao, economizando tempo e recursos.
Garante que a mensagem seja clara e concisa dentro do limite de tempo, visualiza o fluxo narrativo e
fortalece a conexao com o publico, evitando retrabalhos e assegurando a coeréncia do anuncio.



Conexao com a Proxima Aula

Aula 26

Criacao de um Kit de Templates para Social Media

Na Aula 26 - Criacao de um Kit de Templates para Social Media, vocé aprendera a sistematizar sua criatividade,
transformando o conhecimento adquirido em modelos reutilizaveis que otimizarao seu fluxo de trabalho e
garantirdo a consisténcia da sua marca nas redes sociais. Prepare-se para multiplicar sua eficiéncia!

[ Vocé descobrird como criar templates versateis que podem ser adaptados para diferentes campanhas,
mantendo a identidade visual da marca enquanto economiza tempo precioso no processo criativo.



Recursos Adicionais

Adobe Firefly CapCut/InShot

Explore as capacidades da IA generativa para criar Aplicativos de edicao de video mobile para praticar
elementos visuais. a criacao de videos curtos.

Meta Business Suite Artigos sobre Motion Graphics
Ferramenta para analisar o desempenho de Aprofunde-se nas técnicas de animacao para

anuncios no Facebook e Instagram. elementos graficos.



Nota Importante

[)' NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatérias/legais/técnicas desta aula estio atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracodes.

Este material foi desenvolvido para fornecer conhecimentos atualizados sobre criagcao de anuncios em video curto.

As especificacdes técnicas e diretrizes das plataformas podem sofrer alteracdes ao longo do tempo, portanto,
recomendamos sempre verificar as informacdes mais recentes diretamente nos canais oficiais de cada rede social.

Continue praticando e experimentando com as técnicas apresentadas. O dominio da criagao de videos curtos vem
com a pratica constante e a analise dos resultados. Sucesso em sua jornada criativa!l



