
Aula 23 3 Criação para Conteúdo Efêmero e 
Vídeos Verticais

No cenário digital atual, a atenção é um recurso escasso e valioso. Diariamente, somos bombardeados por uma 
avalanche de informações, e a capacidade de uma marca ou criador de conteúdo de se destacar nesse mar de 
estímulos se tornou um diferencial competitivo crucial. É nesse contexto que o conteúdo efêmero e os vídeos 
verticais emergem como formatos poderosos, capazes de capturar e reter a atenção do público de maneira rápida 
e impactante.

Imagine o feed de suas redes sociais como uma vitrine em constante movimento, onde cada postagem tem apenas 
alguns segundos para brilhar antes que o próximo item apareça. Para quem trabalha com publicidade e criação, 
dominar a arte de contar histórias de forma concisa e envolvente nesses formatos não é apenas uma habilidade, 
mas uma necessidade estratégica. Esta aula foi desenhada para equipar você com as ferramentas e o 
conhecimento necessários para navegar com sucesso nesse universo dinâmico, transformando segundos em 
oportunidades de conexão e engajamento.

Ao final desta jornada, você será capaz de desenvolver roteiros e linguagens adequadas para plataformas como 
Stories, Reels e TikTok, utilizando tendências, músicas e filtros de forma estratégica. Além disso, aprenderá as 
boas práticas para criar vídeos curtos e dinâmicos que realmente ressoam com o público, incorporando as mais 
recentes inovações, como a Inteligência Artificial Generativa, e as considerações éticas do marketing centrado na 
privacidade. Prepare-se para desvendar os segredos da criação que não apenas informa, mas também encanta e 
converte.



O Poder do Efêmero e a Ascensão do 
Vertical

Vivemos em uma era onde a informação é 
consumida em flashes, e a paciência para 
conteúdos longos diminui a cada rolagem de 
tela. Pense na sua própria experiência: quantas 
vezes você assiste a um vídeo de 10 minutos até 
o fim? Agora, compare com a facilidade de 
consumir dezenas de Stories ou Reels em 
poucos minutos. Essa mudança de 
comportamento não é casual; ela reflete uma 
busca por gratificação instantânea e por 
narrativas que se encaixem perfeitamente na 
palma da nossa mão.

O conteúdo efêmero, como o próprio nome sugere, é aquele 
que tem vida curta, desaparecendo após um período 
determinado. Essa característica, longe de ser uma 
limitação, cria um senso de urgência e exclusividade, 
incentivando o consumo imediato.

Vídeos Verticais

Otimizados para a tela do smartphone, 
oferecem uma experiência imersiva e 
natural, preenchendo todo o campo de 
visão do usuário e eliminando as 
barras pretas laterais.

Imagine que você está em uma festa e alguém te mostra uma foto engraçada no celular. Você a vê, ri e segue em 
frente. Essa é a essência do conteúdo efêmero: um momento divertido, rápido e que não exige grande 
compromisso. Agora, se essa foto fosse um vídeo curto e vertical, a experiência seria ainda mais envolvente, como 
se você estivesse dentro da cena. É essa a magia que buscamos replicar na criação publicitária, transformando a 
transitoriedade em oportunidade e o formato vertical em um portal para a imersão.



Roteiro e Linguagem para Stories, Reels e 
TikTok
Criar conteúdo para plataformas como Stories, Reels e TikTok exige uma mentalidade 
diferente daquela aplicada a vídeos mais longos ou posts estáticos. Aqui, a concisão é 
rainha e a criatividade é a chave para se destacar em meio a milhões de publicações 
diárias. O desafio é transmitir uma mensagem clara, envolvente e memorável em poucos 
segundos, muitas vezes sem a necessidade de áudio para ser compreendida.

01

Foco em um único ponto
O roteiro deve guiar uma narrativa 
ágil com mensagem clara

02

Gancho nos primeiros 3s
Use elementos visuais e textuais 
para prender a atenção 
imediatamente

03

Linguagem autêntica
Seja direto, informal e espelhe a 
comunicação natural da plataforma

Exemplo Prático: Reels de produto de beleza

Problema (pele cansada, em 1s com expressão facial)1.

Solução (aplicação rápida do produto, em 2s com animação)2.

Resultado (pele radiante, em 2s com transição mágica)3.

Linguagem visual predominante, com texto mínimo: "Transformação em segundos!"



Desvendando as Trends: Uso Estratégico de 
Músicas e Filtros

O que são Trends?
O universo do conteúdo efêmero e vertical é 
impulsionado por tendências, as famosas "trends". 
Elas são como ondas que surgem nas plataformas, 
carregando consigo músicas, filtros, desafios e 
formatos de vídeo que viralizam rapidamente.

Para um criador de conteúdo ou publicitário, ignorar as 
trends é como tentar nadar contra a correnteza; 
abraçá-las, por outro lado, pode ser a chave para 
alcançar um público massivo e engajado.

Estratégia de Uso
O uso de trends não deve ser aleatório. A estratégia 
reside em identificar quais tendências se alinham com 
a voz da sua marca ou com a mensagem que você 
deseja transmitir.

Não se trata apenas de copiar, mas de adaptar a 
trend, injetando sua própria personalidade e propósito.

Marca de Roupas + Trend de Dança
Dançarinos vestindo a nova coleção, mostrando as 
peças em movimento de forma autêntica

Tech + Filtro de Transformação
Ilustrar a evolução de produtos usando filtros criativos e 
relevantes

A chave é a relevância e a criatividade na adaptação, transformando o efêmero em uma ferramenta de branding 
duradoura.



Boas Práticas para Vídeos Curtos e 
Dinâmicos
A criação de vídeos curtos e dinâmicos vai além de apenas seguir um roteiro e usar trends. 
Existem princípios fundamentais que garantem que seu conteúdo não apenas seja visto, 
mas também compreendido, apreciado e compartilhado. A velocidade de consumo exige 
que cada segundo seja otimizado, e cada elemento visual e sonoro trabalhe em sincronia 
para prender a atenção do espectador.

1
Gancho Forte
Os primeiros 3-5 segundos são decisivos. Use pergunta instigante, imagem surpreendente ou música 
cativante

2
Ritmo Acelerado
Cortes rápidos, transições fluidas e progressão visual constante mantêm o interesse

3
Mensagem Clara
Em poucos segundos, o público precisa entender o que está sendo comunicado

4
Visual Atraente
Cada frame deve ser otimizado para impacto visual máximo

5
CTA Direto
"Arrasta pra cima!", "Comente!", "Siga!" - direcione o próximo passo

D  Analogia do DJ

Pense em um DJ que mixa músicas sem deixar a batida cair; seu vídeo deve ter essa mesma energia. 
Vídeos curtos devem ter cortes rápidos, transições fluidas e uma progressão visual constante para evitar 
que o espectador perca o interesse.



Inteligência Artificial Generativa: Uma Nova 
Fronteira na Criação

A Inteligência Artificial Generativa (IAG) está 
redefinindo os limites da criatividade, oferecendo 
ferramentas poderosas que podem auxiliar em todas 
as etapas do processo de criação de conteúdo, 
desde a ideação até a produção final. Longe de 
substituir o toque humano, a IAG atua como um 
copiloto criativo, acelerando tarefas repetitivas e 
abrindo novas possibilidades para a experimentação.

Imagine ter um assistente que pode gerar dezenas de ideias de 
roteiro para um Reels em segundos, ou que consegue escrever 
variações de legendas otimizadas para diferentes públicos. Essa é 
a promessa da IAG.

Brainstorming 
Acelerado
Gere dezenas de ideias 
criativas em segundos com 
ferramentas como ChatGPT

Redação Otimizada
Crie variações de scripts e 
legendas para diferentes 
públicos rapidamente

Elementos Visuais 
Únicos
Ferramentas como 
Midjourney e DALL-E geram 
layouts e ilustrações 
personalizadas

¦  Responsabilidade Ética: A integração da IAG não vem sem desafios. Questões sobre autoria, originalidade, 
viés algorítmico e impacto no mercado de trabalho são pautas constantes. É como ter um superpoder: ele pode 
ser usado para o bem ou para o mal. A responsabilidade do criador é fundamental para garantir que a IA seja 
uma ferramenta de amplificação da criatividade humana, e não um substituto para a reflexão crítica e a ética.



IA Generativa na Prática: Ideação, Redação e 
Layouts
A aplicação prática da Inteligência Artificial Generativa no dia a dia da criação de conteúdo 
efêmero e vertical é vasta e transformadora. Ela permite que equipes enxutas produzam 
mais e com maior qualidade, liberando os criativos para focar na estratégia e na curadoria, 
em vez de tarefas operacionais. A chave é saber como e onde integrar essas ferramentas 
para maximizar seu potencial.

Ideação
A IA pode ser alimentada com um 
briefing e gerar uma lista de 
conceitos, temas e abordagens 
para Stories ou Reels, explorando 
ângulos que talvez não tivessem 
sido considerados.

Redação
Criar rascunhos de roteiros, 
legendas, chamadas para ação e 
até mesmo variações de texto 
para testes A/B, otimizando a 
linguagem para diferentes 
plataformas e públicos.

Layouts
Gerar imagens, ilustrações, 
ícones e até mesmo sugestões de 
paletas de cores a partir de 
descrições textuais, agilizando o 
processo de design.

Conceito Âmbito/Aplicação Base/Origem Exemplo

Ideação com IA Brainstorming de temas 
e conceitos

Modelos de linguagem 
(LLMs)

Gerar 20 ideias de Reels 
sobre "sustentabilidade 
na moda" em 30 
segundos.

Redação com IA Criação de roteiros e 
legendas

Processamento de 
Linguagem Natural 
(PNL)

Escrever um roteiro de 
15s para TikTok sobre 
um novo café, com 3 
variações de tom.

Layouts com IA Geração de imagens e 
elementos visuais

Modelos de difusão 
(Text-to-Image)

Criar uma ilustração de 
um "robô amigável 
lendo um livro" para um 
Story educacional.

�  Ponto-chave: A integração dessas ferramentas exige experimentação e um olhar crítico. A IA é um 
ponto de partida, não o destino final. O toque humano, a sensibilidade cultural e a capacidade de contar 
histórias de forma autêntica continuam sendo insubstituíveis.



Marketing Centrado na Privacidade: Criando 
com Consciência

Em um mundo cada vez mais digital, a 
privacidade de dados tornou-se uma 
preocupação central para consumidores e 
reguladores. Leis como a LGPD (Lei Geral de 
Proteção de Dados) no Brasil e o GDPR na 
Europa transformaram a forma como as 
empresas coletam, armazenam e utilizam 
informações pessoais.

Para a publicidade, isso significa uma mudança de 
paradigma: do marketing invasivo para o marketing 
centrado na privacidade.

Antes
Segmentação baseada em dados detalhados e 
comportamentos online complexos

o  Invasivo e rastreador

Agora
Estratégias criativas e menos invasivas para 
alcançar o público

'  Respeitoso e confiável

Analogia: Pense em um convite para um evento. Antes, você poderia ter acesso a uma lista detalhada de 
interesses de cada pessoa. Agora, talvez precise focar em convites mais amplos, mas com uma mensagem tão 
atraente e relevante que as pessoas se sintam naturalmente inclinadas a participar.

Isso nos leva a um foco maior na criação de valor genuíno, na construção de comunidades e na publicidade que 
se integra naturalmente ao conteúdo que o usuário já consome, sem interrupções agressivas.



Publicidade em Vídeo e Formatos Verticais 
na Era da Privacidade
A convergência da publicidade em vídeo, dos formatos verticais e do marketing centrado na 
privacidade cria um cenário complexo, mas cheio de oportunidades para a inovação. Com a 
diminuição da capacidade de segmentação ultraprecisa, a qualidade e a relevância do 
conteúdo se tornam ainda mais críticas.

1

Mudança de Paradigma
De "encontrar o cliente" para criar conteúdo que "o 

cliente queira encontrar"

2

Storytelling Autêntico
Investir em mensagens que ressoem com os 

valores do público

3

Integração Fluida
Formatos que se integram à experiência do usuário, 

não parecem anúncios

�  Caso Prático: Marca Sustentável

Em vez de anúncios intrusivos baseados em histórico de navegação, criar uma série de Reels educativos 
sobre reciclagem ou dicas de consumo consciente, utilizando uma linguagem leve e visualmente 
atraente.

Resultado: Dentro desse conteúdo de valor, a marca pode sutilmente apresentar seus produtos como 
parte da solução. Essa abordagem constrói confiança, engaja o público e, ao mesmo tempo, respeita sua 
privacidade.

Essa abordagem transforma a restrição em um catalisador para a criatividade.



O Futuro da Criação: Autenticidade e 
Inovação
A jornada pela criação de conteúdo efêmero e vídeos verticais nos mostra que o cenário 
digital está em constante evolução, exigindo adaptabilidade e uma mente aberta para novas 
ferramentas e abordagens. Desde a arte de roteirizar para segundos até a integração da 
Inteligência Artificial Generativa e a navegação pelas águas do marketing centrado na 
privacidade, cada aspecto reforça a necessidade de uma criação que seja não apenas 
tecnicamente proficiente, mas também eticamente consciente e profundamente humana.

O Desafio
Dominar a criação para conteúdo efêmero e vídeos 
verticais é dominar a arte de se comunicar no ritmo do 
mundo moderno.

A Oportunidade
Transformar segundos em conexões significativas, 
pixels em emoções e tendências em narrativas que 
inspiram e engajam.

A cada Story, Reel ou TikTok, você tem a oportunidade de deixar uma marca, mesmo que 
por um breve momento, no coração e na mente do seu público.

Inovação
Ferramentas de IA otimizam 

processos

Autenticidade
Voz, visão e empatia do criador 
são insubstituíveis

Privacidade
Restrições impulsionam 
criatividade e confiança

Conexão
Relacionamentos baseados em 

valor genuíno



Consolidação e Autoavaliação
Chegamos ao fim de nossa jornada pela criação de conteúdo efêmero e vídeos verticais. Vimos como a concisão e 
a imersão são cruciais, a importância de um roteiro ágil e uma linguagem autêntica, e como as trends, músicas e 
filtros podem ser usados estrategicamente. Exploramos o potencial transformador da Inteligência Artificial 
Generativa e a necessidade de um marketing centrado na privacidade, que valoriza a confiança e a relevância 
sobre a invasão.

Em prática:

Priorize os primeiros 3 segundos para prender a atenção em qualquer vídeo vertical.

Adapte as trends à voz da sua marca, não apenas as copie.

Use a IA Generativa como um assistente para idear e rascunhar, mas sempre revise e adicione seu toque 
humano.

Crie conteúdo que entregue valor genuíno para construir confiança em um cenário de privacidade.

Mantenha seus vídeos curtos, dinâmicos e com uma mensagem clara e única.

Autoavaliação

Qual é a principal característica que diferencia o conteúdo efêmero de outros formatos de conteúdo digital? a) 
Sua longa duração e profundidade de informações. b) Sua capacidade de ser editado e republicado 
infinitamente. c) Sua vida útil limitada, gerando senso de urgência e exclusividade. d) Sua exclusividade para 
plataformas de streaming pagas.

1.

Ao criar um roteiro para um Reels ou TikTok, qual elemento é considerado crucial nos primeiros segundos para 
prender a atenção do espectador? a) Uma longa introdução com créditos e logotipos. b) Um gancho visual ou 
textual instigante. c) Uma explicação detalhada do produto ou serviço. d) Um pedido para o espectador seguir a 
página.

2.

Como a Inteligência Artificial Generativa (IAG) pode ser integrada eticamente no processo de criação de 
conteúdo efêmero? a) Substituindo completamente os criadores humanos e suas ideias. b) Gerando conteúdo 
sem qualquer supervisão ou revisão humana. c) Atuando como um copiloto criativo para ideação e rascunhos, 
com curadoria humana. d) Ignorando debates sobre autoria e viés algorítmico.

3.

Em um cenário de marketing centrado na privacidade (ex: LGPD), qual estratégia se torna mais relevante para a 
publicidade em vídeo vertical? a) Aumentar a coleta de dados de terceiros para segmentação ultraprecisa. b) 
Focar em anúncios invasivos que interrompem a experiência do usuário. c) Criar conteúdo de valor e autêntico 
que o público queira consumir voluntariamente. d) Reduzir a frequência de postagens para evitar o 
rastreamento de dados.

4.

Descreva como a adaptação estratégica de uma "trend" (tendência) em plataformas como TikTok pode 
beneficiar uma marca, sem que ela perca sua identidade.

5.

Gabarito: 1. c) | 2. b) | 3. c) | 4. c)

Próxima Aula

Aula 24 3 Marketing de Conteúdo e Publicidade Nativa, aprofundaremos como construir estratégias de conteúdo 
que se integram naturalmente ao ambiente digital, explorando a publicidade que informa e entretém, sem parecer 
um anúncio.

Recursos Adicionais:

Artigos sobre tendências de marketing digital 2025: Para se manter atualizado sobre as inovações do setor.

Estudos de caso de campanhas virais em vídeo vertical: Para analisar exemplos práticos de sucesso.

Guias de uso de ferramentas de IA generativa para criadores: Para explorar o potencial dessas tecnologias.

NOTA IMPORTANTE: As informações regulatórias/legais/técnicas desta aula estão atualizadas até 2025. Consulte sempre fontes oficiais para 
verificar alterações.


