Aula 21 - Roteiro para TV e Video Online -
Parte 2

No universo da publicidade e da comunicacao, uma boa ideia é apenas o ponto de partida. Transforma-la em uma
experiéncia visual e sonora que cative o publico, especialmente em um cenario tao fragmentado e veloz como o
atual, € o verdadeiro desafio. Se na aula anterior exploramos a estrutura fundamental de um roteiro, agora
mergulharemos nas ferramentas que dao vida a essas palavras, preparando o terreno para a producao e
garantindo que a mensagem nao apenas chegue, mas ressoe.

Imagine que vocé tem uma historia incrivel para contar, mas precisa que todos a compreendam e se emocionem
antes mesmo de ela ser filmada. E exatamente isso que faremos hoje: vamos aprender a visualizar o roteiro, a
adapta-lo para as plataformas digitais mais dinamicas e, crucialmente, a capturar a atencao em um piscar de olhos.
Afinal, em um mundo onde a rolagem infinita € a norma, cada segundo conta para transformar um espectador
passivo em um engajado.

() Ao final desta aula, vocé sera capaz de: compreender a fungao e a criacdo de storyboards e animatics,
identificar os formatos de video online mais eficazes para diferentes objetivos de marketing, e aplicar
técnicas comprovadas para reter a atencao do publico nos primeiros segundos de um video.



Da Palavra a Imagem: A Esséncia do
Storyboard

Vocé ja tentou explicar uma cena complexa para alguém apenas
com palavras e percebeu a dificuldade de transmitir a visdo exata () Por que usar storyboard?

gue tinha em mente? No mundo da producao audiovisual, essa ) L o )
o 5 ) . . e Visualizacao previa do projeto
lacuna entre a ideia e a execucao pode ser um abismo. E aqui que

o storyboard entra em cena, atuando como a ponte visual que * Alinhamento entre equipe e

conecta o roteiro escrito & imagem final, garantindo que todos os cliente
envolvidos na producao estejam na mesma pagina, literalmente. e Reducao de custos de
producao

Pense no storyboard como uma historia em quadrinhos detalhada

do seu video. Cada quadro representa um take, uma cena o leleniiiEece st peca e

especifica, mostrando ndao apenas o que aparece na tela, mas SlielelEmeE
também a angulagcao da camera, o movimento dos personagens,
elementos de cenario e até mesmo a duracao estimada. E uma
ferramenta indispensavel para diretores, diretores de fotografia,
editores e, claro, para o cliente, que pode visualizar o produto final
antes que qualquer filmagem comece. Sem ele, o risco de
desalinhamento e retrabalho aumenta exponencialmente,

transformando o processo criativo em um labirinto de suposicoes.

A criacao de um storyboard comeca com o roteiro finalizado. Cada cena é desmembrada em seus componentes
visuais essenciais. Por exemplo, se o roteiro descreve "um jovem correndo pela rua, olhando para tras com
apreensao", o storyboard mostraria uma sequéncia de quadros: o jovem comecando a correr, um close-up de seu
rosto apreensivo, uma tomada mais aberta mostrando a rua e o que ele esta olhando. Ferramentas de Inteligéncia
Artificial Generativa, como geradores de imagem a partir de texto, estao revolucionando essa etapa, permitindo
gue criadores transformem descricdes textuais em esboc¢os visuais rapidamente, acelerando a fase de ideacao e
permitindo multiplas iteracdées com menor custo e tempo.



Storyboard: Ferramenta Essencial para a
Visualizacao Criativa

A importancia do storyboard vai muito além de uma simples ilustracao. Ele € um documento estratégico que

permite testar a fluidez da narrativa visual, identificar problemas de continuidade ou ritmo antes mesmo de se

gastar um centavo com a producao. E como construir uma maquete de um edificio antes de iniciar a obra: vocé
consegue prever desafios estruturais, otimizar o design e garantir que o resultado final corresponda a visao

original.

Para o Diretor de Fotografia

Visualiza enquadramentos e movimentos de camera

desejados

Para os Atores

Visualizam suas acdes e expressdes em contexto

Para o Diretor de Arte

Compreende a composicao do cenario e elementos

visuais

Para o Cliente

Obtém prévia tangivel do produto final

No processo de criacao, o storyboard serve como um guia visual para toda a equipe. O diretor de fotografia sabe

quais sao os enquadramentos desejados, o diretor de arte entende a composicao do cenario, e 0s atores podem
visualizar suas acoes e expressdoes em contexto. Essa clareza evita mal-entendidos no set e otimiza o tempo de

filmagem, que é sempre um recurso escasso e caro. Além disso, para o cliente, o storyboard oferece uma prévia

tangivel do que sera entregue, facilitando aprovacoes e ajustes em uma fase onde as mudancas sao mais faceis e

baratas de implementar.

Considere um anuncio de carro que precisa mostrar a agilidade do veiculo em diferentes terrenos. O roteiro

descreveria as cenas, mas o storyboard ilustraria cada curva, cada salto, cada detalhe da paisagem, com setas
indicando o0 movimento da camera e do carro. Isso permite que a equipe de producao planeje os equipamentos

necessarios, as locacdes e até mesmo os efeitos especiais com antecedéncia. A integracao de |IA generativa pode,

por exemplo, criar variacoes de layouts e estilos visuais para o mesmo roteiro, oferecendo opcodes estéticas

diversas para a equipe explorar e refinar, democratizando o acesso a ferramentas de pré-visualizacao de alta

qualidade.

Elementos Chave de um Storyboard Eficaz

Elemento

Quadro Visual

Descricao da Cena

Acao/Movimento

Dialogo/Narracao

Tempo Estimado

Ambito/Aplicacao

Representa a imagem
da cena

Detalhes visuais e
sonoros do quadro

Indica 0 movimento da
camera ou personagens

Texto falado ou voz
over

Duracao aproximada do
quadro

Base/Origem
Desenho, ilustracao,

imagem gerada por IA

Roteiro, visao do diretor

Direcao de cena,
coreografia

Roteiro

Ritmo da narrativa,
edicao

Exemplo

Esboco de um
personagem sorrindo
em um café.

"Close-up do rosto, luz
suave, musica
ambiente."

"Camera em dolly,
seguindo o personagem
da esquerda para a
direita."

"Voz off: 'Descubra a
liberdade...'"

"3 segundos."



Animatics: Dando Movimento ao Storyboard

Se o storyboard é a historia em quadrinhos do seu video, o animatic € a versao animada dessa historia. Ele
representa o proximo passo na pré-visualizacao, transformando os quadros estaticos em uma sequéncia de
imagens com tempo, som e, por vezes, movimentos basicos de cAmera e personagens. E como assistir a um
rascunho em movimento do seu comercial ou conteudo, permitindo uma imersao muito maior na experiéncia final.

[J Vantagens do Animatic

e Testa o ritmo e fluxo narrativo de forma realista
e Permite avaliar cadéncia das cenas e transicoes
o Verifica impacto da trilha sonora e didlogos

e |dentifica problemas antes da producao cara

A principal vantagem do animatic € a capacidade de testar o ritmo e o fluxo narrativo de forma mais realista.
Enquanto o storyboard exige um esforco de imaginacao para conectar os quadros, o animatic ja faz essa conexao
por vocé. Ele permite que a equipe e o cliente avaliem a cadéncia das cenas, a eficacia das transicdes e o impacto
da trilha sonora e dos didlogos. E uma ferramenta poderosa para identificar se a mensagem esta sendo
comunicada com a clareza e a emocao desejadas, antes que a producao de alto custo seja iniciada.

Imagine que vocé esta criando um anuncio para um novo aplicativo de entrega. O storyboard mostraria as telas do
app, o usuario interagindo, a entrega chegando. Com o animatic, vocé veria essas telas em sequéncia, com 0s
toques do usuario simulados, a animacao da entrega no mapa e até mesmo a voz do locutor e a trilha sonora. Isso
permite testar se a mensagem sobre a facilidade de uso do app é transmitida de forma convincente. Ferramentas
de IA podem agora gerar animatics basicos a partir de storyboards, adicionando transi¢cdes e sincronizando audio
automaticamente, tornando o processo mais agil e acessivel, especialmente para equipes com orcamentos
limitados.



A Evolucao do Animatics e Sua Aplicacao

Estratégica

O animatic ndo é apenas uma versao mais sofisticada
do storyboard; ele é uma ferramenta de validacao
crucial, especialmente em campanhas publicitarias de
alto investimento. Ele permite que agéncias e clientes
testem diferentes versdes de um anuncio com grupos
focais, coletando feedback sobre a compreensao da
mensagem, o apelo emocional e a memorabilidade. E
uma forma de mitigar riscos, garantindo que o
investimento em producao seja direcionado para a
versao mais promissora do conceito.

A criagcao de um animatic envolve a montagem dos
quadros do storyboard em uma linha do tempo,
adicionando narracao, didlogos, efeitos sonoros e uma
trilha musical proviséria. O movimento pode ser
simulado com zooms, pans e transicdes simples. Em
alguns casos, personagens e objetos podem ter
movimentos limitados para dar uma ideia mais precisa
da acao. Essa etapa é fundamental para refinar o
timing e a emocgao da narrativa, ajustando a duragao
de cada cena para maximizar o impacto.

01

Montagem dos Quadros

Organizacao sequencial do storyboard

02

Adicao de Audio

Narracao, dialogos e trilha provisoria

03

Simulacao de Movimento

Zooms, pans e transicdes basicas

04

Teste e Refinamento

Ajuste de timing e emocao

Pense em um comercial de refrigerante que quer evocar alegria e celebracao. O animatic permitiria testar se a

sequéncia de cenas, a musica escolhida e a velocidade das transicées realmente transmitem essa sensacao. Se o

feedback for que a musica é muito lenta ou as cenas passam rapido demais, os ajustes podem ser feitos no

animatic, economizando tempo e dinheiro que seriam gastos em uma producao real. A IA, nesse contexto, pode
auxiliar na selecao de trilhas sonoras e efeitos sonoros que se alinhem com o tom e o ritmo desejados, além de

sugerir otimizacdes de tempo para maximizar o engajamento.

Storyboard vs. Animatic: Uma Comparacao Essencial

Conceito Ambito/Aplicacao

Storyboard Pré-visualizacao estatica,
planejamento visual

Animatic Pré-visualizacao dinamica,

teste de ritmo

Base/Origem

Roteiro, direcao de arte

Storyboard, edicao,
design de som

Exemplo

Desenhos sequenciais
de um personagem
abrindo uma porta.

Sequéncia de imagens
do storyboard com
narracao e musica,
simulando o tempo.



O Palco Digital: Criacao para YouTube e Seus
Formatos

O YouTube nao é apenas uma plataforma de videos; € um ecossistema complexo de consumo de conteudo,
entretenimento e, claro, publicidade. Para quem cria roteiros, entender os formatos especificos do YouTube &
crucial para maximizar o alcance e o impacto. Nao se trata apenas de adaptar um comercial de TV, mas de pensar
nativamente para um publico que interage de forma diferente e tem expectativas distintas.

"A publicidade no YouTube se manifesta em diversas formas, cada uma com suas caracteristicas e objetivos.
Ignorar essas nuances é como tentar usar uma chave de fenda para martelar um prego: pode até funcionar
de alguma forma, mas nao sera eficiente."

O desafio é criar mensagens que se integrem ao fluxo de conteudo do usuario, respeitando seu tempo e seu
interesse, a0 mesmo tempo em que entregam valor para a marca.

Vamos explorar trés formatos-chave que dominam o cenario publicitario do YouTube: os pre-roll, os bumper ads e
o conteudo de marca. Cada um deles exige uma abordagem de roteiro e producao especifica, focada em
diferentes momentos da jornada do consumidor e na capacidade de reter a atencao em um ambiente de alta
distracao. A compreensao desses formatos é o primeiro passo para transformar espectadores em clientes e
construir uma presenca digital robusta.



Pre-Roll: O Desafio dos Primeiros Segundos

— & & —

5 Segundos Criticos Gancho Imediato Impacto Visual/Sonoro
Tempo antes da opcao "pular Capturar atencao com proposta Elemento forte logo no inicio
anuncio" aparecer de valor clara

Os anuncios pre-roll sao aqueles videos publicitarios que aparecem antes do conteudo que o usuario realmente
quer assistir. Eles sdo, por natureza, uma interrupcao, e € por isso que o roteiro para esse formato precisa ser
cirurgico. O grande desafio € capturar a atencao nos primeiros 5 segundos, antes que a opcao de "pular anuncio"
se torne disponivel. Se vocé nao conseguir prender o espectador nesse curto periodo, sua mensagem sera
ignorada.

Pense no pre-roll como um "pitch" de elevador ultrarrapido.
Vocé tem poucos segundos para apresentar sua ideia mais () Exemplos de Ganchos
impactante, despertar a curiosidade ou resolver um Eficazes
problema imediato do publico. O roteiro deve ser direto, com o

) e Pergunta intrigante
uma proposta de valor clara e um gancho visual ou sonoro
forte logo de cara. Evite introducdes longas ou informacdes « Cena de acdo inesperada
desnecessarias. O objetivo é fazer com que o espectador » Depoimento impactante
pense: "Hmm, isso parece interessante, vou assistir mais um e Problema + promessa de solucao
pouco" ou, idealmente, "Nao vou pular, quero ver o que

o Estatistica surpreendente
acontece".

Um exemplo eficaz de pre-roll pode ser um anuncio que comeca com uma pergunta intrigante ("Vocé sabia que
esta perdendo dinheiro todos os dias?"), ou uma cena de acao inesperada, ou até mesmo um depoimento rapido e
impactante. A Inteligéncia Artificial pode ser utilizada para analisar padroes de engajamento em pre-rolls,
identificando quais tipos de aberturas e mensagens geram maior retencao e menor taxa de pulo, otimizando o
roteiro para maxima eficacia. Além disso, a personalizacao via IA pode adaptar o inicio do anuncio com base no
historico de visualizacao do usuario, aumentando a relevancia percebida.



Bumper Ads: A Arte da Mensagem Concisa

6 segundos para causar
impacto

Os bumper ads sao os "haikus" da publicidade em video: anuncios curtos, nao pulaveis, de no maximo 6
segundos. Eles sao projetados para serem memoraveis e impactantes em um periodo de tempo extremamente
limitado. O roteiro para um bumper ad exige uma criatividade singular, focada na concisao e na repeticao
estratégica da mensagem. E como um jingle visual que gruda na mente do espectador.

Uma Unica Ideia Memorabilidade Repeticao Estratégica
Foco em um beneficio chave ou Criar reconhecimento e Fixar a mensagem através de
nome da marca lembranca rapida multiplas exposicoes

A eficacia de um bumper ad reside na sua capacidade de comunicar uma unica ideia, um beneficio chave ou o
nome da marca de forma rapida e inesquecivel. Nao ha espaco para narrativas complexas ou multiplos pontos de
venda. O objetivo é reforcar a marca ou um atributo especifico, criando reconhecimento e lembranca. Pense neles
como pequenos lembretes visuais que pontuam a experiéncia de consumo de conteudo do usuario, sem serem
excessivamente intrusivos.

Um exemplo classico de bumper ad seria um video O marketing centrado na privacidade, com a

que mostra um produto em uso rapido, com um logo e diminuicao da capacidade de segmentacao detalhada,
um slogan aparecendo no final. Ou talvez uma torna os bumper ads ainda mais relevantes, pois sua
animacao simples que destaque um recurso inovador. natureza nao invasiva e de refor¢co de marca geral se
A repeticao é fundamental aqui; a ideia é que, ao ver o alinha com estratégias menos dependentes de dados
bumper ad varias vezes, a mensagem se fixe. pessoais, focando na ampla exposicao e

memorizagao.

Formatos de Anuncios no YouTube: Uma Visao Rapida

Formato Duracao Tipica Caracteristica Principal Objetivo Primario

Pre-Roll 15-30 segundos Pulavel apds 5 segundos Geracao de leads,
consideracao de produto

Bumper Ad Até 6 segundos Nao pulavel Reconhecimento de marca,
reforco de mensagem

In-Feed Video Ad Variavel Aparece nos resultados de Descoberta de conteudo,
busca/feed trafego para canal
Outstream Ad Variavel Fora do YouTube, em sites Alcance massivo, visibilidade

parceiros de marca



Conteudo de Marca (Branded Content): A
Arte de Contar Historias

Ao contrario dos formatos publicitarios tradicionais, o conteudo de marca, ou branded content, nao se parece com
um anuncio. Ele € uma forma de marketing que busca entreter, informar ou educar o publico, enquanto sutilmente

associa esses valores a marca. O roteiro para branded content €, antes de tudo, um roteiro de storytelling, onde a

marca € parte integrante da narrativa, mas nao o foco explicito da venda.

[ Caracteristicas do Branded Content

e Entretenimento ou educacao em primeiro lugar
e Marca integrada de forma organica
e Construcao de relacionamento de longo prazo

e Foco em valor para o publico

Pense no branded content como um filme, uma série, um documentario ou um tutorial que, por acaso, é
patrocinado ou produzido por uma marca. O objetivo nao é interromper o usuario, mas sim atrai-lo com conteudo
de alta qualidade que ele realmente queira consumir. A marca se posiciona como uma fonte de valor, construindo
um relacionamento de confianca e lealdade com o publico. E uma estratégia de longo prazo, focada em construir
percepcao e afinidade.

Um exemplo classico seria uma série de videos de culinaria patrocinada por uma marca de eletrodomésticos, onde
os produtos sao usados naturalmente no preparo das receitas. Ou um documentario sobre sustentabilidade
produzido por uma empresa de energia renovavel. O roteiro deve ser envolvente, auténtico e relevante para o
publico-alvo, com a integracao da marca parecendo organica e nao forcada. A publicidade em video e formatos
verticais se encaixa perfeitamente aqui, pois o branded content pode ser adaptado para plataformas como TikTok
e Instagram Reels, onde a narrativa rapida e visual € valorizada, permitindo que as marcas alcancem publicos mais
jovens de forma nativa.



O Desafio da Atencao: Retendo o Publico
hos Primeiros Segundos

8s 5s (

Capacidade de Atencao Janela Critica Clique de Distancia
Media Periodo para capturar interesse Facilidade de abandonar o conteudo
Tempo médio que um usuario antes do pulo

mantém foco em conteudo digital

Em um mundo onde a capacidade de atencao € mais curta do que nunca - alguns estudos apontam para menos de
8 segundos —, a habilidade de prender o espectador nos primeiros instantes de um video é uma arte e uma ciéncia.
Nao importa quao brilhante seja sua ideia ou quao bem produzido seja seu video, se vocé nao conseguir superar a
barreira dos primeiros segundos, todo o esfor¢co sera em vao.

"Imagine que vocé esta em uma feira lotada, tentando chamar a atencao para sua barraca. Vocé nao tem
tempo para uma longa introducao; precisa de algo que faca as pessoas pararem e olharem."

No video online, essa "parada" € o que chamamos de retencao. O publico esta a um clique de distancia de outro
video, outra rede social, outra distracao. Seu roteiro precisa ser construido com essa realidade em mente,
priorizando o impacto imediato.

A chave para reter a atencao nos primeiros segundos esta em criar um "gancho" irresistivel. Isso pode ser uma
imagem surpreendente, uma pergunta instigante, uma promessa de valor clara ou um som intrigante. O objetivo é
despertar a curiosidade ou a identificacao imediata, fazendo com que o espectador sinta que ha algo valioso ou
interessante a frente. E uma corrida contra o tempo, e cada palavra, cada imagem, cada som precisa ser
estrategicamente pensado para maximizar o engajamento inicial.



Técnicas para um Gancho Irresistivel

Para criar um gancho que realmente funcione, é preciso ir além do ébvio. Nao basta apenas comecar com uma
cena bonita; é preciso que essa cena tenha um proposito claro: gerar curiosidade, identificacdo ou urgéncia. A
psicologia por tras da atencdo humana nos diz que somos atraidos por novidade, emocao, relevancia pessoal e a
promessa de uma recompensa. Seu roteiro deve explorar esses gatilhos.

, . o’
/X\ Climax Antecipado A

Comece com o resultado final ou ponto alto.

Pergunta Instigante

Desperte curiosidade com uma questao que o
Mostre o "depois" antes do "antes" para criar publico quer responder. Crie identificacao

curiosidade sobre o processo. imediata com problemas comuns.

{ig Acao Inesperada _9|9 Promessa de Valor

Indique um beneficio claro e imediato. Mostre

Quebre o padrao com algo surpreendente. Use
novidade e surpresa para capturar atengao relevancia pessoal e recompensa para continuar

instantaneamente. assistindo.

Uma técnica poderosa é comecgar com o "climax" ou o resultado final. Em vez de construir a historia, mostre o
ponto alto logo de cara. Por exemplo, se vocé estd vendendo um produto de limpeza, comece com a superficie
impecavelmente limpa, e s6 depois mostre o "antes". Outra abordagem € usar um "problema-solucao" imediato:
apresente um problema comum que seu publico enfrenta e, em seguida, insinue que a solucao esta no video. A
Inteligéncia Artificial Generativa pode auxiliar na criacao de multiplas variacdes de aberturas de roteiro, testando
diferentes ganchos e analisando quais geram maior taxa de clique ou retencao em testes A/B, otimizando a
criatividade com base em dados.

Considere também o uso de elementos visuais e sonoros impactantes. Um som inesperado, uma transicao rapida,
um close-up dramatico ou uma animacao dinamica podem quebrar o padrao e chamar a atencao. Para formatos
verticais, que sao cada vez mais dominantes em plataformas como TikTok e Instagram Reels, o gancho precisa ser
ainda mais visual e rapido, muitas vezes com texto na tela e uma trilha sonora cativante para competir com a
rolagem infinita. O marketing centrado na privacidade, com menos dados de segmentacao, exige que esses
ganchos sejam mais universais ou baseados em insights comportamentais amplos, focando em problemas ou
aspiracées comuns.

Estratégias de Retencao nos Primeiros Segundos

Estratégia Ambito/Aplicacao Base/Origem Exemplo

Climax Antecipado Mostra o ponto alto ou Psicologia da Video de receita

resultado final recompensa comecga com o prato

pronto e delicioso.

Pergunta Instigante Desperta curiosidade Engajamento cognitivo "Vocé comete este erro

ou identificacao todos os dias?"

Acao Inesperada

Promessa de Valor

Quebra o padrao,
surpreende o
espectador

Indica um beneficio
claro e imediato

Novidade, surpresa

Relevancia pessoal

Cena de um objeto
caindo ou uma explosao
controlada.

"Aprenda a economizar
50% do seu tempo em 3
minutos."



A Revolucao da IA Generativa na Criacao de
Roteiros e Visuais

A Inteligéncia Artificial Generativa ndo € mais uma promessa futurista; ela € uma realidade que esta remodelando o
processo criativo na publicidade e no desenvolvimento de conteudo. Para roteiristas e criadores visuais, essas
ferramentas representam tanto uma oportunidade sem precedentes quanto um novo conjunto de desafios éticos e
praticos. Ignorar essa tendéncia é ficar para tras em um mercado que valoriza a agilidade e a inovacao.

Geracao de Ideias

Y

Criacao rapida de conceitos a partir de briefings

Expansao Criativa

Desenvolvimento e variacao de roteiros

Visualizacao

Criacao de storyboards e animatics

Otimizacao

Testes A/B e refinamento baseado em dados

Pense na IA como um assistente criativo superpoderoso. Ela pode gerar ideias de roteiro a partir de um briefing,
expandir conceitos, reescrever dialogos em diferentes tons, ou até mesmo criar layouts de storyboard e animatics
basicos a partir de descricdes textuais. Isso significa que o tempo gasto em tarefas repetitivas ou na busca por
inspiracao pode ser drasticamente reduzido, liberando o criador para focar na estratégia, na emocao e na
originalidade que sé a mente humana pode oferecer.

[J Desafios Eticos da IA Generativa

e Questdes de autoria e originalidade
e \Viés nos dados de treinamento
e Risco de diluicao da criatividade humana

e Necessidade de uso responsavel e ético

No entanto, essa integracdo nao vem sem debates. A questao da autoria, da originalidade e do viés dos dados de
treinamento da IA sao pontos cruciais. Como garantir que a criatividade humana nao seja diluida? Como assegurar
gue as ferramentas de IA sejam usadas de forma ética e responsavel, sem perpetuar esteredtipos ou gerar
conteudo enganoso? O roteirista do futuro nao sera apenas um escritor, mas um "maestro" da IA, sabendo como
extrair o melhor dela enquanto mantém o controle criativo e ético.



Marketing Centrado na Privacidade: Criando
sem Invadir

As novas politicas de dados, como a LGPD no Brasil e

a GDPR na Europa, transformaram o cenario da Storytelling Universal

publicidade digital. A era da segmentacao invasiva, . A
_ ) Narrativas que ressoam com experiéncias
baseada em dados pessoais detalhados, esta

chegando ao fim. Isso nao significa o fim da

humanas comuns

publicidade, mas sim o inicio de uma era onde a
criatividade e a relevancia contextual se tornam ainda .
. - . . Valor Educacional
mais cruciais. O roteirista precisa agora pensar em
como atrair o publico sem depender de informacdes

intimas sobre ele.

Conteudo que ensina e agrega conhecimento

Imagine que vocé esta tentando vender um produto

, . : Emocao Auténtica
para alguém que vocé nao conhece muito bem. Em

vez de tentar adivinhar seus gostos pessoais, vocé se Conexdes genuinas através de sentimentos

concentra em problemas universais ou aspiracoes compartilhados

comuns. E essa a mentalidade do marketing centrado
na privacidade. A publicidade se torna menos sobre

"quem" vocé esta atingindo e mais sobre "o que" vocé Humor Inteligente

esta dizendo e "como" vocé esta dizendo, de uma

forma que ressoe com um publico mais amplo, mas Entretenimento que cria identificacao

ainda relevante.

Isso exige roteiros mais criativos, que utilizem storytelling universal, humor, emocao e valor educacional para
engajar. Em vez de segmentar por "interesses em viagens de luxo", vocé pode criar um anuncio que celebre a
aventura e a descoberta, apelando a um desejo humano fundamental. A publicidade em video e formatos verticais
se beneficia dessa abordagem, pois o conteudo pode ser amplamente distribuido e, se for suficientemente
envolvente, encontrara seu publico sem a necessidade de micro-segmentacao. A IA pode ajudar a identificar
temas e narrativas que tém apelo universal ou que ressoam com tendéncias culturais amplas, auxiliando na criacao
de conteudo "privacy-friendly" e de alto impacto.



Publicidade em Video e Formatos Verticais:
O Novo Padrao

O consumo de video mudou drasticamente. Com a ascensao dos smartphones, a tela vertical se tornou o padrao
para milhdes de usuarios em plataformas como TikTok, Instagram Reels e YouTube Shorts. Ignorar essa mudanca é
perder uma fatia enorme do publico. Para o roteirista, isso significa repensar a composicao visual, o ritmo e a
forma de contar histdrias.

[[J Caracteristicas do Formato Vertical

e Enquadramentos diferentes (de cima para baixo)
e Texto estrategicamente posicionado

e Ritmo mais rapido com cortes ageis

e Narrativa em poucos segundos

e Close-ups e elementos dinamicos

Pense na tela vertical nao como uma limitacao, mas como uma nova tela para a sua criatividade. Ela exige que
vocé pense em enquadramentos diferentes, em como o texto aparece na tela (geralmente na parte superior ou
inferior para nao cobrir o rosto), e em como a acao se desenrola de cima para baixo. O ritmo é geralmente mais
rapido, com cortes ageis e uma narrativa que se desenrola em poucos segundos, capturando a atengao
rapidamente antes que o usuario role para o préximo video.

Um roteiro para formato vertical precisa ser visualmente dinamico, com elementos que preencham a tela e guiem o
olhar do espectador. Close-ups funcionam muito bem, assim como graficos e textos animados. A musica e 0s
efeitos sonoros sao cruciais para criar uma atmosfera e manter o engajamento. A |A generativa pode ser uma
aliada poderosa aqui, ajudando a adaptar roteiros horizontais para verticais, sugerindo cortes e composicoes
otimizadas para o formato, e até mesmo gerando versdes de layouts que maximizem o uso do espaco vertical.



A Convergeéncia Criativa: IA, Privacidade e
Verticalidade

Estamos em um ponto de convergéncia onde a inteligéncia artificial, as preocupacdes com a privacidade e a
dominancia dos formatos verticais estao redefinindo a criacao de roteiros e conteudo audiovisual. Para o
profissional de publicidade, entender como esses elementos se entrelacam € fundamental para se manter
relevante e eficaz. Nao se trata de escolher um ou outro, mas de integra-los de forma inteligente.

"Imagine um cenario onde a IA ajuda a gerar ideias de roteiro para um anuncio vertical, otimizado para
engajamento nos primeiros segundos, e que, ao mesmo tempo, respeita as diretrizes de privacidade,
focando em mensagens de apelo universal. Essa é a realidade que estamos construindo."

A |A pode analisar tendéncias de consumo em formatos verticais, sugerir ganchos que funcionam melhor para
esse tipo de tela e até mesmo personalizar elementos visuais de forma nao invasiva.

O desafio é usar a tecnologia para amplificar a criatividade humana, nao para substitui-la. O roteirista continua
sendo o arquiteto da emocao e da mensagem, enquanto a IA se torna a ferramenta que acelera o processo e
otimiza a entrega. O marketing centrado na privacidade nos for¢a a ser mais criativos na forma como contamos
historias, e os formatos verticais nos ddo um novo palco para essas narrativas. E um momento emocionante para
quem trabalha com roteiro, exigindo adaptabilidade, curiosidade e uma mente aberta para as inovacoes.



O Roteirista do Futuro: Adaptabilidade e
Inovacao

A
=

Era Tradicional

Transicao Digital

Adaptacao para multiplas plataformas online
Foco em TV e cinema com narrativas lineares

¢

Futuro com IA

&

Era Mobile

Dominio dos formatos verticais e conteudo rapido

Integracao de tecnologia e criatividade humana

A jornada do roteirista esta em constante evolucao. Se antes o foco era predominantemente na televisao e no
cinema, hoje o universo digital, com suas multiplas plataformas e formatos, exige uma adaptabilidade sem
precedentes. A capacidade de transitar entre a narrativa linear de um comercial de TV e a concisao impactante de
um bumper ad, ou a autenticidade de um branded content vertical, € o que define o profissional de sucesso.

Pense no seu roteiro como um camaledo, capaz de
mudar de cor e forma para se adaptar a diferentes [J Habilidades do Roteirista Moderno

ambientes, mantendo sempre sua esséncia. A

o Estratégia de conteudo multiplataforma
mensagem central pode ser a mesma, mas a forma

como ela é entregue - o ritmo, 0s visuais, a duracao - * Dominio de ferramentas de IA

precisa ser ajustada para cada plataforma e para cada o Compreensao de métricas e dados
expectativa do publico. Isso significa dominar nao e Visualizag3o criativa
apenas a escrita, mas também a visualizagao (storyboard/animatic)

(storyboards, animatics) e a compreensao das

. i e Adaptabilidade a novos formatos
métricas de engajamento.

e Consciéncia ética e de privacidade

A incorporacao de ferramentas de Inteligéncia Artificial Generativa no processo criativo hao € uma ameaca, mas
uma oportunidade. Ela libera o roteirista para se concentrar na estratégia, na emocao e na originalidade, enquanto
automatiza tarefas mais repetitivas. Ao mesmo tempo, o marketing centrado na privacidade nos desafia a criar
mensagens mais universais e impactantes, sem depender de dados intrusivos. E a publicidade em video e formatos
verticais nos oferece novos palcos para contar histérias. O roteirista do futuro é um estrategista, um artista e um
tecnologo, pronto para moldar narrativas em qualquer tela.



Em Pratica: Aplicando o Conhecimento

Visualizacao com Storyboard

1 Pense em um produto ou servi¢co que vocé gostaria de promover. Como vocé usaria um storyboard
para visualizar a cena principal do seu anuncio?

Gancho para Pre-Roll

2 Que tipo de gancho vocé criaria para um pre-roll de 15 segundos, considerando que o espectador
pode pular apds 5 segundos?

Mensagem para Bumper Ad

3 E se fosse um bumper ad de 6 segundos, qual seria a unica mensagem que vocé gostaria de fixar na
mente do publico?

Refletir sobre essas questdes o ajudara a aplicar os conceitos de forma pratica e a desenvolver sua propria
abordagem criativa.



Autoavaliacao

Questoes Objetivas

1. Qual a principal diferenca entre um storyboard e um animatic no processo de pré-producao audiovisual?
o a) O storyboard é apenas para filmes, enquanto o animatic & para TV.
o b) O storyboard é estatico e o animatic adiciona movimento, tempo e som.

o ¢) O animatic é feito antes do roteiro, e o storyboard, depois.

o d) O storyboard é usado para aprovacao interna, o animatic para o cliente final.

2. Em um anuncio pre-roll do YouTube, qual é o periodo de tempo mais critico para capturar a atencao do
espectador antes que ele possa pular o anuncio?

o a) Os primeiros 10 segundos.
o b) Os primeiros 15 segundos.
o c¢) Os primeiros 5 segundos.
o d) Os ultimos 3 segundos.

3. Qual formato de anuincio do YouTube é caracterizado por ter no maximo 6 segundos e ser nao pulavel, ideal

para reforco de marca?
o a) Pre-roll.
o b) In-stream pulavel.
o ¢) Bumper Ad.
o d) Outstream Ad.
4. Como a Inteligéncia Artificial Generativa pode auxiliar na criacao de storyboards e roteiros?
o a) Substituindo completamente o trabalho do roteirista e ilustrador.
o b) Gerando ideias, expandindo conceitos e criando esboc¢os visuais a partir de texto.
o ¢) Apenas corrigindo erros gramaticais nos roteiros.
)

o d) Exclusivamente na fase de pds-producao, adicionando efeitos especiais.

[J Gabarito

1.b)|2.¢)|3.¢c) | 4.b)

Questao Discursiva

Discuta como as tendéncias de Marketing Centrado na Privacidade e Publicidade em Video e Formatos Verticais
se interligam e quais os desafios e oportunidades que essa convergéncia apresenta para o roteirista de
conteudo digital.




Proxima Aula

Aula 22

Criacao para Redes Sociais: Feed e Conteudo Estatico

Recursos Adicionais

LI Artigo sobre EZ Estudos de Caso de ;| Guia de Boas Praticas
Storytelling Visual Branded Content para YouTube Ads

Para aprofundar a narrativa por Exemplos praticos de marcas Detalhes sobre os formatos e
imagens. que utilizam essa estratégia. otimizacao de campanhas.

[)' NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatorias/legais/técnicas desta aula estio atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracdes.



