Aula 2 - O Processo de Projeto em Design
Comercial

Bem-vindo(a) a Aula 2 do nosso curso de Design de Interiores Comerciais! Se vocé esta aqui, € porque entende
que um projeto de sucesso vai muito além de escolher cores bonitas ou méveis elegantes. E sobre criar ambientes
que funcionem, que encantem e que, acima de tudo, atendam a uma necessidade especifica, transformando
espacos em experiéncias memoraveis.

Nesta aula, vamos desvendar a espinha dorsal de qualquer empreendimento bem-sucedido no design comercial: 0
processo de projeto. Pense nele como um roteiro detalhado que guia o designer do ponto A (uma ideia inicial) ao
ponto B (um espaco comercial vibrante e funcional). Compreender cada etapa nao é apenas uma formalidade; é a
chave para evitar retrabalhos, gerenciar expectativas e entregar resultados que superam as expectativas do
cliente.

Ao final desta jornada, vocé sera capaz de identificar e aplicar as cinco fases cruciais do projeto de design
comercial, desde a escuta ativa das necessidades do cliente até o acompanhamento final da execucao. Vocé
também aprendera a extrair informacodes valiosas através de um briefing eficaz e a analisar um local com olhos de
especialista, além de desenvolver conceitos e identidades visuais que realmente se conectam com o proposito do
negocio. Prepare-se para estruturar seu pensamento e elevar seu nivel profissional.



A Jornada do Projeto: Mais que Desenhos,
uma Estrategia

Imagine que vocé esta planejando uma viagem importante. Vocé nao simplesmente entra no carro e dirige sem
destino, certo? Primeiro, vocé define o destino, pesquisa rotas, verifica o clima, faz as malas e s6 entao parte. O
processo de projeto em design comercial funciona de maneira muito similar: € uma sequéncia logica de etapas que
garante que cada decisao seja informada, cada recurso otimizado e cada objetivo alcancado.

Muitos designers, especialmente no inicio da carreira, podem se sentir tentados a pular etapas ou a mergulhar
diretamente na parte "criativa" do desenho. No entanto, essa abordagem € como construir uma casa sem
fundacao: pode parecer mais rapido no comeco, mas 0s problemas surgirao, e a estrutura nao sera solida. Um
processo bem definido € a sua garantia de que o projeto tera uma base robusta, capaz de suportar as
complexidades e os desafios que inevitavelmente surgirao.

D Lembre-se: E por isso que entender e dominar as fases do projeto ndo é apenas uma habilidade técnica,
mas uma competéncia estratégica. Ela permite que vocé nao so6 crie espacos esteticamente agradaveis,
mas também funcionais, eficientes e alinhados aos objetivos de negécio do seu cliente. E a diferenca
entre ser um "decorador" e ser um estrategista de ambientes comerciais.



As Cinco Fases do Projeto: Desvendando o
Roteiro do Sucesso

Todo grande projeto de design, seja ele um pequeno café ou uma grande loja de departamento, segue um fluxo
que, embora possa ter nuances, geralmente se organiza em cinco fases essenciais. Essas fases sdo como os
capitulos de um livro, onde cada um constrdi sobre o anterior, levando a uma narrativa completa e coerente.
Ignorar um capitulo significa perder parte da historia e, consequentemente, comprometer o resultado final.

Vamos pensar nessas fases como a construcao de um edificio. Vocé ndo comeca a erguer paredes antes de saber
0 que o cliente quer, certo? E ndo instala o telhado antes de ter a estrutura pronta. Cada etapa tem seu propdsito e
sua importancia, e a transicao entre elas deve ser fluida e bem documentada, garantindo que todos os envolvidos

estejam na mesma pagina.

Dominar essas fases ndo so organiza seu trabalho, mas também profissionaliza sua comunicacao com o cliente. Ao
apresentar um processo claro, vocé demonstra expertise e constroi confianca, mostrando que cada passo &
deliberado e visa o melhor resultado para o negdcio dele.
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1. Briefing: A Arte de Escutar e Entender

A primeira e talvez mais crucial fase é o briefing. Pense no briefing como a consulta inicial com um médico. Antes
de prescrever qualquer tratamento, o médico precisa entender seus sintomas, seu historico, seus habitos e suas
expectativas. Da mesma forma, o designer precisa mergulhar fundo no universo do cliente para compreender suas
necessidades, desejos, desafios e, principalmente, os objetivos de nhegdcio que o espaco comercial precisa
atender.

Um briefing eficaz vai muito além de uma lista de "quero isso" e "ndo quero aquilo". E uma conversa estratégica,
onde o designer atua como um investigador, fazendo as perguntas certas para desenterrar informacdes que o
préprio cliente talvez nem saiba que sao relevantes. E aqui que vocé descobre a alma do negdcio, o perfil do
publico-alvo, a cultura da empresa e as metas de longo prazo. Sem um briefing sélido, todo o projeto subsequente
sera construido sobre areia movedica.



Técnicas para um Briefing Eficaz: Extraindo
a Esséencia do Cliente Comercial

Para que o briefing seja verdadeiramente eficaz, ndo basta apenas perguntar. E preciso saber como perguntar e,
mais importante, como interpretar as respostas. Uma técnica poderosa € a escuta ativa, onde vocé nao apenas
ouve as palavras, mas também percebe as entrelinhas, as emocdes e as prioridades nao ditas. Faca perguntas
abertas que incentivem o cliente a elaborar, em vez de apenas responder "sim" ou "nao". Por exemplo, em vez de
"Vocé quer um espaco moderno?", pergunte "Como vocé imagina que o seu cliente ideal se sentirad ao entrar neste

espaco?".
Questionarios Entrevistas Semi- Referéncias Visuais
Estruturados estruturadas Ak & reduA coneelios
Garantem que nenhum ponto Permitem aprofundar em temas abstratos em algo tangivel
essencial seja esquecido especificos e explorar novas
durante o briefing direcoes

Outra abordagem valiosa € a utilizacao de questionarios estruturados combinados com entrevistas semi-
estruturadas. O questionario garante que nenhum ponto essencial seja esquecido, enquanto a entrevista permite
aprofundar em temas especificos e explorar novas direcdes. Peca ao cliente para mostrar referéncias visuais,
mesmo que nao sejam de design de interiores, como imagens de marcas, obras de arte ou paisagens que o
inspiram. Isso ajuda a traduzir conceitos abstratos em algo tangivel.

Além disso, é fundamental entender o modelo de negoécio do cliente. Qual é a proposta de valor? Quem sao o0s
concorrentes? Quais sao os desafios operacionais? Um designer que compreende o hegocio do cliente pode
propor solucdées que nao apenas embelezam, mas que também impulsionam vendas, otimizam processos e
melhoram a experiéncia do cliente final. Por exemplo, para uma cafeteria, entender o fluxo de pedidos e a
necessidade de um espaco para "espera rapida" é tao importante quanto a escolha do mobiliario.

Conceito Ambito/Aplicacao Exemplo

Briefing Tradicional Foco em requisitos "Quero paredes azuis e um balcao grande."
superficiais e estéticos

Briefing Estratégico Foco em objetivos de "Como o azul pode transmitir calma e
negocio e experiéncia profissionalismo para meus clientes?"
do usuario



2. Estudo Preliminar: Mergulhando no
Contexto e na Realidade

Com as informacdes do briefing em maos, a proxima fase € o estudo preliminar. Esta etapa € como o trabalho de
um detetive: vocé precisa coletar todas as evidéncias e informacdes sobre o local do projeto para entender suas
potencialidades e suas limitacées. E aqui que o sonho do cliente comeca a encontrar a realidade fisica do espaco,
e 0 designer comeca a visualizar as primeiras possibilidades.

O estudo preliminar envolve uma série de levantamentos e analises que sao cruciais para o desenvolvimento de um
projeto realista e funcional. Nao se trata apenas de medir paredes; é sobre entender a alma do lugar, sua historia,
sua luz natural, seus pontos fortes e fracos. E a fase onde a intuicdo criativa comeca a ser alimentada por dados
concretos.

[J Importante: Sem um estudo preliminar detalhado, o designer corre o risco de propor solugdes que nao se
encaixam no espaco, que sao inviaveis tecnicamente ou que ignoram caracteristicas importantes do
ambiente. E a base para evitar surpresas desagradaveis e garantir que o projeto final seja ndo apenas

bonito, mas tambeém pratico e executavel.

Levantamento de Dados: Métrico e Fotografico

Levantamento Métrico

O levantamento métrico ¢é a espinha dorsal de
qualquer projeto. Ele consiste em medir com precisao
todas as dimensodes do espaco: paredes, alturas, vaos
de portas e janelas, localizacao de pontos elétricos e
hidraulicos, pilares, vigas e qualquer outro elemento
estrutural ou funcional. Ferramentas como trenas a
laser e aplicativos de medicao podem agilizar esse

processo, mas a atencao aos detalhes é insubstituivel.

Um erro de poucos centimetros pode comprometer a
instalacao de mobiliario planejado ou a execucao de
revestimentos.

Levantamento Fotografico

Paralelamente, o levantamento fotografico
complementa o métrico, capturando a atmosfera, a
iluminacao natural, as texturas existentes e o estado
geral do local. Fotos de diferentes angulos, com
detalhes e vistas panoramicas, sao essenciais. Elas
servem como um didrio visual do espaco antes da
intervencao, ajudando a documentar o "antes" e a
identificar caracteristicas que podem nao ser obvias
apenas com numeros. Além disso, Sao um recurso
valioso para a comunicagao com o cliente e com a
equipe.

Analise do Local: Desvendando o Potencial

Com os dados em maos, a analise do local comeca. Esta etapa vai além do que os olhos veem. Envolve avaliar a

insolacao (como o sol incide no espaco ao longo do dia), a ventilacao natural, a acustica, a acessibilidade, a

infraestrutura existente (elétrica, hidraulica, dados) e as normas locais de construcao e seguranca. Para um
espaco comercial, é vital considerar o fluxo de pessoas, a visibilidade da fachada, a seguranca e a logistica de

entrega e descarte.

Por exemplo, em um restaurante, a analise do local pode revelar que a cozinha precisa de um sistema de exaustao

mais potente devido a sua localizacao, ou que a area de mesas precisa de tratamento acustico para evitar o eco.

Em uma loja, a fachada pode ter um grande potencial para vitrines interativas, mas a legislacao municipal pode

impor restricdes de altura ou material. Essa analise profunda permite ao designer identificar oportunidades e
desafios, transformando problemas em solucdes criativas e funcionais.



3. Anteprojeto: Dando Forma as Ideias e ao
Conceito

Com o briefing consolidado e o estudo preliminar concluido, entramos na fase do anteprojeto. Esta é a etapa onde
as ideias abstratas comegam a ganhar forma visual, onde o conceito se materializa em desenhos e
representacdes. Pense no anteprojeto como o rascunho detalhado de uma obra de arte: ainda nao é a pintura final,
mas ja permite visualizar a composicao, as cores principais e a intencao do artista.

Neste ponto, o designer traduz as necessidades e desejos do cliente, combinados com as caracteristicas do local,
em propostas espaciais. E um momento de grande criatividade, mas também de muita responsabilidade, pois as
decisdes tomadas aqui impactarao todas as fases seguintes. O anteprojeto € a primeira grande oportunidade de
apresentar ao cliente como o espaco pode se transformar, gerando entusiasmo e alinhamento.

A principal funcao do anteprojeto é obter a aprovacao do cliente sobre a direcao geral do projeto. E um didlogo
constante, onde o designer apresenta solucdes e o cliente oferece feedback, permitindo ajustes antes que o
trabalho detalhado do projeto executivo comece.

Desenvolvimento do Conceito e da Identidade Visual do
Projeto
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Conceito Identidade Visual Representacoes

A alma do projeto - ideia central Materializacao do conceito em Desenhos, plantas, renderizacdes
que unifica todas as escolhas de elementos tangiveis: cores, 3D e mood boards para

design materiais, mobiliario comunicar a visao

O conceito ¢é a alma do projeto. E a ideia central, a narrativa que unifica todas as escolhas de design. Ele surge da
interpretacao do briefing e da analise do local. Por exemplo, para uma loja de produtos organicos, o conceito pode
ser "Conexao com a Natureza e Bem-Estar", guiando a escolha de materiais naturais, cores terrosas e iluminacao
suave. Para um escritério de advocacia moderno, o conceito pode ser "Transparéncia e Eficiéncia", refletido em
espacos abertos, linhas limpas e tecnologia integrada.

A partir do conceito, desenvolve-se a identidade visual do projeto. Isso inclui a paleta de cores, os materiais
predominantes, os tipos de mobiliario, a iluminacao, e até mesmo a linguagem grafica que sera usada em
sinalizagdes ou elementos decorativos. E a materializacdo do conceito em elementos tangiveis. Por exemplo, se o
conceito é "Minimalismo Urbano", a identidade visual pode incluir concreto aparente, metal preto, iluminacao
focada e mobiliario de design escandinavo.

Nesta fase, sao produzidos desenhos esquematicos, plantas baixas com layout preliminar, elevacdes, cortes e,
muitas vezes, maquetes eletrénicas (renderizacdes 3D) ou collages de materiais (mood boards). Essas
representacodes visuais sao ferramentas poderosas para comunicar a visao do designer e ajudar o cliente a
visualizar o futuro espaco. E a ponte entre a imaginacao e a realidade.



4. Projeto Executivo: Detalhando a Realidade
Construtiva

Uma vez que o anteprojeto é aprovado, entramos na fase do projeto executivo. Se o anteprojeto € o rascunho
detalhado, o projeto executivo € o manual de instru¢cdes completo para a construcao. Esta é a etapa onde cada
detalhe é especificado, cada material é definido e cada medida é confirmada. E a transicao da visdo criativa para a
precisao técnica, garantindo que o que foi imaginado possa ser construido com exatidao e eficiéncia.

Pense no projeto executivo como a partitura de uma orquestra. Cada instrumento (ou seja, cada profissional e cada
material) tem sua parte claramente definida, com todas as notas e tempos marcados. Sem essa partitura detalhada,
a orquestra nao conseguiria tocar em harmonia, e o resultado seria cadético. Da mesma forma, sem um projeto
executivo robusto, a obra pode enfrentar atrasos, custos extras e desvios do design original.

[ Funcao Crucial: Esta fase é crucial para a comunicacao entre o designer, o cliente, os fornecedores e a
equipe de execucao. Ela minimiza erros, otimiza o tempo de obra e garante a qualidade final do ambiente.

Detalhamento e Especificacoes Téchicas

O projeto executivo € composto por uma série de desenhos técnicos altamente detalhados, que incluem:

Plantas de Forro e
lluminacao

Plantas Elétricas e
Hidraulicas

Plantas de Layout Final

Com todas as dimensoes,

mobilidrio fixo e equipamentos Localizagao exata de tomadas, Desenho do forro, tipos de

interruptores, luminarias, pontos luminarias, circuitos e controles

de agua e esgoto

Plantas de Paginacao

Padrao de assentamento e tipos
de materiais para pisos e
revestimentos

Desenhos de Marcenaria

Dimensoes, detalhes
construtivos e especificacoes
de materiais para mobiliario sob

Detalhes Construtivos

Para elementos especificos
como hichos, balcdes,
divisorias

medida

Memoriais Descritivos

Especificacdes de todos os materiais, acabamentos, equipamentos e sistemas

E nesta fase que se define, por exemplo, ndo apenas que havera um balcdo, mas qual sera sua altura exata, o
material do tampo, o tipo de ferragem, a cor do laminado, onde estarao as tomadas para equipamentos e como ele
sera fixado. A precisao € a palavra-chave.



5. Acompanhamento: Garantindo a
Execucao e a Qualidade

Chegamos a fase final do processo: o acompanhamento da obra. Esta etapa € como a regéncia da orquestra que
mencionamos antes. Por mais detalhada que seja a partitura (projeto executivo), a presenca do maestro (designer)
é fundamental para garantir que cada musico (equipe de obra, fornecedores) execute sua parte conforme o
planejado, fazendo os ajustes necessarios em tempo real e mantendo a harmonia geral.

Muitos clientes e até mesmo alguns designers subestimam a importancia do acompanhamento. No entanto, é
durante a execucao que os desafios inesperados surgem, e a capacidade do designer de resolver problemas
rapidamente e garantir a fidelidade ao projeto é posta a prova. E a ponte entre o papel e a realidade construida,
assegurando que a visao se materialize com a qualidade esperada.

O acompanhamento nao é apenas fiscalizar; é também orientar, comunicar e gerenciar. E a garantia de que o
investimento do cliente sera bem aplicado e que o resultado final sera um espaco comercial que realmente
funciona e encanta.

Visitas a Obra e Ajustes Necessarios

Visitas Regulares Resolucao de Comunicacao

Verificacao da conformidade Problemas Constante

com o projeto executivo, Mediacao e solucao de Reunides periddicas,

conferéncia de medidas, imprevistos, fornecimento de relatorios de

qualidade dos materiais e esclarecimentos e emissao acompanhamento e canal

observancia dos prazos de ordens de servico quando aberto para duvidas entre

necessario cliente, equipe e

fornecedores

O acompanhamento envolve visitas regulares a obra, onde o designer verifica se a execucao esta em
conformidade com o projeto executivo. Isso inclui a conferéncia de medidas, a qualidade dos materiais aplicados, a
instalacao correta de equipamentos e a observancia dos prazos. Durante essas visitas, € comum surgirem duvidas
por parte da equipe de obra ou a necessidade de pequenos ajustes devido a imprevistos no local.

O designer atua como um mediador e solucionador de problemas, fornecendo esclarecimentos, emitindo ordens
de servico ou memoriais de alteracao quando necessario, e garantindo que qualquer modificacao seja
documentada e aprovada pelo cliente. Por exemplo, se um material especificado nao estiver disponivel no
mercado, o designer deve propor uma alternativa que mantenha a estética e a funcionalidade do projeto, sem
comprometer o orcamento ou 0 cronograma.

A comunicacao constante com o cliente, a equipe de obra e os fornecedores é vital. Reunides periddicas para
alinhamento, relatorios de acompanhamento e um canal aberto para duvidas sao praticas que garantem a fluidez
do processo e a satisfacao de todos os envolvidos. O objetivo final € entregar um espaco que nao apenas atenda,
mas supere as expectativas, refletindo a exceléncia do trabalho do designer.



Integrando Tendeéncias: Desigh Comercial

do Futuro

O mundo do design de interiores comerciais esta em constante evolucao, impulsionado por novas tecnologias,

mudancgas sociais e uma crescente consciéncia ambiental. Para ser um designer relevante em 2025 e além, é

fundamental ndo apenas dominar o processo de projeto, mas também incorporar as tendéncias que moldarao os
espacos do futuro. Essas tendéncias nao sao meros modismos; sao respostas a nhecessidades emergentes e

oportunidades de criar ambientes mais humanos, sustentaveis e eficazes.

A integracao dessas tendéncias nao deve ser um adendo, mas sim uma parte intrinseca de cada fase do projeto,

desde o briefing até o acompanhamento. E no planejamento inicial que se define a base para um design

verdadeiramente inovador e responsavel.

Vamos explorar como a sustentabilidade, o design biofilico e a neuroarquitetura estao redefinindo o design de

interiores comerciais.

Sustentabilidade e Design Biofilico: Conectando

Pessoas e Planeta

Sustentabilidade

A sustentabilidade no design de interiores comerciais
vai muito além de "ser verde". Envolve a escolha de
materiais de baixo impacto ambiental (reciclados,
reciclaveis, de fontes renovaveis ou certificados), a
otimizacao do uso de recursos (agua, energia), a
minimizacao de residuos na obra e a promocao de um
ambiente interno saudavel. Isso se alinha com
certificacdes como LEED (Leadership in Energy and
Environmental Design), que se tornaram um selo de
qualidade e responsabilidade ambiental para edificios
comerciais.

Design Biofilico

O design biofilico € uma extensao natural da
sustentabilidade, focando na conexao inata dos seres
humanos com a natureza. Em espacos comerciais,
isso se traduz na incorporacao de elementos naturais
como vegetacao (paredes verdes, jardins internos),
iluminacao natural abundante, vistas para o exterior,
uso de materiais organicos (madeira, pedra) e até
mesmo a presenca de agua. Estudos mostram que
ambientes biofilicos melhoram o bem-estar, reduzem o
estresse, aumentam a produtividade e a criatividade, e
podem até influenciar positivamente o comportamento
de compra dos clientes.

[ Exemplo Pratico: Ao projetar um escritorio, um designer pode propor um sistema de iluminacao

inteligente que se ajusta a luz natural, usar mobiliario feito de madeira certificada e criar um "oasis verde"

com plantas que purificam o ar. Para uma loja, a fachada pode incorporar um jardim vertical, e o interior

pode ter um teto que simula o céu, criando uma experiéncia de compra mais relaxante e convidativa.



Neuroarquitetura: Projetando para o Cerebro
Humano

A neuroarquitetura é um campo emergente que estuda como o ambiente fisico afeta o cérebro humano, suas
emocdes, cognicao e comportamento. Em design comercial, aplicar os principios da neuroarquitetura significa
criar espacos que otimizam a experiéncia do usuario em um nivel subconsciente, influenciando positivamente o
humor, a atencao, a memoria e até mesmo as decisdes de compra.
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A luz natural e artificial afeta O ruido excessivo pode Cores quentes podem
o ritmo circadiano, o humor causar estresse e dificultar estimular, enquanto cores
e a produtividade. Um bom a concentracao. Solucdes frias podem acalmar.
design de iluminacao pode acusticas inteligentes criam Texturas naturais podem
reduzir a fadiga e aumentar ambientes mais confortaveis evocar sensacoes de
o estado de alerta. e produtivos. conforto e seguranca.

+
m Layout e Fluxo * Elementos de

A organizacao espacial Surpresa

pode influenciar a Pequenos detalhes
navegacgao, a sensacao de inesperados ou areas de
controle e a interagao social. "descoberta" podem
Espacos intuitivos reduzem estimular a curiosidade e
a ansiedade e melhoram a criar uma experiéncia mais
experiéncia. memoravel.

() Exemplo Pratico: Em um consultério médico, a neuroarquitetura pode sugerir o uso de cores suaves,
iluminacao indireta e materiais com texturas tateis para reduzir a ansiedade dos pacientes. Em uma loja de
varejo, o layout pode ser projetado para guiar o cliente por um "caminho de descoberta", com pontos
focais que capturam a atencao e incentivam a exploracao, enquanto a musica ambiente e os aromas sao
cuidadosamente selecionados para criar uma atmosfera de compra agradavel e memoravel.

A integracao dessas tendéncias nao é apenas uma questao de estética, mas de funcionalidade e impacto. Ao
projetar com a sustentabilidade, a biofilia e a neuroarquitetura em mente, o designer de interiores comerciais cria
espacos que nao so6 sao visualmente atraentes, mas que também promovem o bem-estar, a eficiéncia e o sucesso
do negdcio. E a evolucao do design para um patamar mais consciente e estratégico.



Consolidacao: Sua Jornada no Design
Comercial

Chegamos ao fim da nossa exploragcao sobre o processo de projeto em design de interiores comerciais. Vimos que
um projeto de sucesso € uma jornada estruturada, que comeca com a escuta atenta das necessidades do cliente e
culmina na materializagcao de um espaco funcional e inspirador. Cada uma das cinco fases — Briefing, Estudo
Preliminar, Anteprojeto, Projeto Executivo e Acompanhamento — é um elo vital nessa corrente, e a maestria em cada
uma delas é o que diferencia um bom designer de um excelente profissional.

Lembre-se que o design nao € apenas sobre estética, mas sobre estratégia, solucao de problemas e criacao de
valor. Ao integrar as tendéncias de sustentabilidade, design biofilico e neuroarquitetura, vocé nao apenas eleva a
qualidade dos seus projetos, mas também se posiciona como um profissional a frente do seu tempo, capaz de criar
ambientes que respondem aos desafios e oportunidades do século XXI.

Em Pratica

Para aplicar o que vocé aprendeu, comece a observar 0s espacos comerciais ao seu redor com um olhar
critico. Tente identificar as fases do projeto que foram aplicadas, como o briefing pode ter influenciado o
resultado e quais tendéncias foram incorporadas. Pense em como vocé abordaria um projeto similar, aplicando
as técnicas de briefing eficaz e analise de local.

Autoavaliacao

1. Qual das fases do processo de projeto é considerada a mais crucial para entender as necessidades e objetivos
do cliente?
o a) Estudo Preliminar

)

o b) Anteprojeto
o ) Briefing

o d) Projeto Executivo

2. Um designer esta realizando um levantamento de dados que inclui a medicao de paredes, alturas e a
localizacao de pontos elétricos. Qual tipo de levantamento ele esta executando?

o a) Levantamento fotografico

o b) Levantamento conceitual

o ¢) Levantamento métrico

o d) Levantamento de tendéncias

3. Aintegracao de elementos naturais como vegetacgao e iluminagao natural em um projeto comercial, visando o

bem-estar dos usuarios, € um principio fundamental de qual tendéncia?
o a) Neuroarquitetura
o b) Design industrial

o c¢) Design biofilico

o d) Arquitetura paramétrica

4. Qual fase do projeto é responsavel por detalhar todas as especificagdes técnicas, materiais e dimensdes para a
execucao da obra?

o a) Anteprojeto

o b) Estudo Preliminar
o ¢) Acompanhamento
o d) Projeto Executivo

5. Explique a importancia de um briefing estratégico (ndo apenas tradicional) para o sucesso de um projeto de
design de interiores comerciais, citando um exemplo pratico de como ele pode impactar as decisdes de design.
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1 2 3 4

c) Briefing c) Levantamento c) Design biofilico d) Projeto Executivo
meétrico

[ Conexao com a Proxima Aula: Na Aula 3 - Ergonomia e Fluxos em Espacos Comerciais, aprofundaremos
como o design pode otimizar a funcionalidade e o conforto, garantindo que os espacos nao apenas
parecam bons, mas também funcionem perfeitamente para seus usuarios e operacdes.

Recursos Adicionais

Livros Artigos Certificacoes

"Design de Interiores: Uma Pesquise sobre Visite o site do GBC Brasil para
Abordagem Pratica" para "Neuroarquitetura em Varejo" entender mais sobre LEED e
aprofundar nas fases do para exemplos praticos. sustentabilidade.

projeto.

NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatérias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025. Consulte
sempre fontes oficiais para verificar alteracoes.



