Aula 2 - A Percepcao Humana e os
Principios de Gestalt

Imagine-se diante de um mar de numeros, tabelas e planilhas. Em um mundo onde somos bombardeados por

dados a cada segundo, a capacidade de transforma-los em algo compreensivel e impactante nao é apenas uma
habilidade, mas uma verdadeira arte. Mas, por que alguns graficos nos cativam instantaneamente, enquanto outros
nos deixam confusos e frustrados? A resposta reside em como nosso cérebro, essa maquina incrivel, é projetado
para processar o mundo visual.

Nesta aula, vamos desvendar os segredos por tras da forma como percebemos as informacgdes visuais. Nao se
trata apenas de escolher a cor certa ou o tipo de grafico mais bonito; € sobre entender a psicologia por tras da
visao humana e aplicar esses conhecimentos para criar visualizacdes de dados que nao apenas informem, mas
também engajem e convencam. Pense nisso como aprender a falar a lingua do seu publico antes mesmo de
comecar a desenhar.

Ao final desta jornada, vocé nao apenas compreendera os fundamentos da percepc¢ao visual, mas também sera
capaz de identificar e aplicar os poderosos Principios de Gestalt em suas proprias criacoes. Vocé aprendera a
evitar a sobrecarga cognitiva, garantindo que suas mensagens sejam claras e diretas, e estara apto a analisar
criticamente graficos existentes, transformando-os em ferramentas de comunicacao eficazes. Prepare-se para ver
os dados com novos olhos e construir narrativas visuais que realmente fazem a diferenca.



O Cérebro Humano como Processador

Visual
Além do Que os Olhos Veem

Quando olhamos para um grafico, ndao estamos apenas
registrando pontos e linhas. Nosso cérebro entra em acao,
realizando uma série complexa de operacdes para dar
sentido aquela imagem. E um processo tao rapido e
automatico que raramente paramos para pensar nele, mas é
fundamental para a forma como interpretamos o mundo e,
consequentemente, os dados.

Pense no seu cérebro como um supercomputador que nao
apenas coleta dados brutos dos seus olhos, mas também os
organiza, filtra e interpreta em tempo real. Ele ndo se
contenta em ver pixels isolados; ele busca padroes,
conexoes e significados. Essa capacidade inata de organizar
0 caos visual é o que nos permite reconhecer um rosto na
multidao ou identificar uma tendéncia em um grafico

complexo.

(J Insight chave: Entender como essa "maquina" funciona é o primeiro passo para criar visualizacdes de
dados que se alinhem com a forma natural de processamento do nosso céerebro. Se conseguirmos
apresentar as informacdes de um jeito que o cérebro ja espera, a compreensao se torna quase
instantanea, e a mensagem, inesquecivel.



Variaveis Pre-Atentivas
Os Sinalizadores Silenciosos da Visualizacao Eficaz

Antes mesmo de vocé conscientemente decidir 0 que esta olhando em um grafico, seu cérebro ja fez um trabalho
preliminar. Ele escaneia a imagem em busca de certas caracteristicas que se destacam, quase como um sistema

de alerta precoce. Essas caracteristicas sao o que chamamos de variaveis pré-atentivas, e elas sao a base para
qualquer visualizacao de dados eficaz.

Imagine-se em um aeroporto lotado, tentando encontrar seu portdo. Se todos os sinais fossem da mesma cor,
tamanho e fonte, a tarefa seria exaustiva. No entanto, se o numero do seu voo estivesse em um painel piscando em
vermelho, ou se a seta para o seu portao fosse significativamente maior que as outras, vocé a encontraria em um
instante. Essas sao as variaveis pré-atentivas em acao: elas chamam sua atencao sem que vocé precise fazer um
esforco consciente.

Cor Forma Tamanho
Diferenciacao e agrupamento Categorizacao visual rapida Hierarquia e proporcao
instantaneo

Orientacao Intensidade

Direcao e fluxo Enfase e contraste

No contexto da visualizacao de dados, usar essas variaveis de forma inteligente significa guiar o olhar do seu
publico para as informacdes mais importantes, sem que ele precise "procurar" por elas. Ao domina-los, vocé pode
criar um caminho visual claro, destacando tendéncias, anomalias ou pontos de interesse de forma quase
subliminar, tornando a leitura do seu grafico intuitiva e eficiente.



Cor: O Poder da Diferenciacao e da Emocao

A cor &, talvez, a variavel pré-atentiva mais potente e,
por vezes, a mais mal utilizada. Ela tem a capacidade
de agrupar elementos, destacar informacdes criticas e
até evocar emogdes, tudo isso antes mesmo de o
observador processar o significado dos dados.

Pense em um mapa de calor que mostra a temperatura
de diferentes regides. As areas mais quentes sao
geralmente representadas por tons de vermelho,
enquanto as mais frias usam azuis. Essa convencao é
tao arraigada que, ao ver um ponto vermelho, nosso
cérebro ja o associa a "quente" ou "intenso", sem
precisar ler a legenda. E uma linguagem universal que
transcende barreiras.

() Atencao: O uso excessivo ou inadequado da cor pode ser contraproducente, transformando um grafico
em um carnaval visual confuso. O segredo esta na moderacao e na intencionalidade.

No entanto, o uso excessivo ou inadequado da cor pode ser contraproducente, transformando um grafico em um
carnaval visual confuso. O segredo esta na moderacao e na intencionalidade. Use a cor para guiar, ndo para
distrair; para diferenciar categorias ou para enfatizar um insight especifico. Em dashboards dinamicos, como os
criados em Tableau ou Power BI, a cor € uma ferramenta essencial para destacar filtros aplicados ou para sinalizar
alertas em tempo real, tornando a interacao com os dados muito mais fluida e intuitiva.



Forma e Tamanho: Hierarquia e Proporcao
em um Relance

Além da cor, a forma e o tamanho sao excelentes ferramentas para criar hierarquia visual e comunicar proporcoes
de forma instantanea. Nosso cérebro é naturalmente atraido por elementos que sao diferentes ou maiores,

interpretando-o0s como mais importantes ou representativos.

2 s
Atracao Visual Hierarquia Clara Comparacao Rapida
Elementos maiores capturam Tamanho comunica importancia Proporcodes visuais facilitam
atencao imediatamente relativa analise

Imagine uma sala de aula onde todos o0s alunos estao sentados em cadeiras idénticas, exceto um, que esta em uma
poltrona gigante. Automaticamente, sua atencao seria direcionada para a poltrona e para quem esta nela,
assumindo que ha algo especial ali. Da mesma forma, em um grafico, um ponto de dados maior ou com uma forma
distinta (um triangulo em vez de um circulo, por exemplo) imediatamente se destaca do restante.

Essa capacidade de diferenciar por forma e tamanho é crucial para visualizacdes que precisam comparar
maghnitudes ou categorizar informacdes. Em um grafico de bolhas, por exemplo, o tamanho da bolha representa
diretamente um valor quantitativo, permitindo uma comparacao rapida e intuitiva. Ao combinar formas e tamanhos
de forma estratégica, vocé pode criar um "mapa" visual que direciona o olhar do leitor para os insights mais
relevantes, sem a necessidade de um esfor¢co cognitivo excessivo.



Leis da Gestalt Aplicadas a Graficos
Como Nosso Cerebro Organiza o Caos

Agora que entendemos como nosso cérebro capta informacdes
visuais de forma pré-atentiva, vamos mergulhar em um conjunto
de principios que explicam como ele organiza essas informacdes
em padroes significativos: as Leis da Gestalt. Desenvolvidas por
psicologos alemaes no inicio do século XX, essas leis descrevem
como percebemos objetos como totalidades organizadas, em vez
de meras colecdes de partes isoladas.

Pense em um quebra-cabeca. Vocé nao vé apenas centenas de
pecas de papelao; vocé vé a imagem completa que elas formam. A
Gestalt nos ensina que nosso cérebro tem uma tendéncia inata de
buscar a "boa forma", de agrupar elementos e preencher lacunas
para criar uma percepcao coerente.

[ Conceito fundamental: Aplicar as Leis da Gestalt na visualizacdo de dados € como dar ao seu publico um
guia invisivel para entender seu grafico. Ao projetar visualizacdes que respeitam esses principios, vocé
facilita o trabalho do cérebro, tornando a interpretacao mais rapida, precisa e menos cansativa.

E a diferenca entre apresentar um conjunto de dados brutos e entregar uma narrativa visual coesa e impactante.



Proximidade: O Que Esta Perto, Esta Junto

A Lei da Proximidade € uma das mais intuitivas: elementos que estao proximos uns dos outros tendem a ser
percebidos como pertencentes ao mesmo grupo ou como relacionados. Nosso cérebro assume que a distancia
fisica implica uma conexao.

Exemplo do Cotidiano Aplicacao em Graficos

Imagine um grupo de pessoas em uma festa. Se Barras adjacentes em um grafico de barras agrupado
algumas estao conversando em um canto e outras em sao vistas como parte da mesma categoria, enquanto
outro, vocé automaticamente as agrupa em "grupos de um espaco maior entre grupos de barras indica uma
conversa", mesmo que nao haja barreiras fisicas entre separacao. Pontos de dados proximos em um grafico
eles. A proximidade espacial € o que define essa de dispersao podem sugerir uma correlacao ou um
percepcao de agrupamento. cluster.

[ Dica pratica: Ao usar espacos em branco de forma estratégica, vocé pode criar uma estrutura clara,
guiando o olhar do leitor para as relagcdes que vocé deseja destacar, sem a necessidade de linhas ou
caixas adicionais.



Similaridade: O Que E Parecido, Pertence ao

Mesmo Grupo

A Lei da Similaridade afirma que elementos que compartilham caracteristicas visuais semelhantes — como cor,

forma, tamanho ou orientacdo - tendem a ser percebidos como pertencentes ao mesmo grupo, mesmo que nao

estejam proximos uns dos outros.

=

Analogia Visual

Pense em um jogo de cartas.
Mesmo que as cartas estejam
espalhadas pela mesa, vocé
consegue facilmente agrupar todos
0S ases, ou todas as cartas de
copas, porque elas compartilham
uma caracteristica comum. A
similaridade visual € um atalho para
o cérebro organizar informacades.

(N

Em Dashboards

Usar a mesma cor para representar
uma categoria especifica em
diferentes graficos de um
dashboard ajuda o usuario a fazer
conexdes rapidas e intuitivas entre
eles. Essa consisténcia visual é
crucial para a clareza.
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Em Séries de Dados

Usar a mesma forma para todos os
pontos de dados de uma série em
um grafico de linha, ou para todos
os itens de uma mesma classe,
reforca a ideia de que eles sao parte
de um todo.

Em visualizacdes de dados, a Similaridade € uma ferramenta poderosa para categorizar e comparar. Essa

consisténcia visual € crucial para a clareza, especialmente em dashboards dinamicos onde o usuario explora

diferentes recortes dos dados.



Fechamento: Completando o Quebra-
Cabeca Visual

A Lei do Fechamento descreve a tendéncia do
nosso cérebro de preencher lacunas e completar
formas incompletas para perceber um objeto
como um todo. Mesmo que partes de uma figura
estejam ausentes, nossa mente as completa
para formar uma imagem coerente.

Imagine um circulo desenhado com pequenos
tracos, deixando espacos entre eles. Apesar das
interrupcodes, vocé ainda o percebe como um
circulo completo, e ndo como uma série de
tracos desconectados. Nosso cérebro busca a
forma mais simples e completa.

01 02 03

Simplificacao do Design Reducao de Ruido Economia de Espaco

Use linhas pontilhadas ou apenas Elimine bordas completas Permita que o cérebro complete as
cantos para sugerir limites desnecessarias formas naturalmente

Em graficos, o Fechamento pode ser usado de forma sutil para simplificar o design e reduzir a sobrecarga
cognitiva. E uma técnica elegante para manter a clareza e a estética, permitindo que o cérebro do leitor faca o
trabalho de "fechar" a forma, economizando espaco e atencao.



Continuidade: Seguindo o Fluxo Natural

A Lei da Continuidade sugere que nosso cerebro tende a perceber elementos que formam padrdes continuos

(linhas, curvas) como pertencentes ao mesmo grupo, preferindo a continuidade suave a mudanca abrupta. Ele
busca o caminho mais facil e Iégico para seguir.

Metafora da Estrada Aplicacao em Graficos de Linha

Pense em uma estrada sinuosa. Mesmo que haja A linha que conecta os pontos de dados é percebida
arvores ou edificios bloqueando partes da sua visao, como uma unica entidade que representa uma

vocé ainda percebe a estrada como uma entidade tendéncia ao longo do tempo, mesmo que cada ponto
continua, seguindo sua trajetoria natural. Nosso seja um dado discreto. Se a linha fosse quebrada ou
cerebro prefere que as linhas e formas continuem em mudasse de direcao abruptamente sem um motivo
uma direcao previsivel. claro, a interpretacao seria dificultada.

(J Principio chave: Ao garantir que os elementos visuais fluam de forma logica e previsivel, vocé ajuda o
leitor a seguir a narrativa dos dados sem interrupcoes, tornando a compreensao de tendéncias e padroes
muito mais facil.



Conexao: A Forca dos Lacos Explicitos

Embora nao seja uma lei original da Gestalt, a Conexao € um principio amplamente aceito e aplicado na
visualizacao de dados. Ele afirma que elementos que estao fisicamente conectados por linhas ou outros objetos
visuais sao percebidos como um grupo ou como relacionados.

E E ot

Fluxogramas Regressao Diagramas de Fluxo
Setas e linhas conectam caixas, Linhas ligam pontos para indicar Setas mostram o caminho e
agrupando etapas de um relacoes estatisticas interdependéncias dos dados
processo

Imagine um fluxograma. As setas e linhas que conectam diferentes caixas nao apenas indicam a sequéncia, mas
também agrupam as etapas que fazem parte de um mesmo processo. A conexao explicita cria um vinculo inegavel

entre os elementos.

Em graficos, a Conexao é usada para mostrar relacionamentos diretos. Este principio é particularmente util quando
a proximidade ou similaridade nao sao suficientes para estabelecer a relacao desejada. Ele adiciona uma camada
de clareza explicita, garantindo que o leitor compreenda as interdependéncias e os caminhos dentro dos dados.

Principio da Gestalt Ambito/Aplicacao Base/Origem Exemplo em Grafico
Proximidade Agrupamento Distancia Barras adjacentes em
um grupo
Similaridade Categorizacao Atributos Pontos da mesma cor
em um grafico de
dispersao
Fechamento Completude Percepcao Bordas sugeridas em

vez de completas

Continuidade Fluxo/Tendéncia Trajetoria Linha conectando
pontos em um grafico
de série temporal

Conexao Relacionamento Vinculo Setas em um
fluxograma de dados



Evitando a Sobrecarga Cognitiva
A Importancia da Simplicidade e do Foco

Em um mundo onde a quantidade de dados cresce
exponencialmente, a tentacao de incluir o maximo de
informacdes possivel em um unico grafico é grande. No
entanto, essa abordagem muitas vezes leva a sobrecarga
cognitiva, onde o cérebro do leitor € bombardeado com
tantos estimulos que se torna incapaz de processar qualquer
coisa de forma eficaz. O resultado? Frustracao, confusao e,
o pior de tudo, a perda da sua mensagem.

Pense em um painel de controle de aviao. Embora contenha
uma vasta quantidade de informacdes, cada indicador &
projetado para ser lido rapidamente e sem esforco,
destacando apenas o que é critico em cada momento. Se
todos os indicadores fossem igualmente proeminentes e
complexos, o piloto seria incapaz de tomar decisdes rapidas

e precisas.
Simplicidade Foco
Nao significa simplificar os Elimine o ruido visual e
dados, mas sim simplificar a destaque apenas os insights
forma como eles sao mais importantes
apresentados

Interatividade

Use dashboards dinamicos
para permitir exploracao sob
demanda, mantendo a visao
geral limpa

A chave para uma visualizacao eficaz é a simplicidade e o foco. Ao aplicar os principios da Gestalt e as variaveis

pré-atentivas, vocé pode eliminar o ruido visual, destacar os insights mais importantes e guiar o olhar do seu

publico para a narrativa que vocé deseja contar. Em plataformas como Tableau e Power BI, a capacidade de criar

dashboards dinamicos e interativos permite que o usuario explore detalhes sob demanda, mantendo a visao geral

limpa e focada.



O Principio da Simplicidade (Pragnanz)

y

Menos E Mais

A Lei da Pragnanz, ou Principio da Boa Forma, € o conceito central da Gestalt e resume a ideia de que nosso
cérebro tende a organizar a percepcao em formas tao boas quanto as condicdes permitirem — ou seja, tao simples,
regulares e simétricas quanto possivel.

A Busca pela Simplicidade Na Visualizacao de Dados

Imagine uma nuvem no ceu. Mesmo que ela tenha uma Isso se traduz em buscar a clareza maxima com o
forma irregular, seu cérebro tenta encontrar padroes minimo de elementos visuais. Cada linha, cada cor,
familiares nela, como um animal ou um objeto. Ele cada forma deve ter um proposito claro. Se um
busca a interpretacao mais simples e coerente. elemento nao contribui para a compreensao da

mensagem, ele deve ser removido.

() Relevancia para Data Storytelling: Isso é especialmente relevante no contexto do Data Storytelling, onde
a narrativa precisa ser fluida e sem interrupcdes. Ao remover elementos desnecessarios, Vocé nao apenas
melhora a estética, mas também acelera o processo de interpretacao, permitindo que o publico se
concentre no que realmente importa: os insights dos dados.



Atividade Pratica

Analise de Graficos com Base nos Principios de Gestalt

Agora que vocé ja conhece os fundamentos da percepcao humana e os poderosos principios da Gestalt, € hora de

colocar esse conhecimento em pratica. A melhor forma de internalizar esses conceitos € aplica-los na analise

critica de visualizacb6es de dados reais. Esta atividade ndo € apenas sobre identificar erros, mas sobre entender

como a aplicacao (ou a falta dela) desses principios impacta a clareza e a eficaca da comunicacao.

el

Encontre um Grafico

Pegue um grafico de um jornal, revista, ou
dashboard online

=

Aplique os Principios

Use as perguntas da proxima secao como guia

Exemplo de grafico com sobrecarga visual

Q

Observe Atentamente

Analise sua composicao visual e estrutura

Y

Identifique Melhorias

Descubra o que funciona e o que pode ser
otimizado

Vamos comecgar com um cenario comum: Vocé recebe
um relatério com diversos graficos e precisa extrair
insights rapidamente. Em vez de apenas olhar para os
numeros, vamos treinar seu olhar para identificar
como a estrutura visual do grafico facilita ou dificulta
essa tarefa. Pense em cada grafico como uma histoéria
sendo contada; os principios de Gestalt sao as regras
gramaticais que tornam essa historia compreensivel.



Desconstruindo a Visualizacao: Um Olhar
Critico

Ao analisar seu grafico escolhido, faca as seguintes perguntas, aplicando o que aprendemos:

Variaveis Pré-Atentivas

Como a cor é utilizada? Ela
destaca informacdes
importantes ou apenas
adiciona ruido? Ha
consisténcia no uso das
cores para categorias
semelhantes?

O tamanho ou a forma de
algum elemento chama sua
atencao imediatamente?
Eles guiam seu olhar para os
dados mais relevantes?

Ha elementos que se
destacam sem um proposito
claro, desviando sua
atencao?
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Principios de Gestalt

Proximidade: Os elementos
que deveriam estar
relacionados estao proximos
uns dos outros? Ha
espagcamento adequado
para separar grupos
distintos de dados?

Similaridade: Elementos que
representam a mesma
categoria ou tipo de dado
compartilham caracteristicas
visuais (cor, forma)? Essa
similaridade ajuda a agrupar
informacodes?

Fechamento: O grafico usa
bordas ou linhas de forma
eficiente para definir areas,
ou ha excesso de linhas que
poderiam ser simplificadas?

Continuidade: Se houver
linhas ou fluxos, eles sao
suaves e faceis de seguir?
Ha quebras inesperadas que
dificultam a leitura de
tendéncias?

Conexao: Se houver
relacdes explicitas entre
dados, elas sao claramente
indicadas por linhas ou
outros conectores?

3

Sobrecarga Coghnitiva

O gréfico parece "lotado"?
Ha muita informacao sendo
apresentada de uma vez?

Vocé consegue identificar a
mensagem principal do
grafico em poucos
segundos? Se nao, o que
esta dificultando?

Como a simplicidade
poderia ser aplicada para
melhorar a clareza?

Ao responder a essas perguntas, vocé comecara a ver o grafico ndo apenas como uma imagem, mas como uma

construcao intencional (ou ndo) de elementos visuais. Essa pratica € essencial para desenvolver seu senso critico

e sua capacidade de criar visualizacdes que realmente funcionam.



Consolidacao

Chegamos ao fim de uma jornada fascinante pelo universo da percepcao humana e dos
principios que regem a forma como interpretamos o mundo visual. Compreendemos que a
visualizacao de dados nao € apenas uma questao de estética, mas uma ciéncia e uma arte
de comunicacao eficaz. Ao desvendar como nosso cérebro processa informacdes visuais,
desde as variaveis pré-atentivas que capturam nossa atencao instantaneamente até as Leis
da Gestalt que nos ajudam a organizar o caos em padrodes significativos, vocé adquiriu
ferramentas poderosas.

Percepcao Visual Variaveis Pré-Atentivas

Entendemos como o cérebro processa informacdes Dominamos o uso de cor, forma, tamanho e outros
visuais de forma automatica e rapida sinalizadores visuais

Principios de Gestalt Simplicidade e Foco

Aplicamos leis de organizacao visual para criar Aprendemos a evitar sobrecarga cognitiva com
narrativas coesas design intencional

Aprendemos que a simplicidade e o foco sao aliados cruciais para evitar a sobrecarga cognitiva, garantindo que
suas mensagens sejam claras e impactantes. A aplicacao consciente desses principios transforma graficos
complexos em narrativas visuais envolventes, essenciais para o Data Storytelling e para a criacao de dashboards
dinamicos e intuitivos, tao valorizados no mercado atual.

(J Em pratica: Ao criar seu proximo grafico, comece pensando no seu publico e na mensagem principal. Use
a cor e o tamanho para guiar o olhar para o que € mais importante. Agrupe elementos relacionados
usando a proximidade e a similaridade. Simplifique o design, removendo o que nao agrega valor, e garanta
que as tendéncias sejam facilmente seguidas pela continuidade. Lembre-se: o objetivo é que seu publico
entenda sua histéria de dados sem esforco.



Autoavaliacao

1 Qual das seguintes opcdes NAO é considerada uma variavel pré-atentiva na visualizacdo de dados?

a) Cor

b) Forma

c) Contexto
d) Tamanho

2 Um designer de dashboards utiliza a mesma cor para representar uma categoria especifica em diferentes
graficos de um painel. Qual principio da Gestalt esta sendo aplicado para facilitar a compreensao do
usuario?

a) Proximidade
b) Fechamento
c) Similaridade
d) Continuidade

3 Ao criar um grafico de linha que mostra a evolucédo de vendas ao longo do tempo, qual principio da Gestalt &
fundamental para que o leitor perceba a tendéncia de forma fluida?

a) Fechamento

b) Continuidade
c) Conexao

d) Proximidade

4 A sobrecarga cognitiva em uma visualizacdo de dados ocorre principalmente quando:

a) O grafico utiliza poucas cores.

b) H& um excesso de informacdes e elementos visuais sem propdsito claro.
c) Os dados sao muito simples.

d) O publico-alvo nao tem conhecimento prévio sobre o assunto.

B Explique como a aplicacédo do Principio da Proximidade e da Similaridade pode otimizar a clareza de um
grafico de barras agrupadas, considerando a necessidade de comparar diferentes categorias e
subcategorias.



Gabarito

Questao 1 Questao 2

c) Contexto c) Similaridade

Questao 3 Questao 4
b) Continuidade b) Ha& um excesso de informacdes e elementos

visuais sem proposito claro.



Proximos Passos

Proxima Aula

Na Aula 3 - Gramatica dos Graficos:
Construindo Visualizacoes do Zero,
daremos o préximo passo, explorando a
estrutura fundamental dos graficos e como
escolher o tipo certo para cada tipo de
dado e mensagem, construindo

visualizacoes eficazes do zero.

Recursos Adicionais

Livro Recomendado

"Storytelling com Dados" de Cole Nussbaumer
Knaflic — Para aprofundar na arte de comunicar
dados de forma eficaz.

Blog Especializado

"Evergreen Data" de Stephanie Evergreen -
Oferece dicas praticas e exemplos de design de
visualizacao.

Artigos Online

Gestalt na Visualizacao de Dados - Para
explorar mais exemplos e aplicacdes dos
principios.

[ NOTA IMPORTANTE: As informacodes técnicas desta aula estdo atualizadas até 2025. Consulte sempre
fontes oficiais e as documentacdes mais recentes das ferramentas de visualizacao para verificar

alteracdes e novas funcionalidades.



