Aula 2 - A Estrutura Classica do Texto
Jornalistico: Piramide Invertida e Lead

NEEEn i . .

Vocé ja parou para pensar por que algumas noticias nos prendem do inicio ao fim, enquanto outras nos fazem
perder o interesse logo nas primeiras linhas? A resposta, muitas vezes, esta na forma como a informacao é
organizada. No jornalismo, essa organizacao nao € aleatéria; ela segue uma légica poderosa, desenvolvida ao
longo de décadas, para garantir que a mensagem mais importante chegue ao leitor de forma rapida e eficaz.

Em um mundo onde somos bombardeados por informacdes a todo momento, a capacidade de comunicar com
clareza e impacto é mais valiosa do que nunca. Seja vocé um estudante buscando aprimorar suas habilidades de
escrita ou um profissional que precisa se destacar em um concurso, dominar a estrutura classica do texto
jornalistico é um diferencial. E a base que sustenta a credibilidade e a relevancia de qualquer noticia.

Nesta aula, vamos desvendar os segredos por tras da Piramide Invertida e do Lead, dois pilares fundamentais que
moldam a maneira como as noticias sao contadas. Vocé aprendera a identificar e aplicar essa logica para construir
textos que nao apenas informam, mas também engajam e retém a atencao do seu publico. Ao final, vocé sera
capaz de estruturar uma noticia de forma profissional, priorizando a informacao e garantindo que o essencial seja
sempre o0 primeiro a ser compreendido.

Prepare-se para uma jornada que transformara sua percepcao sobre a escrita jornalistica, conectando a tradicao
com as demandas do cenario digital atual. Vamos explorar como a clareza e a concisao sao aliadas poderosas, e
como a inteligéncia artificial pode, inclusive, otimizar esse processo.



A Logica da Piramide Invertida: O Que E e
Por Que Importa

Imagine que vocé esta em uma situacao de emergéncia, precisando transmitir uma informacao crucial
rapidamente. Vocé comecaria pelos detalhes menos importantes ou iria direto ao ponto principal? No jornalismo,
essa urgéncia é constante. O leitor moderno, com pouco tempo e muitas opgoes, precisa captar o essencial em

segundos. E aqui que a Piramide Invertida entra em cena, ndo como uma mera técnica, mas como uma filosofia de
comunicacao.

O Conceito O Objetivo A Estrutura

A Piramide Invertida ¢é a Garantir que, mesmo que o leitor No topo, a boca larga, esta o
estrutura mais tradicional e pare de ler a qualquer momento, que é indispensavel; a medida
eficaz para a redacao de ele ja tera compreendido o que descemos, a informacao se
noticias. Ela sugere que a cerne da noticia. torna mais detalhada, contextual
informacao seja organizada do e menos essencial.

mais importante para 0 menos

importante.

Essa abordagem nao é apenas uma convencao; ela resolve um problema fundamental: a dispersao da atencao. Ao
colocar os fatos mais relevantes logo de cara, garantimos que, mesmo que o leitor pare de ler a qualquer momento,
ele ja tera compreendido o cerne da noticia. E como um médico que, ao dar um diagnostico, comegca pela condicao
principal antes de explicar os detalhes do tratamento.



Piramide Invertida: Detalhes e Aplicacao

A beleza da Piramide Invertida reside em sua simplicidade e eficacia. Ela ndo apenas organiza o texto, mas também
orienta o jornalista na apuracao e na hierarquizacao dos fatos. Ao invés de construir um suspense, como na
literatura, o jornalismo entrega a "solucao" ou o "desfecho" logo no inicio, para depois aprofundar os "porqués" e
"como".

)

&7 Base: Informacoes

Meio: Detalhes Complementares
Topo: O Lead Importantes Dados historicos, declaracoes
O paragrafo inicial que Paragrafos que desenvolvem os adicionais ou detalhes que
concentra as informagoes mais detalhes, fornecem contexto e poderiam ser omitidos sem
cruciais. Responde as perguntas explicam causas e comprometer a compreensao.
essenciais. consequéncias.

[J Exemplo Pratico: Incéndio
Lead: Houve um incéndio, onde, quando e se ha vitimas.
Desenvolvimento: Extensdo dos danos, numero de bombeiros, possiveis causas, depoimentos.

Complemento: Historico de incéndios na regiao, informacdes sobre seguradora.

A aplicacao dessa logica € universal, desde um jornal impresso até um portal de noticias online. No ambiente
digital, onde a rolagem € constante e a atencao é ainda mais fragmentada, a Piramide Invertida se torna uma
ferramenta ainda mais poderosa para reter o leitor e garantir que a mensagem seja entregue rapidamente.



O Lead: A Alma da Noticia

Se a Piramide Invertida é a arquitetura da noticia, o Lead € a sua porta de entrada, o cartdo de visitas que decide
se o leitor vai querer explorar o restante do contetdo. E o primeiro paragrafo, geralmente composto por uma ou

duas frases, que resume o essencial da histéria. Sua funcao € fisgar a atencao e entregar as informacdes mais
importantes de forma concisa e direta.

Por que o Lead é crucial? Caracteristicas de um bom Lead
e Muitas vezes € a Unica parte que as pessoas leem e Conciso e direto ao ponto

e Precisa ser autossuficiente e completo e Impacto imediato na primeira leitura

e Funciona como "mini-resumo" da noticia e Escolha precisa das palavras

e Responde as perguntas mais urgentes o Sintese eficaz dos fatos principais

e Determina se o leitor continuara lendo e Relevancia imediatamente percebida

A arte de escrever um bom Lead reside na capacidade de sintese e na escolha precisa das palavras. Nao se trata
apenas de listar fatos, mas de apresenta-los de forma que o impacto e a relevancia da noticia sejam imediatamente

percebidos. Um Lead bem construido € como a primeira mordida em um prato delicioso: ele deve ser tao
satisfatério que o convide a saborear o resto.



Os5W's e 1H: Desvendando o Lead

Para construir um Lead eficaz, o jornalismo desenvolveu uma ferramenta mnemaonica classica: os 5 W's e TH.
Essas seis perguntas servem como um guia para garantir que todas as informacdes essenciais sejam incluidas no
primeiro paragrafo da noticia. Domina-las € o primeiro passo para escrever Leads que realmente informam.

% n
8 O Qué? (What?) 8 Quem? (Who?)
O fato principal, o acontecimento central da Os envolvidos, os personagens principais da
noticia. historia.

O momento em que o fato ocorreu. O local do acontecimento.

Por Qué? (Why?)

A maneira pela qual o fato se deu. A causa, o motivo, a razao do acontecimento.

&9 Quando? (When?) Onde? (Where?)
i Como? (How?) @

[J Exemplo Comparativo
Lead ineficaz: "Um acidente aconteceu na cidade hoje." (Faltam informac¢des cruciais)

Lead eficaz: "Um grave acidente envolvendo dois carros deixou trés feridos na manha desta terga-feira
(15) na Avenida Brasil, zona sul de Sao Paulo, apds um dos veiculos avancar o sinal vermelho." (Responde
O Qué, Quem, Quando, Onde, Como e Por Qué)

Nao € obrigatorio que todas as seis perguntas estejam presentes em cada Lead, mas as mais relevantes para a
noticia devem ser priorizadas. A pratica constante de identificar e responder a essas perguntas € o que aprimora a
habilidade de sintese e a clareza na redacao de Leads.



Técnicas para Redacao de um Lead Eficaz e
Atrativo

Escrever um Lead nao € apenas preencher um checklist de perguntas; € uma arte que exige concisao, impacto e,
por vezes, um toque de criatividade. Um Lead eficaz nao s6 informa, mas também convida o leitor a continuar. Para
isso, algumas técnicas podem ser empregadas, sempre com o objetivo de clareza e relevancia.

Primeiramente, priorize a informacao mais chocante, surpreendente ou relevante. Se a noticia € sobre um recorde
quebrado, comece com o recorde. Se € sobre uma decisao judicial, comece com a decisao. Evite rodeios e frases
introdutdrias genéricas. Va direto ao ponto, como um bom vendedor que apresenta o melhor produto logo de cara.

Seja Direto Use Voz Ativa

Elimine palavras e expressdes que nao agregam Torna a frase mais dinamica e clara. Ex: "A

valor. Cada palavra deve ter um propdsito claro. empresa demitiu funcionarios" (ativa) vs.
"Funcionarios foram demitidos pela empresa"
(passiva).

Evite Jargoes Revise Implacavelmente

Use linguagem acessivel ao publico-alvo. Termos Cada palavra conta. Pergunte-se: "Essa palavra é

técnicos devem ser explicados ou evitados. realmente necessaria?"

[ Dicade Ouro

Outra técnica € a da "frase de impacto". Em vez de apenas listar os fatos, tente construir uma frase que,
por si sO, ja carregue um peso ou uma curiosidade. Use verbos fortes e evite adjetivos desnecessarios. A
concisao é sua maior aliada. Um Lead ideal tem entre 25 e 40 palavras, no maximo duas frases.

Dominar essas técnicas é fundamental, pois um Lead bem escrito ndo s6 cumpre sua funcao informativa, mas
também se destaca em um mar de noticias, capturando a atencao do leitor e garantindo que a mensagem principal
seja absorvida.



Além do Lead: O Sub-Lead e o Corpo da

Noticia

Depois de fisgar o leitor com um Lead impactante, a jornada da informacao continua. O texto jornalistico ndo se

encerra no primeiro paragrafo; ele se aprofunda e se expande, seguindo a l6gica da Piramide Invertida. E aqui que

entram o Sub-Lead e o Corpo da Noticia, responsaveis por desenvolver os detalhes e o contexto que dao suporte

a informacao principal.

Sub-Lead

O Sub-Lead, também conhecido como segundo
paragrafo, tem a funcao de complementar o Lead,
adicionando informacdes importantes que nao
couberam no primeiro paragrafo ou aprofundando um
dos aspectos ja mencionados.

Ele serve como uma ponte, suavizando a transicao
entre a sintese inicial e o desenvolvimento mais
detalhado da noticia. Pense nele como o segundo ato
de uma peca, onde a trama comeca a se desenrolar
com mais nuances.

Corpo da Noticia

Ja o Corpo da Noticia € onde a historia € contada em
sua totalidade. E aqui que os fatos sdo detalhados, os
personagens sao apresentados com mais
profundidade, as causas e consequéncias sao
exploradas, e o contexto é fornecido.

Cada paragrafo do corpo deve adicionar uma nova
camada de informacao, sempre mantendo a hierarquia
do mais importante para o0 menos importante,
garantindo uma leitura fluida e compreensivel.



Desenvolvendo a Informacao: Detalhes e
Contexto

A transicao do Lead para o corpo da noticia deve ser suave e logica. Cada paragrafo subsequente deve expandir
um ponto levantado anteriormente ou introduzir um novo detalhe relevante, sempre com o objetivo de enriquecer a
compreensao do leitor. E como montar um quebra-cabeca: o Lead oferece a imagem principal, e o corpo preenche
os detalhes, peca por peca.

No corpo da noticia, € comum encontrar:

Detalhes adicionais

Numeros, estatisticas, nomes de envolvidos secundarios que complementam a informacéao principal.

Contexto historico

Informacodes que ajudam a entender a relevancia do fato no tempo e suas conexdes com eventos passados.

Declaracoes

Citacdes de fontes, especialistas, autoridades ou testemunhas que agregam credibilidade e perspectivas
diversas.

Antecedentes

Eventos anteriores que levaram ao fato noticiado, criando uma linha narrativa coerente.

Consequéncias

Impactos esperados ou ja observados, projecdes futuras e desdobramentos possiveis.

A chave é manter a coeréncia e a progressao da informacao. Evite saltos bruscos entre os tépicos. Use conectivos
e frases de transicao para guiar o leitor. Por exemplo, apds descrever um evento, vocé pode usar "Para entender a
dimensao do ocorrido, € preciso analisar..." ou "A decisao, que gerou controvérsia, tem suas raizes em...".

[ Vantagem da Piramide Invertida

A Piramide Invertida, com seu fluxo do mais para 0 menos importante, é especialmente util aqui. Se o
editor precisar cortar o texto por falta de espaco, ele pode fazé-lo a partir do final, sabendo que as
informacdes mais cruciais ja foram entregues. Essa flexibilidade € um dos grandes trunfos dessa
estrutura.



A Estrutura Classica na Era Digital: IA, SEO e
Narrativas Multimidia

Apesar de ser uma técnica centenaria, a Piramide Invertida e o Lead nao apenas resistem ao tempo, mas se
mostram ainda mais relevantes na era digital. Com a explosao de informacdes e a velocidade das redes sociais, a
necessidade de comunicar o essencial rapidamente é premente. No entanto, o cenario atual exige adaptacdes e a
incorporacao de novas ferramentas.

Inteligéncia Artificial SEO e Visibilidade Narrativas Multimidia
A 1A generativa esta A estrutura da Piramide Invertida A forma como consumimos
revolucionando a forma como os é intrinsecamente amigavel ao noticias mudou. Nao se trata
jornalistas trabalham, auxiliando SEO, garantindo que as noticias apenas de texto, mas de uma
na otimizacao de pautas, analise sejam encontradas nos motores experiéncia multimidia e

de dados e verificacao de de busca. transmidia.

informacdes.

A inteligéncia artificial (IA) generativa, por exemplo, esta revolucionando a forma como os jornalistas trabalham.
Ferramentas de IA podem auxiliar na otimizacao de pautas, analisando grandes volumes de dados para identificar
tendéncias e sugerir angulos de reportagem. Elas também podem gerar sugestdes de titulos otimizados para SEO
(Search Engine Optimization) e até mesmo auxiliar na verificacao de informacdes, agilizando o processo e
liberando o jornalista para tarefas mais complexas, sempre com a supervisao humana e ética.

Além disso, a forma como consumimos noticias mudou. Nao se trata apenas de texto, mas de uma experiéncia
multimidia e transmidia. A estrutura classica, porém, continua sendo o esqueleto que sustenta essas novas formas
de narrativa, garantindo que a historia principal seja compreendida, independentemente do formato.



|A Generativa e Otimizacao de Pautas:
Ferramentas para o Jornalista Moderno

A inteligéncia artificial generativa ndo € uma substituta para o jornalista, mas uma poderosa aliada. Ela pode atuar
como um "assistente de pesquisa" incansavel, capaz de processar e sintetizar informacdes em uma escala que
seria impossivel para um ser humano. Isso impacta diretamente a fase de apuracao e a construcao do Lead.

Imagine ter uma IA que, ao receber um tema, varre a internet em busca de dados, estatisticas, declaracdes de
especialistas e até mesmo pautas relacionadas, apresentando um resumo conciso dos pontos mais relevantes. I1sso
permite ao jornalista identificar rapidamente os 5 W's e 1 H, agilizando a redacao do Lead e a estruturacao da
Piramide Invertida. A IA pode, por exemplo, sugerir quais informacdes sao mais "quentes" ou quais angulos podem
gerar mais engajamento.

% 5 Vi
Otimizacao de pautas Geracao de rascunhos de Sugestao de titulos (SEO)
Analise de tendéncias e sugestao de Leads Para maximizar a visibilidade online
temas relevantes Com base em dados fornecidos pelo
jornalista
% e
Verificacao de fatos (auxilio) Analise de dados
Cruzamento rapido de informacodes Identificacao de padrdes para reportagens

investigativas

[J Importante

Além disso, a IA pode auxiliar na criacao de diferentes versdes de Leads para testes A/B, otimizando a
taxa de cliques em plataformas digitais. Ela pode analisar o desempenho de titulos e Leads anteriores
para aprender o que funciona melhor para determinado publico ou editoria. No entanto, é crucial que o
jornalista mantenha o controle editorial, verificando a precisao das informagdes geradas e garantindo que
a ética e a voz humana permanecam no centro da narrativa.



SEO e GEO: Visibilidade em Motores de

BuscaelA

No ambiente digital, ndo basta ter uma noticia bem escrita; ela precisa ser encontrada. E aqui que entram o SEO

(Search Engine Optimization) e o novo conceito de GEO (Generative Engine Optimization). A estrutura da

Piramide Invertida, com seu foco na informacao essencial no inicio, € intrinsecamente amigavel a essas técnicas.

SEO Tradicional GEO - Nova Fronteira

O SEO tradicional visa otimizar o conteudo para O GEO, por sua vez, € uma evolucao do SEO, focado
motores de busca como o Google, garantindo que a na otimizacao para 0s novos sistemas de busca
noticia apareca nas primeiras posicées quando alguem baseados em IA, como os chatbots e assistentes
pesquisa por um termo relacionado. virtuais.

Um Lead bem formulado, contendo as palavras-chave Esses sistemas nao apenas buscam por palavras-
mais relevantes, € um trator para o SEO. Ele sinaliza chave, mas também compreendem a intencao do
aos algoritmos qual é o tema principal da noticia, usuario e a relevancia semantica do conteudo. Um
aumentando suas chances de ser ranqueada. Lead claro e conciso € ideal para esses motores de

busca generativos.

Quadro Comparativo: SEO vs. GEO

Caracteristica

Foco Principal

Mecanismo

Objetivo

Beneficio do Lead

SEO (Search Engine Optimization) GEO (Generative Engine
Optimization)

Otimizacao para motores de busca Otimizacao para sistemas de busca
tradicionais (Google, Bing) baseados em IA (chatbots,
assistentes)

Palavras-chave, links, estrutura de Compreensao semantica, intencao do
site, meta descricoes usuario, respostas diretas
Ranqueamento em resultados de Fornecer respostas diretas e concisas
busca

Sinaliza tema principal, aumenta Permite extracao rapida de

relevancia para palavras-chave informacdes para respostas

generativas



Narrativas Multimidia e Transmidia:
Adaptando a Piramide

A Piramide Invertida nao se limita ao texto. Ela € um principio de hierarquizacao da informacao que pode ser
aplicado a diversas formas de narrativa, especialmente nas abordagens multimidia e transmidia que dominam o
cenario atual. A esséncia de entregar o mais importante primeiro permanece, mas a forma de entrega se expande.

& ®

Narrativa Multimidia Narrativa Transmidia Consisténcia
Texto, video, audio e infograficos A historia se desdobra em A estrutura classica atua como
se complementam. O video multiplas plataformas (site, um fio condutor, garantindo que a
principal ou infografico mais Instagram, podcast, tweet). A esséncia da noticia seja
relevante deve ser apresentado Piramide Invertida garante que a preservada e comunicada
logo no inicio, acompanhando um mensagem central seja eficazmente em qualquer formato
Lead textual. consistente em cada ponto de ou plataforma.

contato.

Em uma narrativa multimidia, onde texto, video, audio e infograficos se complementam, a Piramide Invertida
significa que o video principal ou o infografico mais relevante deve ser apresentado logo no inicio, acompanhando
um Lead textual. O "O Qué" e o "Quem" podem ser transmitidos visualmente em um breve clipe, enquanto o texto

aprofunda o "Como" e o "Por Qué".

Ja na narrativa transmidia, onde a historia se desdobra em multiplas plataformas (um artigo no site, um post no
Instagram, um podcast, um tweet), a Pirdmide Invertida garante que a mensagem central seja consistente e
imediatamente compreendida em cada ponto de contato. O Lead do artigo pode ser condensado em um tweet, e 0
video mais impactante pode ser o teaser para o podcast completo. A estrutura classica, portanto, atua como um fio
condutor, garantindo que a esséncia da noticia seja preservada e comunicada eficazmente em qualquer formato ou

plataforma.

A flexibilidade da Piramide Invertida permite que ela seja a espinha dorsal de qualquer conteudo jornalistico,
adaptando-se as inovacdes tecnologicas sem perder sua eficacia fundamental.



Exercicios Praticos: Mao na Massa com
Leads

A teoria é fundamental, mas a pratica € o que realmente consolida o aprendizado. Agora, vamos aplicar o que
vimos sobre a Piramide Invertida e os 5 W's e 1 H na redacao de Leads para diferentes editorias. Lembre-se: o
objetivo é ser conciso, direto e entregar o essencial.

Editoria de Politica

Fato: O Congresso Nacional aprovou, na noite de ontem, um projeto de lei que altera as regras de
1 aposentadoria, gerando grande debate entre a populacao e sindicatos. A votacao foi apertada, com
250 votos a favor e 245 contra. O presidente deve sancionar a lei na proxima semana.

Sua tarefa: Redija um Lead para esta noticia.

Editoria de Esportes

Fato: O time de futebol local, o "Aguias da Cidade", venceu o campeonato estadual pela primeira vez
2 em 50 anos, apos uma partida emocionante contra o rival "Ledes do Campo", que terminou em 3 a 2,
com gol decisivo nos acréscimos. A cidade celebrou a vitéria até a madrugada.

Sua tarefa: Redija um Lead para esta noticia.

Editoria de Economia

Fato: A inflacdo no pais atingiu 0,8% em janeiro, o maior indice para 0 més nos ultimos cinco anos,
3 impulsionada principalmente pelo aumento nos precos dos alimentos e combustiveis. Economistas
preveem que o Banco Central podera elevar a taxa de juros para conter a alta.

Sua tarefa: Redija um Lead para esta noticia.

Editoria de Techologia

Fato: Uma nova startup brasileira lancou um aplicativo inovador que utiliza inteligéncia artificial para
4 otimizar rotas de entrega para pequenos comércios, prometendo reduzir custos em até 30%. O
aplicativo ja esta disponivel para download e recebeu um investimento milionario.

Sua tarefa: Redija um Lead para esta noticia.

[J) Dica para os Exercicios

Ao praticar, tente identificar os 5 W's e 1 H em cada cenario e, em seguida, sintetizd-los em uma ou duas
frases impactantes. Essa é a melhor forma de internalizar a I6gica da Piramide Invertida e a arte de
escrever Leads.



Exemplos de Leads Eficazes
Em pratica:

Cenario 1: Politica

O Congresso Nacional aprovou, na noite de ontem,
um projeto de lei que altera as regras de
aposentadoria, gerando debate e expectativa pela
sancao presidencial.

Cenario 2: Esportes

O "Aguias da Cidade" conquistou o campeonato
estadual de futebol pela primeira vez em 50 anos,
vencendo o "Ledes do Campo" por 3a 2 em uma
partida emocionante.

Cenario 3: Economia

A inflacao de janeiro atingiu 0,8%, o maior indice em
cinco anos, impulsionada por alimentos e
combustiveis, e pode levar o Banco Central a elevar
0S juros.

Cenario 4: Tecnologia

Uma startup brasileira lancou um aplicativo inovador
de IA para otimizar rotas de entrega, prometendo
reduzir custos em até 30% para pequenos
comercios.



Consolidacao e Proximos Passos

Chegamos ao fim da nossa jornada pela estrutura classica do texto jornalistico. Vimos que a Piramide Invertida
nao é apenas uma técnica, mas uma filosofia de comunicacao que prioriza a clareza e a eficiéncia, entregando o
mais importante primeiro. Aprendemos que o Lead ¢ a alma da noticia, o paragrafo que resume os 5 W'se1H, e
que sua maestria € fundamental para capturar a atencao do leitor. Exploramos também como essa estrutura se
adapta e se fortalece na era digital, com o auxilio da IA generativa, SEO e GEO, e nas narrativas multimidia e
transmidia.

[J Em pratica

Ao escrever, comece sempre pelo que € mais relevante para o seu publico. Sintetize os fatos essenciais
no primeiro paragrafo, respondendo as perguntas-chave. Pense em como sua noticia seria consumida
em um feed rapido ou por uma IA. Use a Piramide Invertida como seu guia para organizar o restante da
informacgao, do mais para o menos importante, garantindo que sua mensagem seja sempre clara e
impactante.

Autoavaliacao

1. Qual é o principal objetivo da estrutura da Piramide Invertida no jornalismo?
o a) Criar suspense e manter o leitor engajado até o final da noticia.
o b) Apresentar os detalhes menos importantes no inicio para depois aprofundar.

o ¢) Garantir que as informacdes mais importantes sejam compreendidas rapidamente, mesmo que o leitor
nao leia todo o texto.

o d) Organizar o texto de forma cronoldgica, do inicio ao fim do acontecimento.

2. Quais sao as perguntas essenciais que um Lead bem construido deve responder, de acordo com a técnica dos
S5W'se1H?

o a) Onde, Quando, Por Qué, Quanto, Quem, Como.
o b) O Qué, Quem, Quando, Onde, Como, Por Qué.
o c¢) O Qué, Quem, Onde, Quanto, Por Qué, Para Qué.
o d) Quando, Onde, Como, Quanto, Quem, Por Qué.
3. Como a Inteligéncia Artificial (IA) Generativa pode auxiliar na otimizacao de pautas e na redacao de Leads?
o a) Substituindo completamente o jornalista na escrita de noticias.
o b) Apenas corrigindo erros gramaticais e ortograficos.

o ¢) Analisando dados, sugerindo angulos, otimizando titulos para SEO e auxiliando na verificacao de
informacodes, sempre com supervisao humana.

o d) Criando narrativas ficcionais para preencher espacos em branco nas noticias.
4. Qual a principal diferenca entre SEO e GEO no contexto da visibilidade de noticias?

o a) SEO foca em ranqueamento para motores de busca tradicionais, enquanto GEO otimiza para sistemas de
busca baseados em IA que fornecem respostas diretas.

o b) SEO é para conteudo de video, e GEO é para conteudo textual.
o ¢) SEO € uma técnica antiga e obsoleta, enquanto GEO é a unica relevante atualmente.
o d) SEO foca em midias sociais, e GEO foca em blogs.

5. Explique como a légica da Piramide Invertida pode ser aplicada em narrativas multimidia e transmidia,
considerando a necessidade de adaptar a informacao para diferentes formatos e plataformas.

Gabarito:

1.¢)|2.b)|3.¢c)| 4. a)

Proxima Aula

Na Aula 3, vamos aprofundar ainda mais no universo jornalistico, explorando os diferentes Géneros Jornalisticos:
Informativo, Opinativo e Interpretativo. Compreender essas distincdes € crucial para produzir conteudo adequado
a cada contexto e objetivo.

Recursos Adicionais

e Livro "Jornalismo e Novas Midias" (Lucia Santaella): Para aprofundar na convergéncia de midias.
o Artigos sobre "Prompt Engineering para Jornalistas": Para explorar o uso pratico da IA generativa.

e Guia de Redacao da Folha de S.Paulo: Um classico para aprimorar a escrita jornalistica.

() NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatorias/legais/técnicas desta aula estdo atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracoes.



