Aula 19 - Roteiro para Radio: Spots e Jingles

«

Imagine-se no transito, em casa fazendo suas tarefas ou até mesmo na academia. O radio, ou qualquer plataforma
de audio, esta 14, preenchendo o espaco com musica, noticias e, claro, anuncios. Diferente da televisao ou da
internet, onde a imagem complementa (ou domina) a mensagem, no radio, tudo se resume ao som. E um universo
onde a voz, a musica e os efeitos sonoros sao 0s unicos pinceéis para pintar quadros na mente do ouvinte.

Escrever para radio €, portanto, um desafio fascinante e uma arte singular. Exige concisao, criatividade e uma
profunda compreensao de como o0 som pode evocar emocdes, criar cenarios e, acima de tudo, persuadir. Nao se
trata apenas de transmitir uma informacao, mas de construir uma experiéncia auditiva que seja memoravel e
eficaz, mesmo com poucos segundos disponiveis.

Nesta aula, vamos mergulhar no coracao da criagao de conteudo para radio, focando em duas das suas formas
mais potentes: 0os spots e os jingles. Vocé aprendera a estruturar mensagens que capturam a atencao, a usar 0s
elementos sonoros a seu favor e a entender como as tendéncias atuais, como a Inteligéncia Artificial e a
privacidade de dados, estao moldando este cenario. Ao final, vocé sera capaz de desenvolver roteiros que nao
apenas informam, mas que ressoam e inspiram acao, transformando o siléncio em uma oportunidade de
comunicacao impactante.



O Poder do Som: Escrever para Ser Ouvido

No mundo acelerado de hoje, onde somos bombardeados por estimulos visuais de todos os lados, o radio e as
plataformas de audio digital mantém um espaco unico e poderoso. Ele nos acompanha em momentos de distracao
e foco, tornando-se uma trilha sonora para nossas vidas. A grande sacada € que, sem imagens, o audio forca a
mente a preencher as lacunas, criando um "teatro da mente" particular para cada ouvinte.

[J Teatro da Mente: Essa caracteristica intrinseca do radio € tanto um desafio quanto uma oportunidade
para o criador publicitario. E preciso dominar a arte de evocar imagens, sentimentos e acées apenas com

O que se ouve.

Pense no radio como um encontro as cegas: a primeira impressao € tudo, e ela € construida inteiramente pela voz,
pelo tom, pela melodia e pelos sons que acompanham a conversa. Cada elemento sonoro deve ser escolhido com

precisao cirurgica para pintar a cena desejada.

A eficacia de um roteiro de radio reside na sua capacidade de ser claro, conciso e, acima de tudo, envolvente. Nao
ha tempo para rodeios ou mensagens complexas. A atencao do ouvinte € fugaz, e a mensagem precisa ser
entregue de forma direta e impactante. E uma danca delicada entre a palavra falada, a musica e os efeitos, todos
trabalhando em unissono para criar uma experiéncia auditiva que se destaque no mar de informacoes.



A Esséencia da Mensagem Sonora: Clareza e
Concisao

Menos é Mais Mensagem Cristalina Objetivo Definido
Cada palavra, nota musical e A USP deve ser facil de assimilar Todos os elementos convergem
efeito sonoro precisa ter um em segundos para uma unica agao

propdsito claro

A principal licdo ao escrever para radio € que menos é mais. Com apenas alguns segundos para capturar a atencao
e transmitir uma mensagem, cada palavra, cada nota musical e cada efeito sonoro precisa ter um propdsito claro. A
mente do ouvinte esta processando diversas informacdes simultaneamente, e a publicidade de radio precisa ser
um raio de luz que atravessa essa hévoa, deixando uma marca indelével.

Imagine que vocé tem que resumir uma ideia complexa em um tweet, mas para os ouvidos. Essa é a mentalidade
necessaria para o roteiro de radio. A mensagem central, ou a "proposicao unica de venda" (USP), deve ser
cristalina e facil de assimilar. Se o ouvinte precisar de mais de um segundo para entender o que esta sendo
anunciado, a chance de perder a atencao é enorme. A simplicidade é a chave para a memorizacao e a acao.

Para alcancar essa clareza, é fundamental identificar o objetivo principal da comunicacao. Queremos que o ouvinte
compre algo, visite um site, ligue para um numero, ou apenas mude sua percepc¢ao sobre uma marca? Uma vez
gue o objetivo esteja definido, todos os elementos do roteiro devem convergir para ele, eliminando qualquer
distracdo. E um exercicio de foco e sintese que transforma a complexidade em uma mensagem sonora direta e
poderosa.



Desvendando o Spot Publicitario: Estrutura e
Impacto

O spot publicitario é o formato mais comum e versatil no radio. Ele € uma peca curta, geralmente de 15, 30 ou 60
segundos, projetada para transmitir uma mensagem especifica e provocar uma acao. Sua eficacia reside na
capacidade de contar uma pequena histoéria ou apresentar uma ideia de forma rapida e envolvente, utilizando
apenas 0s recursos sonoros disponiveis.
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Abertura Desenvolvimento

Capta a atencao do ouvinte imediatamente Apresenta a mensagem principal de forma clara
03 04

Call to Action Fechamento

Chamada clara para acao do ouvinte Reforca a marca ou ideia central

A estrutura de um roteiro de spot pode ser comparada a um mini-drama em audio, com um inicio, meio e fim bem
definidos. Geralmente, ele comeca com uma abertura que capta a atencao, seguida pelo desenvolvimento da
mensagem principal, um claro "call to action" (chamada para acao) e um fechamento que reforca a marca ou a
ideia. Essa sequéncia lIdgica guia o ouvinte através da mensagem, garantindo que os pontos mais importantes
sejam comunicados de forma eficaz.

Um spot bem-sucedido ndo apenas informa, mas também entretém e se conecta emocionalmente com o publico.
Pense em como um bom contador de historias consegue prender sua atencao desde a primeira frase. No radio,
essa "primeira frase" pode ser um efeito sonoro inusitado, uma voz marcante ou uma pergunta instigante. A partir
dai, a narrativa se desenrola, levando o ouvinte a uma conclusao que o motiva a agir.



Elementos Cruciais de um Roteiro de Spot

Um roteiro de spot € muito mais do que apenas texto. Ele € uma partitura para uma producao sonora, onde cada
elemento tem um papel vital na construcao da mensagem. Os trés pilares principais sao a locucao, a trilha sonora e
os efeitos sonoros, e a forma como eles interagem define o sucesso da peca.

Locucao

A locucao € a voz da sua mensagem. Ela pode ser um narrador, um didlogo entre personagens ou até

& mesmo um depoimento. A escolha do locutor e o estilo da locucao (formal, informal, enérgico, calmo)
sao cruciais para transmitir a personalidade da marca e a emocao desejada. Pense na locu¢cao como o
ator principal de uma peca: sua interpretacao pode elevar ou derrubar a performance.

Trilha Sonora

ﬂ A trilha sonora estabelece o clima e o ritmo do spot. Pode ser uma musica licenciada, uma
composicao original ou um trecho de melodia. Ela deve complementar a mensagem, reforcar a
emocao e ser memoravel.

Efeitos Sonoros

z Ja os efeitos sonoros sao a cenografia auditiva, criando ambientes, pontuando acdes e adicionando

B

realismo. O som de uma porta batendo, de passaros cantando ou de um carro acelerando pode
transportar o ouvinte para o cenario da mensagem sem a necessidade de imagens.

[J Texto pode optcionalmente ser dado um tamanho de fonte usando data-font-size="Ig" ou "sm". Vocé nao
precisa especifica-lo para o texto médio padrao.



O Processo Criativo de um Spot: Da Ideia ao
Roteiro

Criar um spot publicitario eficaz é um processo que combina estratégia, criatividade e técnica. Tudo comeca com
um bom briefing, que é o ponto de partida para qualquer campanha. Ele deve conter informacdes claras sobre o
produto/servico, o publico-alvo, os objetivos da campanha, o orcamento e o tempo de duracao do spot. Sem um
briefing sdélido, a criacao pode se perder em direcdes ineficazes.

3¢

Briefing Ideacao
Informacdes claras sobre produto, publico e Brainstorming de conceitos e abordagens criativas
objetivos

1% %

Rascunho Revisao
Elaboracao do roteiro com texto e indicacoes Ajustes finais para clareza e persuasao
sonoras

Com o briefing em maos, a fase de ideacao se inicia. E 0 momento de brainstorming, onde a equipe criativa
explora diferentes conceitos, abordagens e mensagens. Pense nisso como um escultor que comeca com um bloco
de marmore bruto: ele visualiza a forma final antes de comecar a cinzelar. As ideias sao debatidas, refinadas e,
muitas vezes, testadas internamente para ver qual delas tem o maior potencial de impacto.

Uma vez que a ideia central é aprovada, o rascunho do roteiro € elaborado. Aqui, o texto é escrito, as indicacdes
de locucao sao detalhadas, e as sugestdes de trilha sonora e efeitos sonoros sdo inseridas. E uma fase de
lapidacao, onde cada palavra € pesada e cada som € imaginado. A revisao € a etapa final, onde o roteiro é
ajustado para garantir que ele esteja dentro do tempo, seja claro, persuasivo e alinhado com os objetivos da
campanha. E um ciclo iterativo de criacdo e aprimoramento.



Jingles: A Melodia que Gruda na Mente

Se o spot é o mensageiro direto, o jingle € o mensageiro musical.

Um jingle é uma peca musical curta e cativante, criada

especificamente para fins publicitarios, que incorpora o nome da

marca, um slogan ou uma mensagem-chave em sua letra e

melodia. Sua principal funcao € a memorizacao, fazendo com que

a marca ou o produto permaneca na mente do consumidor muito [J JJ Chiclete Musical

depois de o anuncio ter terminado. )
Uma melodia que gruda na

A eficacia de um jingle reside em sua capacidade de ser um cabeca e é impossivel de
"chiclete musical" — uma melodia que gruda na cabeca e é dificil esquecer

de esquecer. Para isso, ele precisa ser simples, repetitivo e ter

uma melodia facil de cantarolar. Pense naquelas musicas que vocé

ouve uma vez e, de repente, esta assobiando sem perceber. Essa

€ a magia do jingle bem-feito: ele se infiltra ha memoaria auditiva e

se torna parte do repertério mental do ouvinte.

Além da memorizacgao, os jingles também sao excelentes para construir a identidade sonora de uma marca. Uma
melodia ou um refrdo especifico pode se tornar sinbnimo de um produto, criando um vinculo emocional e um
reconhecimento instantaneo. Em um mundo onde as marcas competem por atencao, um jingle memoravel pode
ser o diferencial que faz um produto se destacar da concorréncia e ser lembrado no momento da decisao de
compra.



Anatomia de um Jingle Memoravel

Um jingle de sucesso nao é apenas uma musica qualquer; € uma composicao cuidadosamente elaborada para
atingir objetivos de marketing. Ele € construido sobre pilares que garantem sua memorabilidade e eficacia.
Compreender esses elementos € fundamental para criar uma peca que realmente ressoe com o publico.

g

Letra Melodia

Concisa, clara e incorpora os pontos-chave da marca Pegajosa, simples e harmoniosa, capaz de ser

de forma poética e facil de entender facilmente reproduzida e lembrada
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Arranjo Musical Voz

Define o estilo e a instrumentacao, dando corpo ao Contribui para a personalidade do jingle, transmitindo
jingle emocao e tom desejados

A letra do jingle € o veiculo da mensagem. Ela deve ser concisa, clara e incorporar os pontos-chave da marca ou
produto de forma poética e facil de entender. A melodia é o coracao do jingle; ela precisa ser pegajosa, simples e
harmoniosa, capaz de ser facilmente reproduzida e lembrada. Pense em uma cancao pop de sucesso: ela tem um
refrao forte e uma melodia que convida a repeticao.

O arranjo musical e a producao dao corpo ao jingle, definindo o estilo e a instrumentacao. Uma producao de alta
qualidade garante que o jingle soe profissional e atraente. Por fim, a voz ou os vocais contribuem
significativamente para a personalidade do jingle, transmitindo a emocao e o tom desejados. Todos esses
elementos devem trabalhar em conjunto para criar uma experiéncia auditiva coesa e impactante.

Conceito Ambito/Aplicacao Base/Origem Exemplo

Spot Mensagem direta, Roteiro falado, efeitos Anuncio de promogao
informativa, persuasiva sonoros de supermercado

Jingle Mensagem musical, Musica, letra, melodia Musica tema de
memorizacao, cativante refrigerante ou marca

identidade sonora de carro



Criando um Jingle: Da Mensagem a
Harmonia

O processo de criacao de um jingle € uma jornada que une a arte da composicao musical com a ciéncia do

marketing. Assim como um spot, ele comeca com um briefing detalhado, que especifica a mensagem a ser
transmitida, o publico-alvo, o tom da marca e as diretrizes criativas. Este é o ponto de partida para que a equipe
criativa possa traduzir os objetivos de marketing em uma expressao musical.

22
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Producao e Gravacao

Composic¢ao Musical Musicos, cantores e

Briefing Detalhado

Desenvolvimento da melodia e engenheiros de som dao vida a
Mensagem, publico-alvo, tom da letra que se encaixam na composicao
marca e diretrizes criativas identidade da marca

A partir do briefing, a fase de composicao musical se inicia. Compositores e letristas trabalham em conjunto para
desenvolver a melodia e a letra que melhor se encaixam na mensagem e na identidade da marca. E um processo
de experimentacao, onde diferentes ritmos, harmonias e rimas sao testados. Pense nisso como construir uma
ponte: ela precisa ser funcional (transmitir a mensagem) e esteticamente agradavel (ser cativante).

Uma vez que a melodia e a letra sao aprovadas, o jingle entra na fase de producao e gravacao. Musicos, cantores
e engenheiros de som trabalham para dar vida a composicao, gravando os instrumentos, 0os vocais e mixando tudo
para criar a versao final. A qualidade da producao é crucial para garantir que o jingle soe profissional e tenha o
impacto desejado nas ondas do radio. E a materializacdo da ideia em uma peca sonora polida e pronta para o ar.



Locucoes: A Voz da Sua Marca
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A locucao é, sem duvida, um dos elementos mais poderosos e diretos na comunicacao radiofénica. E a voz
humana que estabelece uma conexao imediata com o ouvinte, transmitindo nao apenas palavras, mas também
emocoes, credibilidade e a propria personalidade da marca. A escolha do locutor e o estilo da locucao sao
decisdes estratégicas que podem definir o sucesso de um spot ou jingle.

Locucao Institucional Locucao de Varejo Locucao de Personagem

Mais formal e séria, ideal para Enérgica e promocional, focada Utiliza vozes e interpretacoes

construir autoridade e confianca em ofertas e chamadas para especificas para criar cenarios
acao imediatas ou dialogos

Existem diversos tipos de locucao, cada um adequado a um proposito especifico. A locucao institucional é
geralmente mais formal e séria, ideal para mensagens que buscam construir autoridade e confianca. A locucao de
varejo € mais energica e promocional, focada em ofertas e chamadas para acao imediatas. Hd também a locucao
de personagem, que utiliza vozes e interpretacdes especificas para criar cenarios ou dialogos, adicionando um
toque de humor ou drama.

A direcao de locucao ¢ tao importante quanto a escolha da voz. O roteirista ou diretor de dudio deve guiar o
locutor para que a interpretacao esteja perfeitamente alinhada com o tom e a intencao da mensagem. Pense no
locutor como um ator no palco: sua voz é sua ferramenta principal para expressar a emocao e a credibilidade
necessarias para que a mensagem ressoe com o publico. Uma boa locucao pode transformar um texto simples em
uma experiéncia auditiva envolvente.



Efeitos Sonoros e Trilhas: A Cenografia

Auditiva

Se alocucao € a voz, os efeitos sonoros e as trilhas sao a alma e o cenario da producao radiofénica. Eles sao os
elementos que preenchem o espaco auditivo, criando ambientes, pontuando momentos e intensificando a narrativa
de uma forma que as palavras sozinhas ndo conseguiriam. Sem eles, o radio seria apenas uma sucessao de falas,
perdendo grande parte de seu poder evocativo.

Efeitos Sonoros

Os efeitos sonoros sdo como os aderecos de uma
peca de teatro. O som de uma chuva, de um motor de
carro, de uma campainha ou de uma multidao pode
transportar o ouvinte para um local especifico, sugerir
uma agcao ou evocar uma emogao.

e Som de chuva para criar atmosfera
e Motor de carro para sugerir movimento
e Campainha para indicar chegada

e Multidao para criar ambiente urbano

A arte do "foley" (criacao de efeitos sonoros em
estudio) € um exemplo de como sons cotidianos sao
manipulados para criar realismo e imersao. Eles sao
cruciais para a construcao de cenarios e para dar vida
as situacdes descritas no roteiro.

Trilhas Sonoras

As trilhas sonoras, por sua vez, sao a musica de
fundo que estabelece o clima e o ritmo. Elas podem
ser composicoes originais, criadas especificamente
para o anuncio, ou musicas de banco de audio,
licenciadas para uso comercial.

e ComposicOes originais personalizadas
e Musicas de banco de audio licenciadas
e Estabelecem clima e ritmo

e Reforcam a identidade da marca

A escolha da trilha deve complementar a mensagem,
reforcar a emocao e ser consistente com a identidade
da marca. Pense na trilha sonora de um filme: ela cria
a atmosfera sem precisar de imagens, guiando a
emocao do espectador.

Juntos, efeitos e trilhas transformam um roteiro em uma experiéncia auditiva completa e envolvente.



Inteligencia Artificial Generativa no Roteiro
de Radio

A Inteligéncia Artificial Generativa (IAG) esta revolucionando diversas industrias, e a criacao publicitaria para radio
nao é excecao. Ferramentas de |A estao se tornando assistentes poderosos no processo criativo, desde a ideacao

até a producao final. Elas podem ser comparadas a um assistente de escrita super-rapido, capaz de gerar multiplas
opcoes e explorar caminhos que talvez um humano nao considerasse inicialmente.
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Ideacao Rascunhos de Texto

Gera conceitos e temas a partir de um briefing Cria variacoOes de slogans, chamadas para acao e
letras de musicas

e

Otimizacao Vozes Sintéticas
Sugere melhorias para concisao e impacto da Simula diferentes timbres e entonacdes para testes
linguagem rapidos

No contexto do roteiro de radio, a IAG pode auxiliar na ideac¢ao, gerando conceitos e temas a partir de um briefing.
Ela pode criar rascunhos de texto para spots e jingles, oferecendo variacdes de slogans, chamadas para acao e
até mesmo letras de musicas. Além disso, a IA pode ser usada para otimizar a linguagem para concisao e impacto,
sugerindo sinbnimos ou reestruturacées de frases. Ha também avancos em vozes sintéticas, que podem simular
diferentes timbres e entonacdes, permitindo testes rapidos de locucao sem a necessidade de um locutor humano.

[J [l Debates Eticos

A integracao da IA levanta questdes sobre originalidade, direitos autorais das criacdes geradas por IA, e 0
potencial impacto na empregabilidade de profissionais criativos. A IA é uma ferramenta poderosa, mas a
direcao criativa, a sensibilidade humana e a capacidade de contar historias de forma auténtica ainda sao
insubstituiveis.

No entanto, a integracao da IA também levanta debates éticos importantes. Questdes sobre originalidade, direitos
autorais das criacdes geradas por IA, e o potencial impacto na empregabilidade de profissionais criativos sao
pontos de discussado. A IA é uma ferramenta poderosa, mas a direcao criativa, a sensibilidade humana e a
capacidade de contar histérias de forma auténtica ainda sao insubstituiveis. Ela deve ser vista como um copiloto, e
nao como o piloto automatico da criatividade.



Marketing Centrado na Privacidade e o
Radio

Com a crescente preocupacao com a privacidade de dados e a implementacao de regulamentacdées como a LGPD

(Lei Geral de Protecao de Dados) no Brasil, o cenario da publicidade esta passando por uma transformacao
significativa. A era dos cookies de terceiros e da segmentacao hiperpersonalizada baseada em dados individuais
esta diminuindo, exigindo que os criadores de conteudo repensem suas estratégias.

4 ) 69
Segmentacao por Criatividade como Conexoes Auténticas
Contexto Ferramenta Storytelling que gera
Foco em grupos de interesse Mensagens universais que identificacao sem invasao de
mais amplos ao inves de ressoam com valores culturais privacidade
individuos

Para o radio, que tradicionalmente ja opera com menos dados de segmentacao individualizada em comparacao
com o digital, essa mudanca refor¢ca a necessidade de uma abordagem mais criativa e menos invasiva. O foco se
desloca da segmentacao por individuo para a segmentacao por contexto e por grupos de interesse mais amplos.
Pense nisso como pescar com uma rede maior, mas com iscas muito mais atraentes e relevantes para o tipo de
cardume que se deseja capturar.

Isso significa que spots e jingles precisam ser ainda mais universais em seu apelo, focando em mensagens que
ressoem com valores culturais, necessidades gerais e aspiracdées comuns do publico. A criatividade se torna a
principal ferramenta para engajar, construindo narrativas que geram identificacdo e emocao sem depender de
dados pessoais. A publicidade de radio, nesse novo cenario, valoriza a arte do storytelling e a capacidade de criar
conexdes auténticas com a audiéncia, provando que a relevancia pode ser alcancada sem invasao de privacidade.



Publicidade em Audio e Formatos Verticais:
Conectando Mundos

® & oo

Embora o radio seja um meio puramente auditivo, a publicidade moderna exige uma visao multiplataforma. A
ascensao de plataformas como TikTok, Instagram Reels e YouTube Shorts trouxe os formatos de video vertical
para o centro da estratégia de marketing. A conexao entre o audio do radio e o visual dos videos verticais pode
parecer distante, mas na verdade, ha uma sinergia poderosa.

Sinergia Multiplataforma

* Spots e jingles como espinha dorsal sonora (J Pense no audio como um ativo multiplataforma:
para videos curtos Uma melodia que pode ser tocada em diferentes
e Melodias pegajosas para desafios virais instrumentos, cada um adicionando uma nova

e Locucbes adaptadas para videos explicativos camada a experiencia.

e Audio como ativo reutilizavel em diferentes
formatos

Muitos spots e jingles de radio, por sua hatureza concisa e impactante, podem servir como a espinha dorsal sonora
para videos curtos verticais. Uma melodia pegajosa de um jingle, por exemplo, pode ser o audio de fundo de um
desafio viral ou de um conteudo de marca no TikTok. Da mesma forma, um trecho de locucao de um spot pode ser
adaptado para um video explicativo rapido, onde o visual complementa a mensagem auditiva. E como ter uma
melodia que pode ser tocada em diferentes instrumentos, cada um adicionando uma nova camada a experiéncia.

Pensar no audio como um ativo multiplataforma é crucial. O roteiro de radio ndo deve ser visto como um fim em si
mesmo, mas como uma peca que pode ser remixada, adaptada e integrada em outras estratégias digitais. Essa
abordagem nao s6 maximiza o alcance da mensagem, mas também cria uma experiéncia de marca mais coesa e
imersiva para o consumidor, preparando o terreno para a proxima aula, onde exploraremos a criacao de roteiros
para TV e video online.



Consolidacao e Autoavaliacao

Nesta aula, exploramos o fascinante universo do roteiro para radio, desvendando a arte de escrever para ser

ouvido. Compreendemos que, ha auséncia de imagens, o som se torna o principal veiculo para evocar emogoes,

criar cenarios e persuadir. Mergulhamos na estrutura dos spots publicitarios, aprendendo a construir mensagens

concisas e impactantes com locucao, trilha e efeitos sonoros. Desvendamos também a magia dos jingles, aquelas

melodias que grudam na mente e constroem a identidade sonora das marcas. Por fim, refletimos sobre como as
tendéncias atuais, como a Inteligéncia Artificial Generativa e o0 marketing centrado na privacidade, estdo moldando

o futuro da criacao de audio, e como o audio pode se conectar com formatos visuais.

(J . Em pratica:

Para aplicar o que vocé aprendeu, tente analisar um spot de radio que vocé ouviu recentemente.
Identifique a locucao, a trilha sonora e os efeitos. Qual é a mensagem principal? Como ela é transmitida
em tao pouco tempo? Pense em como vocé criaria um jingle para um produto que vocé gosta, focando

na memorabilidade e na mensagem.

Autoavaliacao

Questao 1

Qual é a principal caracteristica que diferencia o
roteiro para radio de outros formatos publicitarios?

a) A necessidade de imagens de alta qualidade.

b) A dependéncia exclusiva do som para transmitir a mensagem.

c) O foco em textos longos e detalhados.
d) A auséncia de qualquer tipo de musica.

Questao 3
A principal funcao de um jingle publicitario é:

a) Fornecer informacdes técnicas detalhadas sobre o produto.
b) Gerar memorizacao da marca ou produto através de uma
melodia cativante.

c) Exibir videos curtos e dinamicos.

d) Promover debates éticos sobre publicidade.

Questao 5 (Dissertativa)

Questao 2

Qual dos seguintes elementos NAO é considerado
um pilar fundamental na constru¢cao de um roteiro
de spot?

a) Locucao

b) Trilha sonora

c) Efeitos sonoros
d) Design grafico

Questao 4

Como a Inteligéncia Artificial Generativa (IAG) pode
auxiliar na criacao de roteiros de radio?

a) Substituindo completamente a necessidade de locutores
humanos.

b) Gerando ideias, rascunhos de texto e variagdes de slogans.
c) Exclusivamente na criacao de imagens para campanhas.

d) Apenas na analise de dados de audiéncia.

Expliqgue como o conceito de "marketing centrado na privacidade" impacta a criacao de spots e jingles de radio,
considerando a diminuicao da segmentacao baseada em dados individuais.

Gabarito:

1. b)
2. d)
3. b)
4. b)

Proxima Aula:

Aula 20 - Roteiro para TV e Video Online - Parte 1

Recursos Adicionais:

e Livros sobre Redacao Publicitaria: Aprofundam técnicas de escrita persuasiva para diversos meios.

o Podcasts sobre Marketing e Criacao: Oferecem insights e tendéncias atuais do mercado.

 Plataformas de Banco de Audio: Para explorar exemplos de trilhas e efeitos sonoros.

[)' NOTA IMPORTANTE: As informacodes regulatdrias/legais/técnicas desta aula estdo atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracées.



