Aula 18 - Desvendando a Protecao da Marca:
Aspectos Legais e Registro

Imagine que vocé dedicou horas, dias, talvez semanas, para criar uma identidade visual deslumbrante para um
cliente. Cada detalhe, cada cor, cada tipografia foi escolhido com propdsito, resultando em algo verdadeiramente
unico e impactante. Agora, pense na frustracao e no prejuizo se, de repente, outra empresa comecasse a usar algo
idéntico ou muito similar, diluindo todo o valor e a originalidade do seu trabalho e do seu cliente.

Essa ndo € uma cena de ficgcdo, mas um risco real no dindmico mundo do design e do branding. Proteger a
identidade visual que vocé ajuda a construir nao é apenas uma formalidade burocratica; € uma estratégia essencial
para garantir a exclusividade, o valor e a longevidade de uma marca no mercado. E a diferenca entre ter um ativo
valioso e uma ideia vulneravel.

[ Nesta aula, nossa jornada sera desvendar os aspectos legais que cercam a criacdo e a protecado de uma
marca. Ao final, vocé sera capaz de compreender a importancia do registro de marca, navegar pelo
processo no INPI, entender os direitos autorais no design, reconhecer a relevancia de contratos bem
elaborados e refletir sobre as questbées éticas que moldam a profissao.

Para quem ja se aventura no universo da criacao de identidades visuais, esta aula servira como um guia pratico
para blindar suas criacdes e as de seus clientes. Para aqueles que buscam aprimoramento e certificacao, ela
oferece um panorama completo e atualizado sobre um tema crucial, conectando a criatividade com a seguranca
juridica. Vamos mergulhar nos detalhes que protegem o seu talento e o valor das marcas.



A Importancia de Proteger Sua Criacao: O

Que é Registro de Marca

Vocé ja parou para pensar no que realmente diferencia uma marca
de sucesso de tantas outras que surgem e desaparecem? Muitas
vezes, a resposta esta na sua capacidade de ser unica,
reconhecivel e, acima de tudo, protegida. Criar uma identidade
visual € como plantar uma arvore: vocé investe tempo, esforco e
recursos para que ela crescga forte e dé frutos. Mas, sem um
"cercado" legal, qualquer um pode se apropriar dos seus frutos ou
até mesmo derrubar sua arvore.

E nesse ponto que entra a protecio da identidade visual, um
conceito fundamental para qualquer profissional de design e
branding. Nao basta ter uma ideia brilhante; é preciso garantir que
essa ideia seja sua, e que ninguém mais possa usa-la
indevidamente. Ignorar essa etapa € como construir uma casa sem
alicerces: ela pode parecer bonita por fora, mas esta vulneravel a
qualquer tempestade.

O que significa proteger?

Assegurar que o0 home, 0
logotipo, as cores e todos 0s
elementos que compdem a
identidade visual sejam

Como é feita a protecao?

Principalmente através do
registro de marca, um processo
gue confere direitos exclusivos
de uso e exploracao por 10 anos

legalmente reconhecidos como renovaveis.
propriedade exclusiva.

Por que é essencial?

Sem protecao, todo
investimento em design,
marketing e reputacao pode ser
facilmente copiado, gerando
confusdo no mercado e diluindo
o valor da marca original.

Pense na sua marca como um terreno valioso: o registro € a escritura que comprova que aquele terreno é seu, e

que vocé pode construir nele sem medo de invasdes. E uma questao de justica e de estratégia de negdcios,

garantindo que o esforco criativo e financeiro se traduza em um ativo tangivel e defendivel.



O Que e Registro de Marca? Desvendando o

Conceito

Quando falamos em "registro de marca", € comum que surjam algumas duvidas sobre o que isso realmente
abrange. Muitas pessoas confundem o nome fantasia de uma empresa, sua razao social ou até mesmo o registro

de dominio de um site com o registro de marca propriamente dito. No entanto, sao conceitos distintos, cada um

com sua funcao e ambito de protecao.

Registro de Marca

Ato de registrar um sinal distintivo junto ao INPI,
conferindo direito exclusivo de uso em todo
territorio nacional, dentro do ramo de atividade, por
10 anos renovaveis.

Nome Fantasia

Como a empresa € conhecida publicamente. Pode
coincidir com a marca registrada, como no caso da
IlApplell.

garante exclusividade no mercado.

Razao Social

Nome legal da entidade juridica registrado na Junta
Comercial. Exemplo: "Apple Inc." é a razao social da
empresa.

Dominio Web

7

Endereco na internet (como "apple.com"). E
independente do registro de marca, mas
complementar na protecao digital.

Exemplo Pratico: A gigante de tecnologia "Apple" tem a marca registrada protegendo seu nome e o icénico
logotipo da maca mordida para produtos eletronicos. A razao social € "Apple Inc.", o nome fantasia coincide
com a marca, e o dominio é "apple.com". Cada elemento tem seu papel, mas apenas o registro de marca

Essa distingcao e crucial para o designer, pois ao criar uma identidade visual, ele nao esta apenas desenhando um
logotipo bonito, mas sim contribuindo para a construcao de um ativo que precisa ser legalmente blindado. Um

design sem registro € um tesouro sem cadeado, convidando a copias e apropriacdes indevidas.



INPI: O Guardiao da Propriedade Industrial
ho Brasil

Agora que entendemos a importancia do registro de marca, a pergunta natural é: quem € o responsavel por essa
protecao no Brasil? E aqui que entra o INPI, o Instituto Nacional da Propriedade Industrial. Este 6rgao federal é a
autoridade maxima no pais para conceder e garantir os direitos relativos a propriedade industrial.

TM Marcas @ Patentes (§) Desenhos Industriais
Registro e protecao de Protecao de invencoes e Protecao da forma plastica
sinais distintivos que modelos de utilidade, ornamental de objetos ou
identificam produtos e garantindo exclusividade ao conjunto de linhas e cores.
servicos no mercado. inventor.

f) Indicacoes @] Programas de

, g )
Geograficas Computador
Protecao de produtos ou Registro de software e
servicos caracteristicos de aplicacoes desenvolvidas
determinada regiao. por empresas e

desenvolvedores.

O INPI atua como um verdadeiro guardiao da inovacao e da criatividade, assegurando que inventores, designers e
empreendedores possam proteger suas criacdes e colher os frutos de seu trabalho. Sem uma instituicdo como o
INPI, 0 mercado seria um campo minado de copias e plagios, desestimulando a inovacao e prejudicando a

concorréncia leal.

() Para o designer: Compreender o funcionamento do INPI significa saber onde buscar informacdes, como
orientar seus clientes e, mais importante, como garantir que o trabalho criativo tenha o respaldo legal
necessario para prosperar. E uma ponte entre a arte e a lei.



O Processo de Registro no INPI: Primeiros
Passos Essenciais

Decidir registrar uma marca € uma excelente iniciativa, mas antes de sair preenchendo formularios, ha um passo
crucial que pode economizar muito tempo, dinheiro e frustracao: a pesquisa de viabilidade. Muitos
empreendedores, e até mesmo designers, pulam essa etapa por desconhecimento ou pressa, apenas para
descobrir mais tarde que a marca que tanto amam ja pertence a outra pessoa ou empresa.
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Pesquisa de Viabilidade Analise de Classes Avaliacao de Risco
Verificacdo minuciosa no banco de Verificacao se existem conflitos na Determinacao das chances de
dados do INPI para identificar mesma classe ou em classes afins sucesso do pedido de registro com
marcas idénticas ou similares ja de produtos/servicos. base nos resultados da pesquisa.

registradas ou em processo.

Cenario Real: Imagine que vocé e seu cliente investiram pesado na criacao de um nome e logotipo para uma
nova linha de cosmeéticos. Apos meses de trabalho, descobrem que uma marca com nome e identidade visual
muito parecidos ja opera no mercado de produtos de beleza, com registro no INPI. Todo o investimento seria em
vao, pois a marca nao poderia ser registrada e, pior, poderia gerar um processo por uso indevido.

A pesquisa prévia evita esse cenario desastroso. Para o designer, isso significa
que, ao propor nomes e conceitos visuais, é prudente ja ter em mente a
necessidade de uma pesquisa de anterioridade. Embora a responsabilidade
final seja do cliente ou de um especialista em propriedade intelectual, o
designer que compreende essa etapa pode orientar melhor, sugerindo
alternativas e evitando caminhos que levem a impasses legais.




O Processo de Registro no INPI: Etapas
Cruciais da Jornada

Com a pesquisa de viabilidade concluida e a certeza de que sua marca tem potencial para ser unica, o proximo
passo € mergulhar nas etapas formais do processo de registro no INPI. Este ndo é um caminho instantaneo, mas
uma jornada com fases bem definidas, cada uma com sua importancia e seus prazos.

=

Depdsito do Pedido Exame Formal
Preenchimento do formulario eletrénico, anexo da Verificacao pelo INPI se todos os documentos e
imagem da marca e pagamento das taxas iniciais. informacdes foram preenchidos corretamente.

@ \ﬂl

Publicacao na RPI Periodo de Oposicao
Divulgacao do pedido na Revista da Propriedade 60 dias para terceiros contestarem o pedido caso se
Industrial, abrindo prazo para oposicoes. sintam prejudicados.

[J Analogia Pratica: Pense nesse processo como a constru¢cao de uma casa: primeiro, vocé apresenta o
projeto (depdsito), depois a prefeitura verifica se o projeto esta completo (exame formal), e entao o
projeto é divulgado para que vizinhos possam se manifestar (publicacao e oposicao). Cada etapa € um
tijolo na construcao da sua protecao legal.

O acompanhamento constante é a chave para garantir que a obra nado pare. Cada fase tem seus prazos e
exigéncias especificas, e estar atento a esses detalhes pode fazer a diferenca entre o sucesso e o fracasso do
registro.



O Processo de Registro no INPI: Da

Concessao a Manutencao

A jornada de registro de marca no INPI ndo termina com a fase de oposicao. Apos esse periodo, 0 processo

avanca para o exame de meérito, onde os técnicos do INPI analisam se a marca atende a todos os requisitos legais

de registrabilidade.

Etapa do INPI

Pesquisa Preévia

Deposito do Pedido

Publicacao

Exame de Mérito

Concessao

Prorrogacao

Deferimento

Descricao

Verificacao de anterioridade de
marcas similares

Formalizacao do pedido de registro

Divulgacao do pedido na RPI para
possiveis oposicoes

Analise técnica da registrabilidade
da marca

Aprovacao e registro da marca
apds pagamento

Renovacao do registro para manter
a protecao

Indeferimento

Prazo/Acao
Chave

Antes do depdsito
Inicio do processo

60 dias para
oposicao

Variavel (pode
levar anos)

10 anos de
validade
(renovavel)

A cada 10 anos

Implicacao parao
Designer

Ajuda a criar
nomes e logos
viaveis

Necessita da
representacao
visual da marca

Alerta sobre
possiveis conflitos

Confirma
originalidade e
legalidade

Garante
exclusividade e
valoriza o trabalho

Assegura
continuidade da
protecao

Renovacao

Aprovacao do pedido apos Rejeicao do pedido, com Prorrogacao a cada 10 anos

analise técnica completa possibilidade de recursos para manter protecao

Uma vez concedido, o registro tem validade de 10 anos, contados da data da concessao. Para manter a protecao, é
fundamental solicitar a prorrogacdo do registro a cada 10 anos, nos Ultimos seis meses de vigéncia do decénio. E
como renovar a carteira de motorista: vocé a conquista, mas precisa renova-la periodicamente para continuar
dirigindo legalmente.



Direitos Autorais no Design: Protegendo a
Expressao Criativa

Enquanto o registro de marca protege o nome e o simbolo que identificam um produto ou servico no mercado,
existe outra camada de protecao legal que é fundamental para o designer: os direitos autorais. Esta modalidade de
protecao nao se aplica a marca em si, mas a obra criativa que a compoée.

Registro de Marca vs Direitos
Autorais

Registro de Marca

e Protege nome e simbolo
e Exclusividade no mercado
o Requer registro no INPI

e Validade de 10 anos

Direitos Autorais

e Protege a expressao criativa

e Nasce com a criacao

o Nao requer registro obrigatério

e Duracao: vida + 70 anos

Os direitos autorais protegem a forma de expressao de uma ideia, e nao a ideia em si. No contexto do design, isso
significa que um logotipo, uma ilustragao, um layout de website, um infografico ou até mesmo uma fotografia
original sdo considerados obras intelectuais e, como tal, sdo protegidos pela Lei de Direitos Autorais (Lei n°
9.610/98).

Analogia Musical: Pense na autoria de uma musica: o compositor nao precisa registrar a melodia para ser
reconhecido como seu criador. A partir do momento em que a musica é criada e fixada em algum suporte, o
direito autoral ja existe. Da mesma forma, quando um designer cria um logotipo original, ele ja detém os direitos
autorais sobre aquela imagem.

Para o designer, entender os direitos autorais € crucial para saber o que pode e o que nao pode ser copiado,
adaptado ou utilizado sem permisséo. E a base para proteger seu préprio trabalho e para garantir que o trabalho de
outros seja respeitado. E a garantia de que sua expresséo criativa € um bem valioso e legalmente seu.



O Que Pode e 0 Que Nao Pode Ser Usado:
Limites da Criacao

Compreender os direitos autorais € um passo importante, mas a aplicacao pratica no dia a dia do design pode
gerar duvidas. Onde esta a linha entre inspiracao e cépia? O que é permitido usar de fontes externas e o que exige
permissao?

Imagens de Bancos Fontes Tipograficas Referéncias e Inspiracoes
Verificar sempre a licenca: Muitas fontes "gratuitas" sao Inspirar-se é diferente de copiar
gratuitas para uso comercial, com apenas para uso pessoal. Uso elementos distintivos ou estrutura
atribuicao obrigatoria, ou pagas comercial pode exigir licenca fundamental de um design.

com direitos especificos. paga.

(). Exemplo Pratico de Risco: Um designer cria um logotipo usando uma ilustracdo encontrada em um site
"gratuito", sem verificar a licenca. Meses depois, o autor original descobre o uso indevido e processa o
cliente e o designer. O prejuizo financeiro e de reputacao pode ser enorme.

Regra de Ouro Documentacao Originalidade

Na duvida, pesquise a licenca Mantenha sempre registro das Invista tempo na criacao de
ou crie do zero. A licencas e autorizacdes de uso elementos originais. E mais
responsabilidade do designer é de elementos externos em seguro juridicamente e agrega
garantir que todos os seus projetos. valor ao seu trabalho.

elementos utilizados sejam
legalmente permissiveis.



Contratos de Prestacao de Servico: A Base
da Relacao Profissional

Vocé ja ouviu a expressao "o combinado ndo sai caro"? No mundo do design e do branding, essa maxima € ainda
mais verdadeira. Por mais que a relacdao com o cliente seja de confianca e amizade, a formalizacao através de um
contrato de prestacao de servico é um pilar inegociavel para a seguranca de ambas as partes.

U B

Protecao Legal Guia do Projeto Profissionalismo

Oferece respaldo juridico em caso Serve como roteiro detalhado, Demonstra seriedade e

de conflitos, estabelecendo direitos  definindo escopo, prazos, entregas organizacao, elevando a percepc¢ao
e deveres de cada parte de forma e expectativas de ambas as partes. do cliente sobre a qualidade do
clara e objetiva. servico prestado.

Um contrato bem elaborado nao € um sinal de desconfianca, mas sim de profissionalismo e clareza. Ele serve
como um guia detalhado para o projeto, estabelecendo as expectativas, responsabilidades e direitos de cada
um.

Pense no contrato como o "manual de instrucdes" do seu projeto. Ele descreve o que sera feito, como sera feito,
em que prazo e por qual valor. Se o cliente pedir uma alteracao que nao estava prevista, o contrato serve como
base para discutir um aditivo ou um novo acordo. E a bussola que orienta a relagao profissional do inicio ao fim.

Para o designer, ter um modelo de contrato robusto e adaptavel é tao importante quanto ter um bom portfolio. Ele
protege seu tempo, seu trabalho e seus direitos autorais, além de profissionalizar a sua imagem perante o cliente.



Elementos Essenciais de um Contrato de
Design

Agora que entendemos a importancia do contrato, quais sao os elementos que nao podem faltar em um bom
documento de prestacao de servicos para projetos de identidade visual? Um contrato eficaz é detalhado, claro e
abrange todas as fases e aspectos relevantes do projeto.
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Escopo do Projeto Prazos e Cronograma Remuneracao e Pagamento
Descricao precisa do que sera Definicao clara dos prazos de Valor total, parcelas, datas de
criado: logotipo, manual de marca, entrega para cada etapa e vencimento e formas de pagamento
aplicacoes especificas. Quanto mais cronograma geral do projeto, aceitas. Incluir politica de multa por
detalhado, menor a chance de incluindo marcos importantes. atraso se necessario.

interpretacdes errbneas.

04 05
Propriedade Intelectual Confidencialidade
Definicao de quando e como os direitos autorais sao Protecao de informacodes sensiveis do cliente,

transferidos ao cliente. Geralmente apds quitacao total especialmente importante em projetos estratégicos ou

do projeto. inovadores.

Conceito Ambito/Aplicacao Base/Origem Exemplo

Registro de Marca Protecao de nome e Lei da Propriedade Nome "Coca-
simbolo para Industrial (Lei 9.279/96) Cola" e logotipo
produtos/servicos para bebidas

Direitos Autorais Protecao da expressao Lei de Direitos Autorais llustracao original
criativa de uma obra (Lei 9.610/98) de personagem

em logotipo

Contrato Formalizacao da relacao Caodigo Civil e leis Acordo entre

comercial e de servicos especificas designer e cliente

para identidade
visual

Um contrato bem redigido é a sua garantia de que o trabalho sera valorizado e que seus direitos como criador
serao respeitados. Ele é a ferramenta que transforma a sua arte em um negocio sustentavel e seguro.



Questodes Eticas na Profissao de Designer:
Além da Lel

Além das leis e dos contratos, existe um conjunto de principios que guiam a conduta de todo profissional: a ética.
Na profissao de designer, as questdes éticas sao tdo importantes quanto as legais, pois elas moldam a reputacao,
a confianca e a longevidade da sua carreira.

Confidencialidade Originalidade
Manter sigilo sobre informacdes sensiveis e Evitar plagio e apropriacao indevida de criacdes
estratégias de negdcios dos clientes antes do alheias, mesmo que nao haja registro formal.

lancamento publico.

Concorréncia Leal Transparéncia
Nao denegrir o trabalho de colegas ou usar taticas Ser claro sobre custos, prazos, limitacdes do
enganosas para conquistar clientes. projeto e direitos de uso da obra criada.

[ Reflexao: Pense na sua reputacdo como um castelo construido tijolo por tijolo. Cada atitude ética € um
tijolo bem assentado, fortalecendo a estrutura. Cada deslize ético € uma rachadura que pode
comprometer a solidez de todo o edificio.

A ética no design envolve uma série de comportamentos e
decisdes que vao além do que esta escrito em lei. E sobre fazer o
que é certo, mesmo quando ninguém esta olhando. E sobre

construir relacionamentos baseados na confianca e no respeito
mutuo.

Uma carreira de sucesso nao se constroi apenas com talento, mas
com integridade e respeito. Os clientes valorizam profissionais em
quem podem confiar, e essa confianca se constroéi através de
atitudes éticas consistentes ao longo do tempo.




Branding na Era Digital e a Protecao Legal

A era digital transformou radicalmente a forma como as marcas interagem com seu publico e, consequentemente,
as estratégias de branding. Com o foco em redes sociais, marketing de conteudo e experiéncia do usuario (UX),
a presenca online de uma marca se tornou tao, ou mais, importante que sua presenca fisica.

& @ .

Dominios de Internet Perfis Sociais Apps e E-commerce
Registrar .com, .com.br e outras Garantir o nome de usuario em Proteger a marca em aplicativos e
extensoes relevantes para todas as principais plataformas plataformas de venda online.
proteger a marca online. sociais.

Cenario de Risco: Uma marca de roupas investiu milhées em branding e registro no INPI, mas esqueceu de
registrar seu nome de usuario no Instagram. Um concorrente mal-intencionado registra o perfil e comeca a
postar conteudo difamatoério, confundindo os consumidores. A disputa legal para reaver esse perfil pode ser
longa e custosa, mesmo com a marca registrada.

Vulnerabilidades Digitais Estratégias de Protecao

e Cybersquatting (registro de dominio com ma-fé) e Registro preventivo em multiplas plataformas
e Apropriacao de perfis em redes sociais e Monitoramento constante da marca online

e Uso indevido em plataformas de e-commerce e Acado rapida contra usos indevidos

e Propagacao viral de copias e falsificacdes e Educacao da equipe sobre protecao digital

Para o designer, isso significa que a criacao de uma identidade visual hoje deve considerar ndo apenas a aplicacao
em materiais impressos, mas também sua adaptabilidade e protecdo em todos os canais digitais. E uma visao
holistica que integra o design, o marketing e a estratégia legal.



Design Responsivo, Psicologia das Cores e
Marcas com Proposito: Implicacoes Legais e
Eticas

As tendéncias atuais no design e branding trazem consigo novas camadas de consideracdes legais e éticas. A
protecao da identidade visual nao é estatica; ela precisa evoluir com as praticas do mercado.

Design Responsivo e Psicologia das Cores Marcas com Propoésito
Adaptativo Estudos sobre impacto Posicionamento sobre valores e
ldentidades visuais devem se emocional levantam questdes sustentabilidade deve ser
comportar consistentemente em éticas sobre manipulacao da genuino para evitar acusagoes
diversas plataformas. Versées percepcao. A transparéncia na de "greenwashing" e processos
simplificadas (como icones de comunicacao visual é crucial. por propaganda enganosa.

app) também precisam estar
cobertas pela protecao da
marca.

Registro INPI Redes Sociais
Protecdo tradicional Proteco de perfis e
da marca identidade

N 7 N 7~ N
N\ / N\ / N\
N 7”7 N pd ~N
Dominios Aplicativos
Reserva de nomes Registro e defesa em
na web lojas

D Reflexao Etica: Uma marca que se posiciona como "sustentavel" deve ser genuinamente sustentavel. A
protecao legal de uma marca com proposito envolve também a protecao de seus valores e a veracidade
de suas promessas.

Pense na marca como um organismo Vivo, que se adapta e cresce em diferentes ambientes. A protecao legal e a
ética sao o sistema imunoldgico desse organismo, garantindo que ele possa prosperar de forma saudavel e integra,
independentemente dos desafios e tendéncias que surgem.



CONSOLIDACAO

Chegamos ao fim de uma jornada essencial para qualquer profissional que atua ou pretende atuar no universo do
design e branding. Vimos que a criacao de uma identidade visual vai muito além da estética; ela se entrelaca com
um complexo arcabouco legal e ético que garante sua protecao e valor.

Pesquisa de Anterioridade

Base fundamental para evitar
conflitos e garantir viabilidade do
registro.

Conduta Etica

Principios que constroem
reputacao e sustentam a carreira
a longo prazo.

Registro no INPI

Protecao legal exclusiva do nome
e simbolo da marca por 10 anos
renovaveis.

Direitos Autorais

Protecao automatica da
expressao criativa e artistica do
design.

Contratos Solidos

Formalizacao clara de direitos,
deveres e expectativas de ambas
as partes.

[ Lembre-se: Proteger sua criacdo e a de seus clientes ndo é uma opcao, mas uma responsabilidade que
eleva o nivel de profissionalismo e garante a longevidade e o sucesso das marcas.

Em Pratica:

e Sempre realize uma pesquisa de anterioridade antes de finalizar um nome ou logotipo

e Entenda que o registro de marca no INPI € a unica forma de garantir exclusividade de uso

e Respeite os direitos autorais de terceiros e proteja os seus proprios

e Nunca inicie um projeto sem um contrato de prestacao de servico claro e detalhado

e Atue com ética e transparéncia em todas as suas relacdes profissionais



Autoavaliacao

01 02 03

Questao 1 Questao 2 Questao 3

Qual a principal diferenca entre o Qual 6rgao é responsavel pelo Um designer utilizou uma imagem
registro de marca e os direitos registro de marcas no Brasil? de um banco de dados gratuito em

autorais no contexto do design? um projeto comercial para um

e a) Biblioteca Nacional

: cliente, sem verificar a licenca de
e a) O registro de marca protege a ! ¢

e b) Ministério da Cultura

. uso. Qual o risco principal dessa
obra criativa, enquanto os . :
direit torai t e ¢) Instituto Nacional da acio?
ireitos autorais protegem o ) )
. Proted Propriedade Industrial (INPI) . )
nome comercial. e a) O cliente pode nao gostar da
e d) Receita Federal ,
e b) O registro de marca confere Imagem.
exclusividade de uso de um sinal e b) Aimagem pode nao ser de
distintivo, enquanto os direitos boa qualidade.

autorais protegem a expressao

e ) Violacao de direitos autorais,
artistica da obra.

podendo gerar processos e
e ) Ambos protegem a mesma multas.

coisa, mas em orgaos diferentes. « d) Aimagem pode nao ser

e d) O registro de marca é relevante para o branding.
automatico, e os direitos autorais

exigem registro formal.

04 05

Questao 4 Questao 5

Qual a importancia de um contrato de prestacao de Explique, em suas palavras, por que a ética é tao
servicos para um projeto de identidade visual? crucial quanto a legalidade na profissao de designer,

. citando um exemplo pratico.
e a) Apenas para formalizar o pagamento.

e b) Serve como um guia detalhado, estabelecendo (Resposta dissertativa)
expectativas, responsabilidades e direitos,
prevenindo conflitos.

e ¢) E um documento opcional, usado apenas para
grandes projetos.

e d) Garante que o designer nao precise fazer
alteracdes no projeto.



Gabarito e Proximos Passos

1 2 3 4

Resposta: b) Resposta: c) Resposta: c) Resposta: b)

[ Resposta Esperada para Questao 5: A ética é crucial porque vai além do que é legalmente exigido,
construindo a reputacao e a confianca do profissional. Por exemplo, mesmo que nao haja uma lei
especifica proibindo, € antiético para um designer aceitar um projeto de um cliente e, ao mesmo tempo,
trabalhar para um concorrente direto, pois isso pode gerar conflito de interesses e vazamento de
informacdes confidenciais. A ética garante a integridade e a sustentabilidade da carreira.

Proxima Aula Recursos Adicionais

Na Aula 19, mergulharemos em um tema igualmente o Site do INPI: Para consultar processos e fazer
vital para o sucesso do designer: a Precificacao de pesquisas

Projetos de Branding. Aprenderemos a valorizar nosso « Lei de Direitos Autorais (Lei n® 9.610/98): Para
trabalho e a construir propostas que reflitam o real aprofundar conhecimentos

valor da nossa expertise.
P e Modelos de Contratos: Para adaptar e usar em

projetos

NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatorias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas ate 2025.
Consulte sempre fontes oficiais (como o site do INPI ou um advogado especializado em propriedade intelectual)
para verificar alteracdes e obter aconselhamento juridico especifico para sua situacao.




