Aula 18 - Criacao para Midia Exterior (Out-
of-Home)

Imagine-se no transito, a caminho de casa depois de um dia exaustivo. Seus olhos, quase por reflexo, buscam algo
para desviar a atencado da rotina. E nesse instante que um outdoor, um painel digital na rua ou até mesmo um
anuncio no ponto de 6nibus captura sua atencao por um breve momento. Essa é a magia e o desafio da Midia
Exterior, ou Out-of-Home (OOH): comunicar uma mensagem impactante em um piscar de olhos, no meio da
agitacao do dia a dia.

Nesta aula, vamos mergulhar no universo da criacao para OOH, desvendando os segredos por tras das campanhas
que realmente funcionam. Vocé aprendera a pensar como um criativo que precisa sintetizar ideias complexas em
mensagens visuais poderosas, capazes de se conectar com o publico em apenas alguns segundos. E uma
habilidade crucial, ndo apenas para quem busca uma carreira em publicidade, mas para qualquer profissional que
precise comunicar de forma clara e eficaz.

Nosso objetivo € que, ao final desta jornada, vocé seja capaz de identificar os principios que regem a criacao para
diferentes formatos de OOH, aplicar a famosa "regra dos 3 segundos" e explorar as fronteiras da criatividade e
inovacao neste segmento. Abordaremos desde os outdoors classicos até os paineis digitais interativos e o
mobiliario urbano, sempre com um olhar nas tendéncias mais recentes, como a Inteligéncia Artificial Generativa e o
marketing focado na privacidade. Prepare-se para transformar o cenario urbano em sua tela de expressao.



Os Principios Fundamentais da Criacao para
OOH

A midia exterior é, por natureza, uma forma de comunicacao que compete por atencao em um ambiente saturado
de estimulos. Diferente de um anuncio em revista ou na internet, onde o publico pode dedicar mais tempo a leitura,
o OOH exige uma comunicacao instantanea. Pense em um outdoor como um sussurro em meio a uma multidao
barulhenta: para ser ouvido, ele precisa ser direto, claro e ter uma voz unica.

O grande desafio aqui é transformar uma ideia complexa em uma mensagem visualmente simples e memoravel.
Isso significa que cada elemento — a imagem, o texto, as cores — deve trabalhar em perfeita harmonia para
transmitir a esséncia da campanha em um relance. Nao ha espaco para rodeios ou informacdes secundarias; o
foco é sempre no impacto imediato e na clareza da mensagem.

[J Principios Inegociaveis: A simplicidade é a rainha: menos € mais. A clareza garante que a mensagem seja
compreendida sem esforco. E o impacto visual é o que faz o0 anuncio se destacar na paisagem urbana.

Seja um outdoor na estrada, um painel digital em uma praca movimentada ou um anuncio no mobiliario urbano, a
premissa € a mesma: comunicar de forma eficaz e rapida.



O Poder da Sintese: A Regra dos 3 Segundos

O Desafio

Em um mundo onde a atencdo € um recurso escasso,
a midia exterior enfrenta um desafio unico: capturar e
reter o olhar do publico em questio de segundos. E
como tentar contar uma histéria inteira com apenas
trés palavras. Essa é a esséncia da "regra dos 3
segundos”, um conceito vital na criacao para OOH,
que dita que uma mensagem deve ser compreendida
quase instantaneamente pelo observador.

Imagine-se dirigindo ou caminhando rapidamente.
Vocé tem apenas um breve momento para processar o
que vé. Se a mensagem nao for clara e direta, ela
simplesmente se perde. Por isso, a sintese nao &
apenas uma boa pratica; € uma necessidade. Ela exige
que o criativo destile a ideia central da campanha até
sua forma mais pura, eliminando qualquer elemento
que possa distrair ou atrasar a compreensao.

A Aplicacao

Para aplicar a regra dos 3 segundos, concentre-se em
poucos elementos: uma imagem forte e relevante, um
titulo curto e impactante, e, se necessario, um logotipo
ou chamada para acao de facil identificacao. A
tipografia deve ser legivel a distancia, e as cores,
contrastantes e atraentes. E como um bom titulo de
jornal: ele precisa entregar a noticia principal de forma
concisa e intrigante, convidando a leitura, mas ja
entregando o essencial.
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Imagem Forte

Visual relevante e impactante
que comunica
instantaneamente

Titulo Curto

Mensagem concisa que entrega
a esséncia em poucas palavras

Tipografia Legivel

Fonte clara e visivel a distancia
com cores contrastantes



Criatividade e Inovacao em Formatos de
OOH

A midia exterior esta longe de ser apenas outdoors estaticos. Ela € um campo fértil para a criatividade e a
inovacao, com formatos que se expandem para além do tradicional e buscam interagir de maneiras surpreendentes
com o publico. Pense no OOH como um palco gigante, onde o ambiente urbano se torna parte integrante da
performance, e cada elemento pode ser transformado em uma oportunidade de comunicacao.
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Painéis Digitais Interativos Mobiliario Urbano Integracao Ambiental

Telas que respondem ao movimento  Pontos de énibus e estruturas Campanhas que utilizam o entorno
das pessoas, criando experiéncias urbanas transformadas em para complementar a mensagem,
personalizadas e memoraveis em instalacdes artisticas ou pontos de como vapor saindo de chaminés ou
tempo real. recarga para celulares. efeitos de derretimento.

O desafio é ir além do 6bvio, utilizando o espaco e o contexto de forma inteligente para criar experiéncias
memoraveis. Isso pode envolver desde paineéis digitais interativos que respondem ao movimento das pessoas
até mobiliarios urbanos que se transformam em instalacdes artisticas ou pontos de recarga para celulares. A
inovagao aqui nao se limita a tecnologia, mas também a forma como a mensagem € entregue e como ela se
integra a vida cotidiana das pessoas.

Um exemplo classico de criatividade em OOH sao as campanhas que utilizam o entorno para complementar a
mensagem, como um anuncio de café que "solta vapor" de uma chaminé préxima, ou uma propaganda de
chocolate que faz parecer que o produto esta derretendo sob o sol. Essas abordagens transformam o anuncio em
uma experiéncia, gerando conversa e engajamento muito além do tempo de exposicao.



A Revolucao da Inteligéncia Artificial
Generativa no OOH

A Inteligéncia Artificial Generativa (IAG) ndo € mais um conceito de ficcdo cientifica; ela esta redefinindo os limites
da criatividade em diversas areas, e a midia exterior ndo € excecao. Imagine ter um assistente criativo que pode
gerar centenas de ideias de layouts, variagoes de texto e até mesmo simulacdées de como um anuncio ficaria em
diferentes ambientes urbanos, tudo em questao de minutos. Essa € a promessa da IAG para o OOH.

A integracao de ferramentas de |IA no processo criativo permite que as equipes explorem um volume muito maior
de possibilidades, otimizando o tempo gasto em tarefas repetitivas e liberando os criativos para focar na estratégia
e na conceituacao. A IA pode, por exemplo, analisar dados de campanhas anteriores para sugerir elementos
visuais e textuais que historicamente geraram mais engajamento, ou adaptar um anuncio para diferentes culturas e
idiomas com nuances precisas.

[J Atencao: Essa revolucao tecnologica traz consigo debates éticos importantes. Questdes sobre a
originalidade do trabalho gerado por IA, a possibilidade de viés nos algoritmos e o impacto no mercado de
trabalho sao discussdes que precisam ser abordadas. A IA € uma ferramenta poderosa, mas a inteligéncia
humana, a sensibilidade e o julgamento critico continuam sendo insubstituiveis para garantir que a
mensagem seja ndo apenas eficaz, mas também responsavel e auténtica.



|A Generativa na Pratica: Otimizacao e
Desafios Eticos

A aplicacao pratica da Inteligéncia Artificial Generativa no OOH vai muito além da simples criacao de imagens. Ela

se estende a otimizacao de cada detalhe para garantir que a mensagem atenda a regra dos 3 segundos e ressoe

com o publico-alvo. Pense na IA como um laboratério de testes ultrarrapido, capaz de simular a eficacia de
diferentes abordagens antes mesmo de a campanha ir para a rua.
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Geracao de Variacoes

Multiplas versdes de titulos, cores

e layouts testados
instantaneamente

Previsao de Impacto

eficacia em diferentes ambientes

Simulacao de legibilidade e

rua
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Adaptacao de Formatos

Layouts otimizados para painéis
digitais, busdoors e reldgios de

Por exemplo, uma equipe pode usar a |IA para gerar multiplas variacdes de um titulo para um outdoor, testando

diferentes palavras-chave, tamanhos de fonte e combinacdes de cores. A |A pode entao prever qual versao tera

maior legibilidade e impacto visual em um ambiente de trafego intenso. Da mesma forma, ela pode criar layouts
adaptados para diferentes formatos de OOH (painel digital, busdoor, relégio de rua), garantindo consisténcia e

otimizacao em toda a campanha.

Contudo, é fundamental abordar os desafios éticos. A IA, por ser treinada com dados existentes, pode replicar e

até amplificar vieses presentes nesses dados. Isso significa que um anuncio gerado por |IA pode, inadvertidamente,

perpetuar esteredtipos ou excluir certos grupos. A supervisao humana é crucial para revisar e refinar o conteudo,

assegurando que ele esteja alinhado com os valores da marca e com as normas sociais. A IA € uma ferramenta,
mas a responsabilidade final pela mensagem é sempre do criativo.

Conceito

Ideacao Rapida

Otimizacao Visual

Redacao Eficaz

Personalizacao

Beneficios na Criacao
OOH

Geracao de multiplas
ideias e conceitos em
minutos.

Teste de layouts, cores
e tipografias para
impacto.

Geracao de textos
curtos e impactantes (3
segundos).

Adaptacao de
mensagens para
contextos especificos.

Desafios Eticos

Originalidade e autoria
do conteudo.

Viés algoritmico na
representacao de
grupos.

Risco de mensagens

genéricas ou sem alma.

Privacidade de dados e
uso indevido de
informacdes.

Aplicacoes Praticas

Brainstorming de temas,
slogans e abordagens.

Criacao de variacoes de
design para diferentes
formatos.

Desenvolvimento de
headlines e calls-to-
action concisos.

Conteudo dinamico
para painéis digitais.



Marketing Centrado na
Privacidade e 0 OOH

Com a crescente preocupacao global com a privacidade de dados,
impulsionada por regulamentacées como a LGPD no Brasil, o
marketing esta passando por uma transformacao. No contexto do
OOH, isso significa uma mudanca de paradigma: de uma publicidade
que busca segmentar individuos com base em dados pessoais, para
uma que foca na relevancia contextual e na criatividade nao invasiva.

Imagine que, antes, era possivel usar dados de localizagao de
celulares para inferir o perfil de quem passava por um determinado
outdoor e, assim, exibir um anuncio "personalizado". Hoje, essa
pratica é cada vez mais restrita. O desafio agora é criar mensagens
que sejam tao impactantes e relevantes que dispensem a
necessidade de saber quem é o individuo, focando no "onde" e
"quando" a mensagem é vista.

E como um chef que conhece os ingredientes sazonais e o
paladar geral de sua clientela, criando pratos deliciosos sem
precisar saber o histérico alimentar de cada um. A publicidade se
torna mais sobre o contexto do que sobre o individuo.

Isso exige uma dose extra de criatividade. Em vez de tentar adivinhar
as preferéncias de uma pessoa, o marketing centrado na privacidade
no OOH se concentra em entender o ambiente e 0 momento.




Criatividade e Privacidade: Novas
Estrategias para OOH

A era do marketing centrado na privacidade nao diminui o poder do OOH; pelo contrario, ela o eleva, exigindo
estratégias mais inteligentes e criativas. A chave é desenvolver campanhas que se conectem com o publico de
forma organica, utilizando o ambiente e 0 momento como aliados, sem recorrer a dados pessoais invasivos.
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Publicidade Utilitaria

Outra abordagem € a publicidade utilitaria, onde o

Hiperlocalizacao Contextual

Em vez de segmentar por perfil de usuario, o foco é

no que faz sentido para aquele local especifico e
naquele momento. Por exemplo, um anuncio de
café perto de uma estacao de trem durante o
horario de pico da manh3a, ou uma propaganda de
protetor solar em um dia ensolarado na praia. A
mensagem é relevante porque se alinha com a
necessidade ou o estado de espirito geral das
pessoas naquele contexto.

OOH oferece algo de valor além da mensagem

comercial. Isso pode ser um painel digital que

mostra a previsao do tempo, um ponto de 6nibus
com carregadores de celular, ou um outdoor que se
ilumina com energia solar. Ao oferecer utilidade, a
marca constroi uma conexao positiva e memoravel,
transformando o anuncio em um servico.

[J Insight Chave: A criatividade, nesse cendrio, é a ponte entre a marca e o publico, respeitando os limites

da privacidade.



Publicidade em Video e Formatos Verticais
no OOH

A Nova Fronteira

A ascensao das plataformas de video vertical, como TikTok e Reels, transformou a forma como consumimos
conteudo e, consequentemente, influenciou a publicidade. Essa tendéncia nao se restringe aos nossos
smartphones; ela estd migrando para o ambiente Out-of-Home, com painéis digitais cada vez mais adaptados para
exibir conteudo em formatos verticais e dinamicos.

Imagine um painel digital gigante em uma avenida movimentada, exibindo um video curto e envolvente, otimizado
para a tela vertical, como se fosse um story do Instagram em escala monumental. Essa é a nova fronteira da
publicidade em video no OOH. Ela permite que as marcas contem historias mais ricas, usem movimento e som (em
alguns contextos) para capturar a atencao e criem uma experiéncia mais imersiva para o publico.
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Pense Vertical Seja Conciso Convergéncia Digital-Fisico
O conteudo precisa ser pensado A natureza efémera e dinamica do E a convergéncia do digital com o
para a verticalidade, aproveitando o video vertical exige mensagens fisico, trazendo a linguagem das
espaco de forma criativa, com ainda mais concisas e impactantes, redes sociais para as ruas.

elementos visuais que guiam o olhar que possam ser compreendidas em
de cima para baixo. poucos segundos.

A criacao para esses formatos exige uma adaptacao da mentalidade. O conteudo precisa ser pensado para a
verticalidade, aproveitando o espaco de forma criativa, com elementos visuais que guiam o olhar de cima para
baixo. Além disso, a hatureza efémera e dindmica do video vertical exige mensagens ainda mais concisas e
impactantes, que possam ser compreendidas em poucos segundos, assim como a regra dos 3 segundos para
anuncios estaticos. E a convergéncia do digital com o fisico, trazendo a linguagem das redes sociais para as ruas.



Consolidacao e Autoavaliacao

Chegamos ao final de nossa jornada pela criacao para Midia Exterior. Vimos que o OOH é um campo dinamico, que
exige sintese, criatividade e uma constante adaptacao as novas tecnologias e as demandas sociais. Desde os
principios basicos de impacto visual e a regra dos 3 segundos, até a integracao da Inteligéncia Artificial Generativa
para otimizacao e os desafios do marketing centrado na privacidade, o cenario da publicidade Out-of-Home esta
em constante evolucao.

Compreender esses conceitos ndo € apenas sobre criar anuncios; € sobre dominar a arte de comunicar de forma
eficaz em um mundo saturado de informagdes. E sobre transformar o ambiente urbano em uma tela de
oportunidades, respeitando o publico e utilizando a tecnologia de forma ética e inovadora.

Em pratica:

1 Ao criar para OOH, comece sempre pela mensagem mais essencial.

? Pense naregra dos 3 segundos como seu filtro principal para texto e imagem.

3 Explore formatos inovadores e a integragdo com o ambiente.

4 Use alA como uma ferramenta de otimizagdo, mas mantenha a supervisdo humana.

5 Desenvolva campanhas que sejam contextualmente relevantes, respeitando a privacidade.

Autoavaliacao

1. Qual dos principios abaixo é fundamental para a criacao de mensagens eficazes em Midia Exterior (OOH),
especialmente considerando a regra dos 3 segundos? a) Detalhamento exaustivo de informacdes do produto.
b) Uso de multiplos elementos visuais e textuais complexos. c) Simplicidade, clareza e impacto visual imediato.
d) Foco exclusivo em audio para capturar a atencao.

2. A '"regra dos 3 segundos" na criacao para OOH refere-se a necessidade de: a) Criar anuncios que durem no
maximo 3 segundos em painéis digitais. b) Garantir que a mensagem principal seja compreendida em até 3
segundos de exposicao. ¢) Limitar o numero de palavras a no maximo 3 por anuncio. d) Utilizar apenas 3 cores
diferentes na composicao visual.

3. Como a Inteligéncia Artificial Generativa (IAG) pode auxiliar no processo criativo para OOH, conforme discutido
na aula? a) Substituindo completamente os criativos humanos na elaboracao de campanhas. b) Apenas na
analise de dados de campanhas passadas, sem gerar conteudo novo. c) Na ideacao, redacao, criacao de
layouts e otimizacdo de mensagens, sob supervisao humana. d) Exclusivamente na gestao de orcamentos e
compra de espacos publicitarios.

4. O Marketing Centrado na Privacidade impacta a criacdo para OOH ao exigir: a) Maior foco na segmentacao
individual baseada em dados pessoais detalhados. b) Estratégias mais criativas e menos invasivas, focando na
relevancia contextual. c) Aumento do uso de cookies e rastreadores em anuncios de midia exterior. d) A
eliminacao completa de qualquer tipo de segmentacao ou personalizacao.

5. Discuta como a ascensao dos formatos de video vertical em plataformas digitais esta influenciando a criacao
de conteudo para painéis digitais de Midia Exterior, e quais adaptacdes sao necessarias para aproveitar essa
tendéncia.

[J Gabarito:

1.¢)|2.b)|3.c)| 4. b)

Proxima Aula:

Na Aula 19, exploraremos o universo da criacao para radio, desvendando os segredos por tras dos spots e jingles
que marcam a memoria e vendem produtos, focando na arte de contar histérias apenas com o som.

Recursos Adicionais:

e Artigo sobre as tendéncias de OOH para 2025: Para aprofundar nas inovacées do setor.
e Guia de boas praticas de LGPD na publicidade: Para entender melhor os aspectos legais e éticos.

e Exemplos de campanhas OOH criativas: Para inspirar e visualizar a aplicacao dos conceitos.

NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatorias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025. Consulte sempre fontes oficiais para
verificar alteracoes.



