Aula 17 - Midia Display e a Rede de Display
do Google (GDN)

Vocé ja se pegou havegando em um site de noticias, lendo um blog sobre seu hobby favorito ou até mesmo
jogando um aplicativo no celular, e de repente, um anuncio visualmente atraente aparece na tela? Nao estamos
falando daqueles anuncios chatos que interrompem seu video, mas sim de banners, imagens ou pequenos videos
gue se integram ao conteudo que vocé esta consumindo. Essa € a Midia Display, uma ferramenta poderosa no
arsenal de qualquer profissional de marketing digital.

Nesta aula, vamos desvendar o universo da Midia Display, focando especialmente na Rede de Display do Google
(GDN). Entender como ela funciona e como utiliza-la estrategicamente é crucial para quem busca nao apenas
alcancar um publico vasto, mas também impactar as pessoas certas, no momento certo, com a mensagem visual

mais adequada. Prepare-se para ir além do basico e descobrir como transformar simples imagens em verdadeiras
maquinas de conexao com seu consumidor.

[J) Ao final desta jornada, vocé sera capaz de:

e |dentificar os principais formatos de Midia Display e suas aplicacodes.

e Compreender o funcionamento da Google Display Network (GDN) e seu vasto alcance.

e Aplicar as diversas opcdes de segmentacao da GDN para atingir publicos especificos.

o Desenvolver estratégias eficazes de remarketing e retargeting para reconquistar clientes.

o Criar anuncios display que realmente convertam, seguindo as melhores praticas do mercado.

Esta aula € um convite para vocé dominar uma das ferramentas mais visuais e impactantes do marketing digital,
essencial para construir marcas fortes e gerar resultados. Vamos comecar?



Desvendando a Midia Display: O Outdoor
Digital do Seculo XXI

Imagine que vocé esta dirigindo pela cidade e vé um outdoor gigante anunciando um produto que vocé adora. Ele
chama sua atencao, te faz pensar na marca e talvez até te motive a procurar mais informacdes. Agora, transporte
essa ideia para o mundo digital, onde o "outdoor" pode aparecer em milhares de sites, blogs e aplicativos que vocé
visita diariamente. Essa € a esséncia da Midia Display: uma forma de publicidade online que utiliza elementos
visuais (imagens, videos, animacdes) para atrair a atencao do usuario.

Reconhecimento de Alcance Proativo Presenca Constante
Marca "Planta" a semente da marca na Sua marca sempre por perto, de
Gera awareness mesmo antes mente do consumidor durante a forma sutil mas impactante

do usuario procurar ativamente navegagao

pelo produto

A grande sacada da Midia Display € sua capacidade de gerar reconhecimento de marca e despertar o interesse do
publico mesmo antes que ele esteja ativamente procurando por um produto ou servico. Diferente dos anuncios de
busca, que aparecem quando alguém ja digitou uma palavra-chave especifica, a Midia Display atua de forma mais
proativa, "plantando"” a semente da sua marca na mente do consumidor enquanto ele navega por outros
conteudos. E como se sua marca estivesse sempre por perto, de forma sutil, mas impactante.

Os Principais Formatos da Midia Display: Vestindo a
Mensagem Certa

No universo da Midia Display, a forma como sua mensagem € apresentada faz toda a diferenca. Nao existe um
formato unico que sirva para todas as situacdes, e entender as nuances de cada um é crucial para maximizar o
impacto da sua campanha. Pense nisso como escolher a roupa ideal para cada ocasiao: um terno para uma
reunidao importante, uma roupa esportiva para a academia. Cada formato tem seu proposito e suas vantagens.

Banners Tradicionais Anuncios Responsivos

Os banners sao como cartazes digitais, com um Sao verdadeiros camaleodes: eles se adaptam
tamanho fixo e um design pré-definido. Eles sao automaticamente ao espaco disponivel em diferentes
otimos para campanhas com uma mensagem visual sites e dispositivos, ajustando tamanho, layout e até
muito especifica ou quando vocé tem um controle mesmo o conteudo para garantir a melhor exibicao
criativo total sobre a arte. possivel.

A escolha entre um e outro depende muito do seu objetivo e da sua capacidade de producao criativa. Se vocé tem
um designer a disposicao para criar diversas pecas em tamanhos variados, 0os banners podem oferecer um
controle estético maior. No entanto, para quem busca eficiéncia e alcance em um mundo de telas e tamanhos
infinitos, os anuncios responsivos se tornam uma ferramenta indispensavel, garantindo que sua mensagem seja
vista de forma otimizada em qualquer lugar.



Banners Tradicionais vs. Anuncios
Responsivos: Flexibilidade ou Controle?

Quando falamos em formatos de Midia Display, a escolha entre um banner tradicional € um anuncio responsivo é

uma das primeiras decisdes a serem tomadas. Ambos tém seu lugar e sua utilidade, mas operam com légicas

diferentes, como um artista que pinta um quadro com dimensdes fixas versus um arquiteto que projeta um edificio

gue se adapta a diferentes terrenos.

Banners Tradicionais

Os banners tradicionais sao pecas graficas
estaticas ou animadas, criadas em tamanhos
especificos (ex: 300x250 pixels, 728x90 pixels).
Eles oferecem controle total sobre o design e a
mensagem, permitindo que a marca crie uma
experiéncia visual exata. No entanto, essa rigidez
exige que vocé crie multiplas versdes para cobrir
os diversos espacos publicitarios disponiveis, o
que pode ser trabalhoso e custoso. E ideal para
campanhas com forte apelo visual e identidade de
marca bem definida, onde cada pixel conta.

Anuncios Responsivos

Por outro lado, 0s anuncios responsivos sao uma

solu¢cao mais moderna e eficiente. Vocé fornece

ao sistema (como a GDN) os elementos basicos:

titulos, descricdes, imagens e logotipos. A

plataforma entdo combina e redimensiona esses
elementos automaticamente para criar anuncios

que se encaixam em praticamente qualquer

espaco disponivel, seja em um site, aplicativo ou

video. Isso economiza tempo e recursos, além de

otimizar a exibicdo em diferentes dispositivos. A
desvantagem é um menor controle criativo sobre 0

layout final, mas a flexibilidade e o alcance

compensam.

A tendéncia atual, impulsionada pela diversidade de telas e pela automacao, favorece os anuncios responsivos.

Eles garantem que sua mensagem chegue a mais lugares, de forma otimizada, sem a necessidade de um exercito

de designers.

Conceito Ambito/Aplicacao

Banners Fixos Campanhas com
controle criativo total,

branding

Anuncios Responsivos Maximo alcance e

otimizacao em diversas

telas

Base/Origem

Pecas graficas pré-
definidas (JPG, GIF,
HTMLS5)

Combinacao de
elementos (texto,
imagem, logo)

Exemplo

Anuncio 300x250px
com design exato para
um site especifico.

O Google combina seu
titulo e imagem para
criar um anuncio em
320x50px.



A Google Display Network (GDN): Onde
Seus Anuncios Ganham Vida

Agora que entendemos o que é Midia Display e seus formatos, € hora de conhecer o palco principal onde esses
anuncios ganham vida: a Google Display Network (GDN). Pense na GDN como uma vasta rede de milhdes de sites,
aplicativos e videos do YouTube que se voluntariaram para exibir antincios do Google. E como se o Google fosse o
curador de uma galeria de arte gigantesca, e os sites fossem as paredes onde sua obra (0 anuncio) pode ser
exibida.

@ ot

Alcance Global Sistema de Leilao Diversidade de Canais

Inteligente

Milhdes de sites, aplicativos e Desde blogs de nicho até grandes

videos do YouTube em uma unica Nao € apenas quem paga mais que portais, passando por jogos mobile
plataforma, oferecendo um dos ganha. O Google considera e videos populares.

maiores ecossistemas de relevancia, qualidade criativa e

publicidade online do mundo. historico da campanha.

Essa rede € um dos maiores ecossistemas de publicidade online do mundo, oferecendo um alcance
impressionante. Desde blogs de nicho até grandes portais de noticias, passando por jogos de celular e videos
populares, a GDN esta em praticamente todo lugar onde as pessoas passam seu tempo online. Isso significa que,
com uma unica plataforma, vocé tem o potencial de alcancar uma audiéncia global, diversificada e engajada.

O Poder do Alcance e a Conexao Omnichannel na GDN

A GDN nao é apenas uma colecao de sites; € um universo de oportunidades para sua marca. Seu poder reside nao
s6 na quantidade de lugares onde seus anuncios podem aparecer, mas também na inteligéncia por tras de como e
para quem eles sdo exibidos. E como ter um megafone que pode ser direcionado para milhares de conversas
diferentes, garantindo que sua mensagem seja ouvida pelo publico mais propenso a se interessar.

[ Marketing Omnichannel com GDN

Um dos grandes trunfos da GDN é sua capacidade de integrar-se a uma estratégia de marketing
omnichannel. Imagine que um cliente visita sua loja fisica, depois pesquisa seu produto online e, mais
tarde, vé um anuncio seu enquanto navega em um blog. A GDN, com suas opc¢des avancadas de
segmentacao, permite que vocé crie essa jornada fluida, garantindo que a experiéncia do consumidor
seja consistente e coesa em todos os pontos de contato, sejam eles online ou offline.

Conectar a GDN a sua estratégia omnichannel significa que vocé nao esta apenas exibindo anuncios, mas sim
construindo uma narrativa continua. Por exemplo, se alguém interagiu com seu conteudo no YouTube (parte da
GDN), vocé pode segmenta-lo com um anuncio display em um site parceiro, reforcando a mensagem. Essa
abordagem unificada nao s6 melhora a percepcao da marca, mas tambéem otimiza o investimento, pois vocé esta
falando com pessoas que ja demonstraram algum nivel de interesse.



Segmentacao na Rede de Display: O
Segredo para Falar com Quem Importa

Ter um outdoor digital em milhares de lugares é 6timo, mas ter um outdoor digital que aparece apenas para as
pessoas que realmente se importam com sua mensagem é ainda melhor. E aqui que a segmentacao entra em jogo,
transformando a GDN de uma rede de alcance massivo em uma ferramenta de precisao cirurgica. Pense na
segmentacao como um filtro inteligente que permite que seus anuncios cheguem aos olhos certos, evitando o
desperdicio de recursos.

S )
Segmentacao por Contexto Segmentacao por Publico Segmentacao por Canal
Anuncios aparecem em paginas Foca em quem a pessoa € e nos Escolha exata de onde seus

relevantes ao seu produto ou servico seus interesses e comportamentos anuncios serao exibidos

A beleza da GDN é que ela oferece diversas camadas de segmentacao, permitindo que vocé refine seu publico-
alvo de maneiras muito especificas. Nao é apenas sobre "onde" seu anuncio aparece, mas "para quem" e "em que
contexto". Essa capacidade de direcionamento € o que diferencia uma campanha de Midia Display genérica de
uma campanha altamente eficaz, capaz de gerar leads qualificados e vendas.

Segmentacao por Contexto: Anuncios Onde a Conversa
Acontece

A segmentacao por contexto € como colocar um anuncio de ragcao para cachorros em um site sobre cuidados com
pets, ou um anuncio de viagens em um blog sobre destinos turisticos. A ideia € simples, mas poderosa: seus
anuncios aparecem em paginas da web cujo conteudo é relevante para o seu produto ou servico. O Google analisa
o texto, as imagens e 0s videos de uma pagina para entender seu tema e, em seguida, exibe anuncios que se
encaixam nesse contexto.

Por Palavras-chave Por Tépicos

Vocé informa ao Google quais termos sao relevantes Vocé seleciona categorias mais amplas (ex:

para seu hegocio, e ele busca paginas que os "Automoveis", "Esportes”, "Beleza"), e o Google exibe

contenham. seus anuncios em sites que se enquadram nessas
categorias.

Essa abordagem é particularmente eficaz porque vocé esta alcancando pessoas que ja estdo engajadas com um
topico relacionado ao seu negaocio. Elas ndo estao ativamente procurando seu produto, mas estdo em um ambiente
onde a mensagem do seu anuncio faz sentido e pode ser bem recebida. E uma forma de interrupcao suave e
relevante, que tem maior probabilidade de gerar interesse.



Segmentacao por Publico: Conhecendo
Quem Voceé Quer Alcancar

Enquanto a segmentacao por contexto foca no "onde" a pessoa esta havegando, a segmentacao por publico se
aprofunda no "quem" ela é e no "que" ela se interessa. Esta € uma das formas mais poderosas de direcionamento
na GDN, permitindo que vocé alcance usuarios com base em seus interesses, comportamentos, dados
demograficos e até mesmo em suas interacdes anteriores com sua marca. E como ter um mapa detalhado dos
seus clientes ideais.

Imagine que vocé vende equipamentos de escalada. Em vez de apenas anunciar em sites sobre montanhismo
(segmentacao contextual), vocé pode segmentar pessoas que demonstraram interesse em esportes radicais, que
pesquisaram sobre trilhas ou que visitaram sites de aventura nos ultimos meses. Essa abordagem vai além do
conteudo da pagina e foca no perfil do usuario, aumentando significativamente a relevancia do seu anuncio.

A

Publicos-alvo por interesse (afinidade) Publicos-alvo personalizados de

Pessoas com paixdes e habitos de longo prazo (ex: Intencao

amantes de culinaria, entusiastas de tecnologia). Pessoas que estao ativamente pesquisando ou
planejando comprar algo (ex: "compradores de
carros novos").

R

Publicos-alvo demograficos Publicos-alvo semelhantes

Idade, género, status parental, renda familiar. Usuarios com caracteristicas parecidas com as de
seus clientes existentes.

[J Privacidade e Midia Cookieless

A segmentacao por publico € crucial em um cenario de privacidade de dados e midia cookieless, onde a
capacidade de rastrear usuarios de forma individual esta diminuindo. O Google, com seus dados
agregados e modelos de aprendizado de maquina, continua a oferecer formas eficazes de alcancar
grupos de interesse, adaptando-se as novas regulamentacdes como a LGPD e garantindo que os
anunciantes possam continuar a encontrar seus clientes sem comprometer a privacidade.



Segmentacao por Canal: Escolhendo a
Vitrine Perfeita

Além de segmentar pelo que a pessoa esta lendo (contexto) ou quem ela é (publico), a GDN permite que vocé
escolha exatamente onde seus anuncios serao exibidos. Essa € a segmentacao por canal, e ela funciona como
selecionar a vitrine perfeita para o seu produto em um grande shopping center. Vocé tem o controle de listar sites,
aplicativos ou até mesmo videos especificos do YouTube onde deseja que sua marca apareca.

Controle Total Brand Safety Otimizacao de ROI

Escolha exata dos veiculos onde Garante que anuncios nao Foco apenas nos canais que

seu publico-alvo frequenta aparecam ao lado de conteudo geram os melhores resultados
inadequado

Essa opcao é ideal quando vocé ja conhece os veiculos que seu publico-alvo frequenta ou quando deseja associar
sua marca a conteudos de alta qualidade e relevancia. Por exemplo, se vocé vende produtos de beleza de luxo,
pode querer que seus anuncios aparecam apenas em blogs de moda renomados ou em revistas online de alto
padrdo. A segmentacao por canal oferece um controle granular sobre o0 ambiente da sua marca.

Estrategias de Remarketing e Retargeting: A Arte de
Reengajar

Vocé ja visitou um site, olhou um produto, mas nao comprou? E depois, por dias, viu anuncios daquele mesmo
produto em outros sites que visitava? Isso nao € coincidéncia; é remarketing (ou retargeting, termos

frequentemente usados de forma intercambiavel no contexto da GDN). Pense nisso como um vendedor atencioso
que, ao perceber seu interesse, te lembra do produto de forma educada e persistente, sem ser invasivo.

I Q) &

Visitante do Site Lista de Remarketing Anuncio Direcionado
Usuario demonstra interesse Sistema cria segmento Mensagem personalizada para
inicial personalizado reengajar

O remarketing € uma das estratégias mais eficazes na Midia Display porque ele foca em usuarios que ja
demonstraram algum nivel de interesse na sua marca. Eles ja visitaram seu site, adicionaram um item ao carrinho,
ou interagiram com seu conteudo. Isso significa que eles estao mais propensos a converter do que um usuario
completamente novo. E como regar uma semente que ja foi plantada, em vez de tentar plantar uma nova do zero.

Na GDN, vocé pode criar listas de remarketing com base em diversas acdes dos usuarios: visitantes do site,
usuarios de aplicativos, espectadores de videos do YouTube, e até mesmo listas de clientes que vocé ja possui.
Com essas listas, vocé pode exibir anuncios personalizados, oferecendo um desconto, um lembrete do carrinho
abandonado ou um produto complementar. Essa personalizacdao aumenta drasticamente as chances de conversao
e fortalece o relacionamento com o cliente.



Boas Praticas para Criacao de Anuncios
Display Eficazes: O Que Realmente Funciona

Ter a estratégia de segmentacao perfeita € um passo gigantesco, mas de nada adianta se o seu anuncio nao for
atraente e eficaz. A criagao de anuncios display € uma arte que combina design, copywriting e psicologia. Pense
NO seu anuncio como um convite: ele precisa ser bonito, claro e despertar a curiosidade para que a pessoa queira
aceitar. Um anuncio mal feito pode ser ignorado, por mais que a segmentacao esteja correta.

Clareza da Mensagem 2 Call-to-Action (CTA) Eficaz

Em um mundo de informacdes abundantes, seu O que vocé quer que o usuario faca depois de
anuncio tem poucos segundos para transmitir ver seu anuncio? "Compre Agora", "Saiba Mais",
sua proposta de valor. Use textos concisos e "Baixe o Ebook", "Inscreva-se". O CTA deve ser
diretos, que informem o que vocé oferece e qual visivel, claro e persuasivo, guiando o usuario
beneficio o usuario tera. Evite jargdes e seja o para o proximo passo. Sem um CTA bem

mais objetivo possivel. A imagem ou video deve definido, seu anuncio pode até gerar interesse,
complementar essa mensagem, nao competir mas nao direcionar para a conversao.

com ela.

Teste A/B Constante 4 Otimizacao Mobile

Crie diferentes versdes do seu anuncio (com
imagens diferentes, textos variados, CTAs
distintos) e teste-as simultaneamente. O Google
Ads permite que vocé faca isso de forma
automatizada, exibindo as diferentes versdes
para publicos semelhantes e medindo qual delas
performa melhor. E como ter um laboratério de
marketing, onde vocé refina suas criagcbées com
base em dados reais, nao em suposicoes.

[J) Mentalidade de Experimentacao

A maioria das pessoas acessa a internet pelo
celular, e seu anuncio precisa estar impecavel
em telas pequenas. Isso significa imagens de alta
qualidade que carregam rapido, textos legiveis e
CTAs faceis de clicar com o polegar. Lembre-se
que a experiéncia do usuario é primordial, e um
anuncio que nao funciona bem no mobile pode
ser rapidamente descartado.

O marketing digital ndo € uma ciéncia exata, e o que funciona para uma campanha pode nao funcionar

para outra. Por isso, a mentalidade de experimentacao € fundamental. Uma pratica indispensavel € o

teste A/B. Crie diferentes versdes do seu anuncio e teste-as simultaneamente para descobrir qual

performa melhor com base em dados reais.



Integrando Midia Display na Estrategia
Omnichannel e o Futuro Cookieless

Chegamos a um ponto crucial que conecta tudo o que vimos até agora com as tendéncias mais quentes do
marketing digital. A Midia Display nao é uma ilha; ela é parte integrante de um ecossistema maior. A integragao
com uma estratégia omnichannel significa que seus anuncios display devem conversar com suas campanhas de
e-mail marketing, suas redes sociais, seu atendimento ao cliente e até mesmo sua loja fisica. A experiéncia do
consumidor deve ser fluida e consistente, independentemente do canal.

Loja Fisica Site/E-commerce
Experiéncia presencial @ = Navegacao online
o
Display Ads CJ App Mobile
Presenca visual Interacao movel
Redes Sociais O<g @@ E-mail Marketing
Engajamento social Comunicacao direta

O Cenario Cookieless e Suas Implicacoes

Em 2025, a privacidade de dados e a midia cookieless sao realidades incontornaveis. Com o fim dos cookies de
terceiros e a crescente preocupacao com a LGPD e outras regulamentacodes, a forma como segmentamos e
medimos campanhas esta mudando. Isso nao significa o fim da Midia Display, mas sim uma evolucao. A GDN, por
exemplo, ja esta se adaptando com solucdes baseadas em dados primarios (first-party data), segmentacao
contextual aprimorada e modelos de aprendizado de maquina que respeitam a privacidade.

i)
3
Segmentacao Contextual Aprimorada

Dados Primarios (FlrSt-Party Data) Foco no conteudo da pagina, nao no usuario

Informacdes coletadas diretamente dos seus individual
clientes

&

Machine Learning

Automacao Programatica

Otimizacao em tempo real sem rastreamento
Modelos que respeitam a privacidade e encontram individual
padroes

Essa transicao também impulsiona a automacao e a midia programatica, que sera o tema da nossa préoxima aula. A
GDN ja utiliza muitos principios programaticos, como leildes em tempo real (RTB) e otimizacao automatizada.
Compreender como a Midia Display se encaixa nesse cenario de automacao e inteligéncia artificial € fundamental
para o profissional de marketing do futuro. E um momento de desafios, mas também de grandes oportunidades

para inovar e criar campanhas ainda mais inteligentes e eficazes.



Consolidacao: Sua Jornada na Midia Display

Chegamos ao fim da nossa jornada pela Midia Display e a Google Display Network. Vimos que essa ferramenta vai
muito além de simples banners, sendo um pilar estratégico para qualquer campanha de marketing digital. Desde a
compreensao dos formatos e do vasto alcance da GDN, passando pelas poderosas opcdes de segmentacao
(contexto, publico, canal) até as estratégias de remarketing e as boas praticas de criacao, vocé agora tem um
arsenal de conhecimentos para impactar seu publico de forma visual e eficaz.

Criatividade + Dados Relevancia é Tudo Consisténcia

Combine elementos visuais Sempre busque a relevancia Omnichannel
impactantes com insights para o usuario em cada ponto Mantenha a consisténcia da
baseados em dados para de contato da jornada marca em todos os pontos de
maximizar resultados contato do cliente

Lembre-se que a Midia Display € uma ferramenta dinamica, que exige constante aprendizado e adaptacao,
especialmente diante das tendéncias de privacidade e automacao. O segredo do sucesso estd em combinar
criatividade com dados, sempre buscando a relevancia para o usuario e a consisténcia da marca em todos os
pontos de contato.

[JJ Em pratica:

e Comece com anuncios responsivos para maximizar o alcance e a otimizacao.

o« Combine segmentacao por publico e contexto para refinar seu direcionamento.

o Crie listas de remarketing para reengajar visitantes do seu site.

o Teste diferentes mensagens e CTAs para otimizar a performance dos seus anuncios.

e Mantenha-se atualizado sobre as mudancas de privacidade e as solucdes cookieless.

Autoavaliacao

1. Qual das seguintes opcdes descreve melhor a principal vantagem dos anuncios display responsivos em
comparacao com os banners fixos?

o a) Maior controle criativo sobre o design final.

o b) Adaptacao automatica a diferentes tamanhos e layouts de tela.
o ) Exclusividade de exibicao em sites de alto trafego.

o d) Menor custo por clique garantido.

2. Um profissional de marketing deseja exibir anuncios para pessoas que visitaram seu site de e-commerce, mas
nao finalizaram a compra. Qual estratégia de segmentacao da GDN seria mais adequada para essa finalidade?

o a) Segmentacao por contexto, utilizando palavras-chave relacionadas ao produto.
o b) Segmentacao por publico de afinidade, alcancando interesses amplos.

o ¢) Segmentacao por canal, escolhendo sites especificos de noticias.

o d) Remarketing, criando uma lista de usuarios que abandonaram o carrinho.

3. Em um cenario de "midia cookieless" e leis como a LGPD, qual das abordagens de segmentacao da GDN tende
a ganhar mais relevancia para os anunciantes?

o a) Apenas segmentacao demografica.

o b) Segmentacao contextual e baseada em dados primarios (first-party data).
o ¢) Exclusivamente segmentacao por canal.

o d) Segmentacao por publicos-alvo semelhantes, sem qualquer adaptacao.

4. Qual elemento é considerado crucial para guiar o usuario a proxima etapa apos visualizar um anuncio display

eficaz?
o a) Uma imagem de fundo complexa.
o b) Um texto longo e detalhado.

o c¢) Um Call-to-Action (CTA) claro e visivel.

o d) A auséncia de qualquer texto no anuncio.

5. Explique brevemente como a Midia Display pode ser integrada a uma estratégia de marketing omnichannel,
considerando a experiéncia do consumidor.



Gabarito e Proximos Passos

1 2 3 4

Resposta: b) Resposta: d) Resposta: b) Resposta: c)

[ Resposta da Questao 5:

A Midia Display se integra ao omnichannel ao garantir que a mensagem da marca seja consistente e
coesa em todos os pontos de contato do cliente, online e offline. Por exemplo, um cliente que visitou a
loja fisica pode ser impactado por um anuncio display online, reforcando a marca e direcionando-o para
uma acao digital, criando uma jornada fluida e unificada.

Conexao com a Proxima Aula

Esta aula nos preparou para entender como 0s anuncios visuais sao entregues e segmentados. Na Aula 18 - Midia
Programatica: Fundamentos e Ecossistema (Parte 1), vamos aprofundar ainda mais na automacao e inteligéncia
por trds da compra e venda de espacos publicitarios, explorando como a Midia Programatica otimiza a entrega de
anuncios display e muito mais.

Recursos Adicionais

Central de Ajuda do Blog Think with Google Artigos sobre LGPD e

Google Ads Para insights e tendéncias Privacidade

Para tutoriais e guias sobre marketing digital e Para entender as implicagoes

atualizados sobre a GDN. publicidade. legais no planejamento de
midia.

NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatorias/legais/técnicas desta aula estao atualizadas até 2025. Consulte
sempre fontes oficiais para verificar alteracodes.



