Aula 25 - Midia Paga para Impulsionar o
Conteudo

Desvendando a Midia Paga: Acelerando Seus Resultados no Marketing de Conteudo

Vocé ja se dedicou a criar um conteudo incrivel — um artigo de blog perspicaz, um e-book recheado de insights, um
video explicativo que descomplica o complexo. Horas de pesquisa, escrita e edicao para entregar valor ao seu
publico. Mas, depois de todo esse esforco, a pergunta que fica é€: como garantir que esse conteudo chegue as
pessoas certas? Como fazer com que ele nao se perca no vasto oceano da internet?

E aqui que a midia paga entra em cena, ndo como um atalho, mas como um poderoso acelerador para suas
estratégias de Inbound Marketing. Pense nela como o turbo do seu carro: o carro (seu conteudo) ja € bom, mas
com o turbo, ele atinge velocidades e alcances que seriam impossiveis apenas com a forca natural do motor. A
midia paga permite que vocé amplifique sua mensagem, alcance novos publicos e, 0 mais importante, acelere o
ciclo de vendas.

Nesta aula, vamos desmistificar a midia paga e entender como ela se integra perfeitamente ao seu plano de
conteudo. Nosso objetivo € que, ao final, vocé seja capaz de identificar as melhores plataformas e estratégias para
impulsionar seu conteudo, transformando-o em um verdadeiro ima para leads e vendas. Prepare-se para explorar
como usar anuncios no Facebook, Instagram, Google e LinkedIn para levar seu conteudo ao proximo nivel,
garantindo que todo o seu esforco de criacao se traduza em resultados tangiveis.



O Poder da Midia Paga no Inbound
Marketing: Dando um "Turbo" ao Seu
Conteudo

Vocé ja sabe que o Inbound Marketing € uma estratégia poderosa para atrair, engajar e encantar clientes, certo?
Ele se baseia na criacao de conteudo de valor que responde as duvidas e necessidades do seu publico, atraindo-o
organicamente. No entanto, mesmo o conteudo mais brilhante pode levar tempo para ganhar tracao e alcancar um
publico amplo apenas com o alcance organico. E como ter uma loja maravilhosa em uma rua pouco movimentada:
as pessoas que passam se encantam, mas poucas pessoas passam por Ia.

O Desafio A Solucao

Como fazer com que essa loja incrivel seja vista por A midia paga se torna uma aliada indispensavel,

mais pessoas, e pelas pessoas certas, de forma agindo como um megafone que amplifica sua voz e

mais rapida e eficiente. um farol que direciona o publico certo para o seu
conteudo.

Imagine que seu conteudo é um carro de corrida de alta performance. Ele é bem projetado, rapido e eficiente. No
entanto, para vencer a corrida (alcancar seus objetivos de marketing), ele precisa de combustivel de alta
octanagem e, as vezes, de um sistema de nitro para ultrapassagens decisivas. A midia paga é esse combustivel e
esse nitro. Ela permite que vocé acelere a jornada do seu conteudo, levando-0 a um publico muito maior e mais
segmentado do que o alcance organico sozinho permitiria, transformando o "gastar" em "investir" com retorno.

[ Resultado Pratico: Ao investir em anuncios, vocé nao estd apenas comprando visibilidade; esta
comprando a oportunidade de colocar seu conteudo valioso na frente de quem realmente importa, no
momento certo. Isso significa mais visitas ao seu blog, mais downloads de e-books, mais inscricdes em
webinars e, em ultima instancia, mais leads qualificados para o seu negocio.



Facebook e Instagram Ads: Conectando com
o Publico Onde Ele Esta

3B+ 95%

Usuarios Ativos Alcance Potencial
Bilhdes de pessoas usam Facebook e Instagram Seu publico-alvo provavelmente esta presente em uma
diariamente ou ambas as plataformas

Com bilhées de usuarios ativos diariamente, o Facebook e o Instagram (ambos parte da Meta) sao, sem duvida, os
maiores palcos digitais para a interacao social e, consequentemente, para o marketing. Seu publico-alvo,
independentemente do nicho, provavelmente esta presente em uma ou ambas as plataformas. O grande desafio,
contudo, nao é apenas estar |14, mas como se destacar e engajar nesse mar de informacdes, onde a atencao é um
recurso escasso e valioso.

A resposta para esse desafio reside na capacidade de segmentacao e nos formatos de anuncio que o Meta Ads
oferece. Em vez de gritar sua mensagem para todos, vocé pode sussurrar para as pessoas certas.

As ferramentas de publicidade permitem que vocé crie campanhas altamente direcionadas, baseadas em dados
demograficos, interesses, comportamentos online e até mesmo conexdes com sua marca. Isso significa que seu
conteudo pode ser entregue diretamente para quem tem maior probabilidade de se interessar por ele, aumentando
a relevancia e a eficacia da sua comunicacao.

Pense no Meta Ads como um megafone superinteligente. Em vez de apenas amplificar sua voz para uma multidao
genérica em uma praca lotada, ele permite que vocé direcione seu som para grupos especificos dentro dessa
multidao — aqueles que ja demonstraram interesse em topicos relacionados ao seu conteudo. Vocé pode
impulsionar um post de blog para aumentar o trafego, promover um e-book para gerar leads ou até mesmo usar
formatos de video para contar histérias envolventes. A flexibilidade é enorme, e a capacidade de alcancar seu
publico de forma precisa é o grande diferencial.
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Segmentacao Precisa Critérios Especificos Otimizacao do Investimento
Direcione para pessoas que Segmente por idade, localizacao e Garanta que seu conteudo chegue a
demonstraram interesse em pessoas que ja interagiram com sua  quem realmente pode se beneficiar
"marketing digital", "negdcios pagina ou site dele

online" e "tecnologia"



Estrategias Avancadas em Meta Ads: Indo
Além do Impulsionamento Basico

Muitas pessoas associam o Meta Ads (Facebook e Instagram) apenas ao "impulsionar post", uma funcionalidade
simples para dar mais alcance a uma publicacao. No entanto, essa € apenas a ponta do iceberg. Para realmente
colher os frutos da midia paga nessas plataformas, é preciso ir além e explorar as estratégias mais sofisticadas que
elas oferecem. O desafio é transformar a visibilidade em resultados tangiveis, como leads qualificados e vendas, e

Conversao

nao apenas em curtidas ou comentarios.

Geracao de Leads

Campanhas com formularios instantaneos que Direcionam trafego para landing page com objetivo

facilitam a conversao

de acao especifica

Publicos Semelhantes

Publicos Personalizados

A partir de lista de e-mails, visitantes do site ou
engajamento

Encontre pessoas com caracteristicas similares aos
seus melhores clientes

Pense na pesca: o impulsionamento basico € como jogar uma rede geneérica e esperar pegar algo. Ja as
estratégias avancadas sao como usar iscas especificas, em locais conhecidos por ter o tipo de peixe que vocé
procura, e com equipamentos de alta tecnologia para rastrea-los. Vocé pode, por exemplo, criar um publico
semelhante aos seus clientes mais valiosos e exibir anuncios de um novo produto ou servico para eles, sabendo
qgue a probabilidade de conversao € muito maior.

Conceito

Impulsionar Post

Campanha de

Conversao

Publico Semelhante

Retargeting

Ambito/Aplicaciao

Aumentar alcance e
engajamento de uma
publicacao

Gerar acOes especificas
(leads, vendas)

Encontrar novos
usuarios com perfil
similar

Reengajar usuarios que
ja interagiram

Base/Origem

Post existente no feed

Pixel do Facebook/Meta
no site, formularios

Lista de clientes,
visitantes do site,
engajamento

Visitantes do site,
engajamento com
anuncios

Exemplo

Dar mais visibilidade a
um artigo de blog

Promover um e-book
para download ou um
curso pago

Alcancar pessoas
parecidas com seus
melhores compradores

Mostrar um anuncio de
um produto a quem
visitou a pagina, mas
nao comprou

() Exemplo Pratico: Vocé tem uma lista de e-mails de clientes que compraram seu curso de Marketing de
Conteudo. Vocé pode subir essa lista no Meta Ads para criar um Publico Personalizado e, a partir dele,

gerar um Publico Semelhante. Em seguida, vocé cria uma campanha de conversao, promovendo um

webinar gratuito sobre "IA Generativa no Marketing" para esse publico semelhante, sabendo que eles tém

um perfil muito proximo dos seus clientes ideais.



Google Ads: Sua Vitrine no Momento da
Busca

Meta Ads Google Ads

Encontra pessoas com base em seus interesses e Coloca vocé na frente de pessoas que estao

comportamentos - vocé interrompe a navegacao ativamente buscando - vocé aparece como a

com um anuncio relevante resposta para uma pergunta que a pessoa acabou
de fazer

Enquanto o Meta Ads nos permite encontrar pessoas com base em seus interesses e comportamentos, o Google
Ads nos coloca na frente de pessoas que estao ativamente buscando por solucdes, produtos ou informacades.
Pense na diferenca: no Facebook/Instagram, vocé interrompe a havegacao de alguém com um anuncio relevante;
no Google, vocé aparece como a resposta para uma pergunta que a pessoa acabou de fazer. Essa é uma distingao
crucial e que define a forca do Google Ads.

O grande desafio aqui € como garantir que sua empresa ou seu conteudo apareca no topo dos resultados quando
alguém digita uma palavra-chave relevante para o seu negocio. Com milhdes de buscas realizadas a cada
segundo, a competicao é acirrada. O Google Ads, com suas redes de Pesquisa e Display, oferece a oportunidade
de ser a primeira opcao para esses potenciais clientes, interceptando a intencao de compra ou de busca por
informacao no exato momento em que ela acontece.

Imagine que o Google é a maior biblioteca do mundo, e as pessoas estdo constantemente procurando por livros
especificos. O Google Ads permite que vocé coloque seu livro (seu conteudo, seu produto) na primeira
prateleira, bem a vista, para quem busca por aquele tema exato.

Gée) -

Rede de Pesquisa Rede de Display
Exibe anuncios em texto quando alguém pesquisa Mostra anuncios visuais (banners) em milhdes de
por palavras-chave que vocé definiu sites, aplicativos e videos parceiros do Google

Um exemplo classico seria alguém pesquisando por "melhor curso de marketing digital online". Se vocé oferece
um curso com esse perfil, 0 Google Ads permite que seu anuncio apareca ho topo dos resultados, direcionando o
usuario para sua landing page. Da mesma forma, se vocé tem um artigo sobre "Como criar um plano de marketing
de conteudo", pode usar a Rede de Display para mostrar um banner desse artigo em blogs e sites que falam sobre
marketing, alcangcando um publico que ja esta interessado no tema. A relevancia do seu conteudo para a busca do
usuario € o que impulsiona o sucesso aqui.



Otimizando Suas Campanhas no Google
Ads: Nao Basta Aparecer, E Preciso Ser
Relevante

Aparecer no topo dos resultados de busca € um grande passo, mas nao € o unico. O verdadeiro desafio no Google
Ads é garantir que seu investimento seja eficiente, ou seja, que vocé atraia cliques de qualidade e que esses
cliques se convertam em resultados. Nao basta apenas ter o maior lance; o Google valoriza a relevancia e a
experiéncia do usuario. E como um leildo onde ndo s6 o maior lance ganha, mas também quem tem o produto
mais atraente e bem descrito, e que oferece a melhor experiéncia de compra.

Palavras-chave

Anuncios Persuasivos
Relevantes | 'ﬂ

Crie anuncios que correspondam
Foque em termos altamente Déa o 3

o a intencao de busca
relevantes para seu negocio

indice de Qualidade gg Landing Page Otimizada

. Garanta que seja clara, rapida e

Alto indice = custos menores e N\
. — ofereca exatamente o que o

posicoes melhores o

usuario procura

O Google utiliza um conceito chamado indice de Qualidade, que avalia a relevancia de suas palavras-chave,
anuncios e paginas de destino para a busca do usuario. Um alto indice de Qualidade pode significar custos por
clique (CPC) mais baixos e posicdes de anuncio melhores. Para otimizar suas campanhas, é crucial focar em
palavras-chave altamente relevantes, criar anuncios persuasivos que correspondam a intencao de busca e garantir
gue sua landing page (a pagina para onde o anuncio direciona) seja clara, rapida e ofereca exatamente o que o
usuario procura.

Alem disso, as extensoes de anuncio sao ferramentas poderosas para enriquecer sua mensagem. Elas permitem
adicionar informacdes extras como numero de telefone, links para paginas especificas do seu site, avaliacdes de
clientes e muito mais, tornando seu anuncio mais completo e atraente. O uso inteligente de lances, segmentacao
geografica e programacao de anuncios tambéem sao estratégias essenciais para maximizar o retorno sobre o
investimento (ROI) e garantir que seu orcamento seja gasto da forma mais eficaz possivel.

[ Exemplo Pratico: Se vocé anuncia um "Curso de SEO Avancado", sua landing page deve ser
especificamente sobre esse curso, com informacdes detalhadas, depoimentos e um formulario de
inscricao claro. Se o usuario clicar no anuncio e cair em uma pagina genérica sobre "marketing digital", a
experiéncia sera ruim, o indice de Qualidade caira, e seu custo por clique aumentara. A tendéncia atual,
com o foco do Google em EEAT (Experiéncia, Especialidade, Autoridade e Confianca), reforca ainda
mais a necessidade de oferecer conteudo de alta qualidade e uma experiéncia impecavel em suas
paginas de destino.



Linkedin Ads: Alcancando um Publico
Profissional Especifico

Quando o assunto é marketing B2B (Business-to-Business) ou alcancar um publico com um perfil profissional
muito especifico, o LinkedIn Ads se destaca como a plataforma ideal. Diferente das redes sociais mais generalistas,
o LinkedIn € o ambiente onde profissionais buscam networking, desenvolvimento de carreira e informacodes
relevantes para seus setores. O desafio, portanto, € como posicionar seu conteudo de forma a agregar valor a
esses profissionais e, ao mesmo tempo, gerar leads qualificados para sua empresa.
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Segmentacao por Cargo Filtro por Empresa Habilidades Especificas
Direcione seus anuncios por funcdo  Segmente por setor da empresa, Alcance profissionais com
especifica, como gerentes de tamanho da empresa e nivel de competéncias técnicas especificas
projeto, diretores de RH ou CEOs senioridade ou grupos do LinkedIn

A grande forca do LinkedIn Ads reside em sua capacidade de segmentacao detalhada baseada em dados
profissionais. Vocé pode direcionar seus anuncios por cargo, funcao, setor da empresa, tamanho da empresa,
nivel de senioridade, habilidades e até mesmo por grupos especificos do LinkedIn. Isso significa que, se vocé tem
um whitepaper sobre "Inovacao em Gestao de Projetos" ou um webinar sobre "Lideranca na Era Digital", pode ter
certeza de que ele sera entregue diretamente para gerentes de projeto, diretores de RH ou CEOs, por exemplo.

Imagine o Linkedln como uma grande feira de negocios virtual, mas com a diferenca de que vocé pode escolher
exatamente quais estandes visitar e quais pessoas abordar, com base em seus crachas e funcdes. Em vez de
distribuir panfletos para todos, vocé entrega um cartao de visita personalizado e um material de valor para os
profissionais que realmente se encaixam no seu perfil de cliente ideal.

Essa precisao é inestimavel para empresas que buscam leads B2B de alta qualidade e querem construir autoridade
em seu nicho.

Um exemplo pratico seria uma empresa de software de gestao que deseja promover um estudo de caso sobre
como sua solugao otimizou processos em empresas de tecnologia. Com o LinkedIn Ads, ela pode segmentar
diretores de TI, gerentes de operacdes e CEOs de empresas do setor de tecnologia, com mais de 50 funcionarios.
Esse nivel de detalhe garante que o conteudo chegue a tomadores de decisao que estao em uma posicao de
avaliar e implementar a solugao, tornando o investimento em anuncios extremamente estratégico.



Estrategias de Conteudo e Midia Paga no
LinkedIn: Valor para Profissionais

No Linkedln, a abordagem de conteudo para anuncios difere significativamente daquelas usadas em plataformas

mais focadas no entretenimento. Aqui, o publico busca conhecimento, desenvolvimento e solucdes para desafios

profissionais. O problema nao é apenas alcancar esses profissionais, mas criar anuncios que ressoem com suas

ambicoes e necessidades, gerando valor real e nao apenas uma interrupcao.

Conteudo Educacional

Webinars, e-books, whitepapers
que oferecem conhecimento

pratico

Lideranca de
Pensamento

Estudos de caso, relatérios de
mercado e artigos aprofundados

Consultoria Gratuita

Posicione sua marca como
autoridade e parceiro
estratégico

Para ter sucesso com o Linkedln Ads, o foco deve ser em conteudo educacional, informativo e de lideranca de

pensamento. Webinars, e-books, whitepapers, estudos de caso, relatérios de mercado e artigos aprofundados sao

formatos que performam muito bem. Em vez de tentar vender diretamente, vocé esta oferecendo uma "consultoria

gratuita" de alto nivel, posicionando sua marca como uma autoridade e um parceiro estratégico. Essa abordagem
constroi confianca e credibilidade, elementos essenciais no ambiente B2B.

Caracteristica

Publico-Alvo

Objetivo Principal

Tipo de Conteudo

Segmentacao

Custo

Meta Ads (Facebook/Instagram)

Consumidores em geral, interesses
pessoais, entretenimento

Branding, vendas B2C, geracao de leads
B2C, engajamento

Variado (fotos, videos, stories), mais
informal

Demografica, interesses,
comportamentos, conexdes

Geralmente mais acessivel para grande
volume de impressodes

LinkedIin Ads

Profissionais, empresas, interesses de
carreira e negocios

Geracao de leads B2B, branding
profissional, recrutamento

Conteudo educacional, whitepapers,
webinars, estudos de caso

Cargo, setor, empresa, habilidades,
senioridade

Geralmente mais alto por
clique/impressao, mas com maior
qualificacao

[ Exemplo Eficaz: Uma consultoria de marketing promovendo um webinar gratuito sobre "Como a IA

Generativa esta Transformando o Marketing B2B". O anuncio seria direcionado a gerentes e diretores de

marketing, oferecendo insights praticos e tendéncias de 2025. O objetivo ndo é vender a consultoria de

imediato, mas atrair leads qualificados, demonstrar expertise e iniciar um relacionamento que pode levar a
futuras oportunidades de negdécio.



Integrando Midia Paga e Inbound: A Sinergia
Perfeita

Até agora, exploramos a midia paga como um motor potente para impulsionar seu conteudo. No entanto, o
verdadeiro poder surge quando a midia paga nao é vista como uma estratégia isolada, mas como um componente
vital e integrado ao seu funil de Inbound Marketing. O problema nao é escolher entre um ou outro, mas sim como
fazer com que essas duas abordagens trabalhem juntas, de forma harmoniosa e potente, para maximizar seus
resultados.
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Topo do Funil (Atracao) Meio do Funil (Conversao) Fundo do Funil (Vendas)
Amplifica o alcance de blog posts, Promove e-books, webinars e Retargeting para nutrir leads e leva-
infograficos e videos educativos ferramentas gratuitas para leads que los a decisao de compra

para um publico muito maior ja demonstraram interesse

A midia paga atua como um acelerador em todas as etapas do funil de Inbound. No topo do funil (atracao), ela
pode amplificar o alcance de seus blog posts, infograficos e videos educativos, levando-os a um publico muito
maior e mais rapidamente do que o alcance organico. No meio do funil (conversao), vocé pode usar anuncios para
promover seus e-books, webinars e ferramentas gratuitas para leads que ja demonstraram algum interesse. E no
fundo do funil (vendas), o retargeting (reimpactar quem ja interagiu com sua marca) € uma ferramenta poderosa
para nutrir leads e leva-los a decisao de compra.

Imagine um maestro que coordena diferentes instrumentos para criar uma sinfonia poderosa. A midia paga e o
Inbound Marketing sao esses instrumentos. O Inbound cria a melodia (o conteudo de valor), e a midia paga
garante que essa melodia seja ouvida por uma orquestra completa e pelo publico certo.

Essa integracao permite um ciclo de feedback continuo: os dados dos anuncios informam a criagcao de conteudo, e
0 conteudo de qualidade melhora a performance dos anuncios.

e o)

Blog Post (Topo) E-book (Meio) Demo (Fundo)

Google Ads para atrair trafego Meta Ads retargeting para quem LinkedIn Ads para quem baixou o
qualificado leu o post e-book



Consolidacao: Acelerando o Caminho para o
Sucesso com Midia Paga

Chegamos ao fim de nossa jornada pela midia paga, um universo que, longe de ser um gasto, € um investimento
estratégico para qualquer negoécio que busca escalar seus resultados de marketing de conteudo. Vimos que,
enquanto o Inbound Marketing constroi uma base solida de atracao organica, a midia paga atua como um
catalisador, amplificando seu alcance, acelerando a jornada do cliente e garantindo que seu conteudo valioso
chegue as maos certas, no momento certo.

Exploramos as nuances de plataformas como Facebook e Instagram Ads, ideais para segmentacao por interesses
e comportamentos, e o Google Ads, perfeito para interceptar a intencao de busca. Mergulhamos também no
LinkedIn Ads, a ferramenta definitiva para alcancar um publico profissional e B2B com precisao cirurgica. A chave
para o sucesso em todas elas reside na segmentacao inteligente, na relevancia do conteudo e na otimizacao
continua das campanhas. Lembre-se: nao se trata apenas de aparecer, mas de aparecer para quem importa, com
a mensagem certa.

Em pratica:

1 Defina seu objetivo

Antes de tudo, saiba o que vocé quer alcancar com a midia paga (trafego, leads, vendas)

2 Conheca seu publico

Use as ferramentas de segmentacao para direcionar seus anuncios a quem realmente se interessa pelo seu
conteudo

3 Crie conteudo de valor

A midia paga amplifica, mas o conteudo de qualidade é o que converte

4 Teste e otimize

Monitore seus resultados, faca testes A/B e ajuste suas campanhas constantemente

5 Integre com Inbound

Use a midia paga para acelerar seu funil, nao como uma estratégia isolada

Autoavaliacao

1. Qual das seguintes plataformas é mais indicada para alcancar um publico profissional especifico, segmentando
por cargo e setor? a) Facebook Ads b) Google Ads (Rede de Display) c) Linkedln Ads d) Instagram Ads

2. O que o conceito de "indice de Qualidade" no Google Ads avalia principalmente? a) O valor do lance maximo do
anunciante. b) A relevancia das palavras-chave, anuncios e paginas de destino. ¢) O numero de cliques que o
anuncio recebe. d) A velocidade de carregamento do site do anunciante.

3. Qual é a principal diferenca entre o impulsionamento de posts e uma campanha de conversao no Meta Ads? a)
O impulsionamento é pago, a campanha de conversao é gratuita. b) O impulsionamento foca em alcance e
engajamento, a campanha de conversao em acoes especificas (ex: download, compra). ¢) O impulsionamento
s6 funciona no Facebook, a campanha de conversao no Instagram. d) Nao ha diferenca, sao termos sinénimos.

4. Aincorporacao de tendéncias como IA Generativa e EEAT no marketing de conteudo e midia paga visa
principalmente: a) Reduzir o custo total dos anuncios em todas as plataformas. b) Aumentar o numero de
seguidores nas redes sociais. ¢) Melhorar a relevancia, qualidade e experiéncia do usuario no conteudo e nas
campanhas. d) Substituir completamente a necessidade de criacao de conteudo humano.

5. Explique brevemente como a midia paga pode complementar e acelerar uma estratégia de Inbound Marketing,
dando um exemplo pratico de integracao entre as duas.



Gabarito

L T S

c) LinkedIn Ads b) A relevancia das palavras-chave,
anuncios e paginas de destino.

R L

b) O impulsionamento foca em alcance c) Melhorar a relevancia, qualidade e
e engajamento, a campanha de experiéncia do usuario no conteudo e
conversao em acoes especificas (ex: has campanhas.

download, compra).

[J Resposta5: A midia paga complementa o Inbound Marketing ao acelerar o alcance do conteudo de valor.
Enquanto o Inbound atrai organicamente, a midia paga impulsiona esse conteudo para um publico maior e
mais segmentado, encurtando o tempo para gerar leads e vendas. Por exemplo, um blog post de topo de
funil (Inbound) pode ser impulsionado via Google Ads para atrair trafego qualificado, e os visitantes desse
post podem ser retargeteados com um e-book (meio de funil) via Meta Ads.



Conexao com a Proxima Aula

Préxima Aula
Aula 26 - Landing Pages que Convertem

Vamos aprofundar um elemento crucial para o
sucesso da sua midia paga: a pagina de destino.

Por que é Importante?

De nada adianta atrair um trafego qualificado com
anuncios se a pagina para onde ele é direcionado
nao for otimizada para conversao.

Prepare-se para aprender a criar landing pages que transformam cliques em leads e vendas!
Recursos Adicionais

» Blog da Resultados Digitais: Para artigos aprofundados sobre Inbound Marketing e Midia Paga.

o Central de Ajuda do Google Ads: Para guias e tutoriais oficiais sobre a plataforma.

o Blueprint da Meta: Cursos gratuitos para aprimorar suas habilidades em Facebook e Instagram Ads.

[ NOTA IMPORTANTE: As informacdes regulatérias/legais/técnicas desta aula estdo atualizadas até 2025.
Consulte sempre fontes oficiais para verificar alteracodes.



