Aula 2 - Teorias Classicas do Comercio

Desvendando os Pilares do Comeércio Global: Uma Jornada Pelas Teorias Classicas

Vocé ja parou para pensar por que os paises trocam bens e servicos entre si? Por que o café que vocé toma pode
vir do Brasil, o celular que vocé usa da China, e o software que otimiza seu trabalho dos Estados Unidos? Essa
dinamica, que parece tao natural hoje, € o resultado de séculos de pensamento e evolucao econémica.
Compreender as raizes desse intercambio global ndo € apenas uma curiosidade académica; € uma ferramenta
poderosa para quem busca entender a economia mundial, se destacar em carreiras internacionais ou se preparar
para desafios que exigem uma visao estratégica do comércio.

Nesta aula, embarcaremos em uma jornada fascinante pelas Teorias Classicas do Comércio. Imagine-se como um
explorador do tempo, voltando aos séculos passados para entender como as nacdées comecaram a formular suas
estratégias de riqueza e poder. Veremos como as ideias evoluiram de uma busca incessante por ouro para a
compreensao de que a verdadeira riqueza reside na capacidade de produzir e trocar de forma eficiente. Ao final,
vocé nao soO sera capaz de identificar e explicar os principais conceitos do Mercantilismo, das Vantagens
Absolutas de Adam Smith e das Vantagens Comparativas de David Ricardo, mas também de aplicar esses
conhecimentos para analisar cenarios comerciais contemporaneos.

Nosso percurso comecara com o Mercantilismo, a primeira grande doutrina econémica, que moldou a politica e a
expansao colonial por séculos. Em seguida, desvendaremos a revolucionaria ideia de Adam Smith sobre as
Vantagens Absolutas, que abriu caminho para o livre comércio. Aprofundaremos, entao, na sofisticada Teoria das
Vantagens Comparativas de David Ricardo, um conceito que, mesmo complexo, é fundamental para entender por
que o comeércio € benéfico para todos, mesmo quando um pais parece ser "melhor em tudo". Por fim, discutiremos
as aplicacdes praticas e as limitacdes desses modelos classicos no contexto do comércio global de 2025, um
mundo cada vez mais digitalizado e focado em sustentabilidade. Prepare-se para conectar o passado ao futuro e
ver como essas ideias atemporais continuam a influenciar o mundo em que vivemos.



A Busca Pelo Tesouro Nacional: O
Mercantilismo e o Superavit

Imagine um jogo de tabuleiro onde a unica forma de vencer € acumulando o maximo de moedas de ouro possivel.
Para cada moeda que vocé ganha, outro jogador perde uma. Essa era, em esséncia, a mentalidade que dominou as
nacoes europeias entre os séculos XVI e XVIII, um periodo conhecido como Mercantilismo. Naquela época, a
riqueza de um pais era medida pela quantidade de metais preciosos que ele possuia, principalmente ouro e prata.
A ideia era simples: para ser rico e poderoso, um pais precisava ter mais ouro entrando do que saindo.

Essa obsessao por acumular metais preciosos levou a politicas econdémicas muito especificas. Os governos
mercantilistas incentivavam fortemente as exportacdes e desestimulavam as importacdes. Pense nisso como uma
familia que s6 quer vender o que produz e comprar o minimo possivel de fora, para que o dinheiro figue sempre
dentro de casa. Para alcancar esse objetivo, eram comuns medidas como a imposicao de altas tarifas sobre
produtos estrangeiros, a concessao de subsidios para industrias nacionais e o controle rigoroso do comércio
colonial, garantindo que as colbénias fornecessem matérias-primas baratas e comprassem produtos manufaturados
da metropole.

O grande objetivo era sempre o superavit comercial, ou seja, exportar mais do que importar. Isso significava que o
dinheiro (ouro e prata) dos outros paises fluiria para dentro da sua nacao, aumentando sua riqueza e,
consequentemente, seu poder militar e politico. Essa visao de "soma zero" — onde o0 ganho de um era
necessariamente a perda de outro — gerou muitas tensdes e conflitos entre as poténcias europeias, que competiam
ferozmente por mercados e recursos.

Caracteristicas do Mercantilismo Politicas Mercantilistas

e Acumulacao de metais preciosos como medida o Altas tarifas sobre produtos estrangeiros
de riqueza e Subsidios para industrias nacionais

e Busca por superavit comercial (exportar mais « Controle rigoroso do comércio colonial

ue importar ~ ,
9 P ) e Promocao de manufaturas internas

e Visao de comeércio como jogo de soma zero

e Forte intervencao estatal na economia



O Mercantilismo: Estratégias e Legado

Para garantir o superavit, os governos mercantilistas
adotavam uma série de estratégias. Além das tarifas e
subsidios, eles também promoviam a manufatura
interna, para que o pais nao precisasse depender de
produtos estrangeiros. A ideia era ser o mais
autossuficiente possivel, especialmente em bens
estratégicos. Isso levou ao desenvolvimento de
industrias nacionais e a protecao de mercados
internos, criando um ambiente onde a intervencao
estatal na economia era a horma, e nao a excecgao.

Um exemplo classico do Mercantilismo pode ser visto
na relacao entre a Inglaterra e suas coldnias
americanas. A Inglaterra impunha leis que obrigavam
as colbnias a vender suas matérias-primas (como
algodao e tabaco) exclusivamente para a metrépole e
a comprar produtos manufaturados (como tecidos e
ferramentas) apenas da Inglaterra. Isso garantia que a
riqueza gerada nas colbnias beneficiasse diretamente
a coroa britanica, mantendo o fluxo de metais
preciosos em uma unica direcao. Essa pratica, embora
lucrativa para a metropole, gerou ressentimento e,
eventualmente, contribuiu para os movimentos de
independéncia.

Apesar de ter sido superado por teorias mais eficientes, o Mercantilismo deixou um legado. A ideia de proteger

industrias nascentes ou estratégicas, por exemplo, ainda ressoa em debates sobre protecionismo e subsidios

governamentais em alguns setores. No entanto, a visao de que o comeércio € um jogo de soma zero, onde um
ganha e outro perde, seria desafiada por pensadores que comecaram a enxergar o comeércio como uma fonte de

beneficios mutuos. Essa mudanca de paradigma nos leva ao préximo grande pensador da economia.

Século XVI-XVII

Auge do Mercantilismo na Europa

Expansao colonial e busca por metais
preciosos

Século XVIII

Criticas ao sistema mercantilista

Tensdes entre metrépoles e colbdnias

1776

Adam Smith publica "A Riqueza das

Nacoes"

Inicio da transicao para o pensamento

liberal

Século XXl

Elementos do pensamento mercantilista
ainda presentes

Debates sobre protecionismo e
intervencao estatal



A Revolucao do Livre Comercio: As
Vantagens Absolutas de Adam Smith

Imagine que vocé e seu vizinho tém um pequeno jardim. Vocé é 6timo em plantar tomates, e seu vizinho € um
mestre no cultivo de alfaces. Se cada um tentar produzir os dois vegetais, o resultado serd mediano. Mas se vocé
se especializar em tomates e seu vizinho em alfaces, e depois trocarem o que produziram, ambos terao mais e
melhores vegetais. Essa € a esséncia da Teoria das Vantagens Absolutas de Adam Smith, apresentada em sua
obra seminal "A Riqueza das Nacoes" (1776).

Smith, um filésofo escocés e um dos pais da economia moderna, questionou a I6gica mercantilista. Ele argumentou
que a verdadeira riqueza de uma nacao nao estava na quantidade de ouro que ela acumulava, mas sim na sua
capacidade de produzir bens e servicos. Ele propds que, se um pais pudesse produzir um bem com menos
recursos (trabalho, tempo, etc.) do que outro pais, ele teria uma vantagem absoluta na producao desse bem. A
ideia era simples: cada pais deveria se especializar naquilo que faz de forma mais eficiente e, em seguida, trocar o
excedente com outros paises.

Para Smith, o comércio internacional ndo era um jogo de soma zero, mas sim uma atividade de soma positiva,
onde todos os participantes poderiam se beneficiar. Ao se especializarem, os paises aumentariam sua producao
total e, ao trocarem, teriam acesso a uma maior variedade de bens a precos mais baixos. Isso levaria a um aumento
do bem-estar geral. A "mao invisivel" do mercado, um conceito famoso de Smith, guiaria os individuos e as nagdes
a agirem em seu proprio interesse, o que, paradoxalmente, resultaria em beneficios para toda a sociedade.

Especializacao Troca Beneficio Mutuo
Cada pais deve se concentrar na Paises trocam seus excedentes, Comeércio como atividade de
producao dos bens em que é obtendo bens que nao soma positiva, onde todos os
mais eficiente (tem vantagem produzem ou produzem com participantes ganham

absoluta) menos eficiéncia



Vantagens Absolutas em Acao: Um Exemplo
Pratico

Vamos usar um exemplo classico para ilustrar a teoria de Smith. Considere dois paises, Portugal e Inglaterra, e dois
produtos, vinho e tecido.

Pais Horas de Trabalho para produzir 1 unidade de:

Vinho (litros) Tecido (metros)
Portugal 80 90
Inglaterra 120 100

Analisando a tabela, vemos que Portugal precisa de 80 horas para produzir 1 litro de vinho, enquanto a Inglaterra
precisa de 120 horas. Isso significa que Portugal tem uma vantagem absoluta na producao de vinho, pois gasta
menos tempo (recursos) para produzi-lo. Por outro lado, a Inglaterra precisa de 100 horas para produzir 1 metro de
tecido, enquanto Portugal precisa de 90 horas. Opa! Parece que Portugal também tem vantagem no tecido.

Ah, aqui esta o ponto crucial: no exemplo original de Smith, ele usava um cenario onde cada pais tinha uma
vantagem clara em um dos produtos. Por exemplo, se a Inglaterra precisasse de 80 horas para o tecido e Portugal
de 90, entao a Inglaterra teria vantagem absoluta no tecido. No nosso exemplo adaptado, Portugal tem vantagem
absoluta em AMBOS os produtos. Isso nos leva a uma questao importante: e se um pais for mais eficiente em tudo?
Sera que o comércio ainda vale a pena? Essa é a pergunta que David Ricardo se propds a responder, levando a
teoria do comércio a um novo patamar de sofisticacao.

A Teoria das Vantagens Absolutas foi um passo gigantesco para o entendimento do comércio. Ela defendeu a
especializacao e o livre comércio como caminhos para a prosperidade mutua, desafiando a visao restritiva do
Mercantilismo. No entanto, ela tinha uma limitacao: o que aconteceria se um pais nao tivesse uma vantagem
absoluta em nada, ou, como no nosso exemplo, tivesse vantagem em tudo? Seria o comércio inviavel para o pais
menos eficiente? A resposta, como veremos, é um retumbante "nao", gracas a David Ricardo.

7 = 8

Portugal: Vantagem Portugal: Vantagem O Dilema

Absoluta no Vinho Absoluta no Tecido Se Portugal € melhor em tudo, o

80 horas para produzir 1 litro vs. 90 horas para produzir 1 metro vs. comércio ainda faz sentido?
120 horas na Inglaterra 100 horas na Inglaterra



O Genio de Ricardo: Vantagens
Comparativas e o Custo de Oportunidade

A Teoria das Vantagens Absolutas de Adam Smith foi
revolucionaria, mas deixou uma lacuna: e se um pais
fosse mais eficiente na producao de todos os bens?
Ou, inversamente, se um pais fosse menos eficiente
em todos os bens? Sera que o comércio ainda seria
benéfico? Foi para responder a essa questao que
David Ricardo, outro economista classico britanico,
desenvolveu a Teoria das Vantagens Comparativas
em 1817.

Ricardo introduziu um conceito fundamental: o custo
de oportunidade. Pense no custo de oportunidade
como aquilo que vocé abre mao para obter outra
coisa. Se vocé decide passar uma hora estudando
para esta aula, o custo de oportunidade pode ser a
hora de descanso que vocé perdeu, ou o0 tempo que
poderia ter passado com a familia. No contexto da

producao, o custo de oportunidade de produzir um

A grande sacada de Ricardo foi perceber que o

bem é a quantidade do outro bem que vocé deixa de

produzir. E a troca que vocé faz comercio nao se baseia em quem € absolutamente

melhor, mas sim em quem tem o menor custo de
oportunidade na producao de um bem. Ou seja, um
pais tem uma vantagem comparativa na producao de
um bem se ele pode produzir esse bem a um custo de
oportunidade menor do que outro pais. Mesmo que um
pais seja mais eficiente em tudo (tendo vantagem
absoluta em todos os bens), ele ainda tera uma
vantagem comparativa em um dos bens, e o comércio
ainda serd mutuamente benéfico.

Vantagem Absoluta Vantagem Comparativa Custo de Oportunidade
(Smlth) (Rlcardo) O que se deixa de produzir de
Capacidade de produzir um Capacidade de produzir um um bem para produzir outro
bem com menos recursos que bem com menor custo de

outro pais oportunidade que outro pais

"Nao é da benevoléncia do agcougueiro, do cervejeiro ou do padeiro que esperamos NOsso jantar, mas da
consideracao que eles tém pelo seu proprio interesse."

- Adam Smith




Desvendando o Custo de Oportunidade: O
Exemplo de Ricardo

Vamos revisitar o exemplo de Portugal e Inglaterra, mas agora com a lente do custo de oportunidade.

Pais

Vinho (litros)
Portugal 80
Inglaterra 120

Horas de Trabalho para produzir 1 unidade de:

Tecido (metros)

90

100

Como vimos, Portugal tem vantagem absoluta em ambos os produtos (80h para vinho vs. 120h da Inglaterra; 90h

para tecido vs. 100h da Inglaterra). Mas vamos calcular o custo de oportunidade:

Para Portugal:

Para produzir 1 litro de vinho, Portugal gasta 80
horas. Com essas 80 horas, Portugal poderia ter
produzido 80/90 = 0,89 metros de tecido.

Custo de Oportunidade do Vinho (em termos de
Tecido) = 0,89 metros de tecido.

Para produzir 1 metro de tecido, Portugal gasta
90 horas. Com essas 90 horas, Portugal poderia
ter produzido 90/80 = 1,125 litros de vinho.

Custo de Oportunidade do Tecido (em termos de
Vinho) = 1,125 litros de vinho.

Para Inglaterra:

Para produzir 1 litro de vinho, Inglaterra gasta
120 horas. Com essas 120 horas, Inglaterra
poderia ter produzido 120/100 = 1,2 metros de
tecido.

Custo de Oportunidade do Vinho (em termos de
Tecido) = 1,2 metros de tecido.

Para produzir 1 metro de tecido, Inglaterra gasta
100 horas. Com essas 100 horas, Inglaterra
poderia ter produzido 100/120 = 0,83 litros de
vinho.

Custo de Oportunidade do Tecido (em termos de
Vinho) = 0,83 litros de vinho.



A Magica da Vantagem Comparativa: Quem
se Especializa em Queée?

Agora, vamos comparar os custos de oportunidade:

Custo de Oportunidade de 1Litro Custo de Oportunidade de 1

de Vinho (em termos de Tecido) Metro de Tecido (em termos de
Vinho)
Portugal 0,89 metros de tecido 1,125 litros de vinho
Inglaterra 1,2 metros de tecido 0,83 litros de vinho

Analisando a tabela:

7 1

Vinho Tecido

Portugal tem um custo de oportunidade de 0,89 A Inglaterra tem um custo de oportunidade de 0,83
metros de tecido para produzir 1 litro de vinho, litros de vinho para produzir 1 metro de tecido,
enquanto a Inglaterra tem um custo de 1,2 metros de enquanto Portugal tem um custo de 1,125 litros de
tecido. Como 0,89 < 1,2, Portugal tem vantagem vinho. Como 0,83 < 1,125, a Inglaterra tem vantagem
comparativa na producao de vinho. Isso significa comparativa na producao de tecido. Isso significa
que Portugal "abre mao" de menos tecido para que a Inglaterra "abre mao" de menos vinho para
produzir vinho do que a Inglaterra. produzir tecido do que Portugal.

Mesmo com Portugal sendo mais eficiente em ambos os produtos (vantagem absoluta), a Inglaterra ainda tem uma
vantagem comparativa no tecido. A conclusao de Ricardo € que ambos os paises se beneficiarao se Portugal se
especializar em vinho e a Inglaterra em tecido, e depois trocarem entre si. Essa especializacao baseada no custo
de oportunidade leva a um aumento da producao total de ambos os bens e, consequentemente, a um maior bem-
estar para ambas as nacoes.

A Teoria das Vantagens Comparativas € um dos conceitos mais poderosos da economia. Ela explica por que paises
com diferentes niveis de desenvolvimento ainda podem se beneficiar do comércio, e por que a globalizacao,
apesar de seus desafios, pode gerar ganhos para todos os envolvidos. Ela nos ensina que o foco ndo deve ser em
ser o melhor em tudo, mas sim em ser o melhor naquilo que vocé tem o menor custo de oportunidade para
produzir.



Aplicacoes Praticas e Limitacoes dos
Modelos Classicos

As teorias de Smith e Ricardo, embora formuladas séculos atras, continuam a ser a espinha dorsal do pensamento
sobre o comércio internacional. A ideia de especializacao e ganhos mutuos é a base para a existéncia de cadeias
de suprimentos globais complexas, onde diferentes partes de um produto sao fabricadas em paises distintos,
aproveitando suas vantagens comparativas. Por exemplo, um smartphone pode ter seu design nos EUA,
componentes na Coreia do Sul, montagem na China e software na india. Essa fragmentacao da producao é um
reflexo direto da busca por eficiéncia e menor custo de oportunidade.

No entanto, é crucial reconhecer que esses modelos classicos possuem limitagcoes importantes. Eles foram
desenvolvidos em um mundo muito diferente do nosso. Algumas de suas premissas incluem:

Limitacoes dos Modelos Classicos

e Dois paises, dois bens: A realidade & muito mais complexa, com multiplos paises e uma infinidade de
produtos.

o Custos de transporte nulos: Na pratica, o custo de levar produtos de um lugar para outro pode ser
significativo e impactar a viabilidade do comércio.

e Recursos fixos e plena mobilidade do trabalho dentro do pais: Os recursos nao sao estaticos e o trabalho
nem sempre se move facilmente entre setores.

e Tecnologia constante: A inovacao tecnoldgica pode mudar rapidamente as vantagens comparativas.

o Auséncia de barreiras comerciais: Tarifas, cotas e outras restricdes governamentais podem distorcer os
padroes de comércio.

Apesar dessas simplificacdes, a légica subjacente de especializacao e beneficio mutuo permanece valida. O que
muda € a forma como as vantagens comparativas sao criadas e exploradas no século XXI.



As Teorias Classicas no Contexto de 2025:
Digitalizacao e Sustentabilidade

Como as tendéncias de digitalizacao acelerada e sustentabilidade como vantagem competitiva se encaixam nas

teorias classicas?

Digitalizacao

A digitalizacao esta redefinindo as vantagens
comparativas. Tecnologias como Inteligéncia Artificial
(IA) otimizam rotas logisticas, reduzindo custos de
transporte e tornando o comércio mais eficiente. O
Blockchain aumenta a transparéncia e a seguranca
nas transacoes, diminuindo a burocracia e o risco. A
Internet das Coisas (loT) permite o rastreamento em
tempo real de cargas, melhorando a gestao da cadeia
de suprimentos. Tudo isso pode reduzir os "custos de
atrito" do comércio, tornando a especializacao e a
troca ainda mais vantajosas. Um pais com expertise
em |A para logistica, por exemplo, pode desenvolver
uma nova vantagem comparativa em servigcos de
transporte e distribuicao global.

Sustentabilidade

A sustentabilidade (ESG) também esta remodelando o
cenario. Consumidores e investidores exigem cada vez
mais praticas ambientais, sociais e de governanca
responsaveis. Isso significa que uma "vantagem
comparativa" pode nao ser apenas sobre o menor
custo de producao, mas também sobre a producao
mais limpa, ética ou socialmente responsavel. Paises
gue investem em energias renovaveis, cadeias de
suprimentos transparentes e trabalho justo podem
desenvolver uma nova vantagem comparativa em
setores "verdes" ou em produtos com selos de
sustentabilidade, mesmo que seus custos de producao
iniciais sejam ligeiramente mais altos. A demanda por
produtos sustentaveis cria um novo nicho de mercado
e, conseguentemente, novas oportunidades de
especializagao.

Em resumo, as Teorias Classicas nos dao a base para entender por que o comércio acontece. As tendéncias

atuais, como a digitalizacao e a sustentabilidade, ndo invalidam essas teorias, mas as enriquecem, mostrando

como as vantagens comparativas podem ser criadas, mantidas e transformadas em um mundo em constante

evolucgao.

G’é Inteligéncia Artificial

Otimizacao de rotas logisticas e reducao de
custos de transporte

O Internet das Coisas

Rastreamento em tempo real e gestao eficiente
da cadeia de suprimentos

Q) Blockchain

Maior transparéncia e seguranca nas
transacdes comerciais

/ﬁ\ Energia Renovavel

Nova vantagem comparativa em producao limpa
e sustentavel



Sintese e Conexao com o Futuro do
Comercio

Nesta aula, viajamos no tempo para explorar as fundacdes do pensamento sobre o comércio internacional.
Comecamos com o Mercantilismo, que via a riqueza como um estoque fixo de ouro e prata, incentivando a
exportacao e desestimulando a importacao em uma logica de soma zero. Em seguida, conhecemos Adam Smith e
sua revolucionaria Teoria das Vantagens Absolutas, que defendeu a especializacao e o livre comércio com base
na capacidade de produzir um bem com menos recursos, abrindo caminho para o beneficio mutuo.

Por fim, mergulhamos na genialidade de David Ricardo e sua Teoria das Vantagens Comparativas, que, ao
introduzir o conceito de custo de oportunidade, demonstrou que o comércio é vantajoso mesmo quando um pais &
mais eficiente em tudo. A chave esta em se especializar naquilo que se tem o menor custo de oportunidade de
produzir. Vimos como essas teorias, apesar de suas simplificacées, continuam a ser a base para entender a
economia global, e como as tendéncias de digitalizacao e sustentabilidade estdo moldando novas formas de
vantagens comparativas no século XXI.

Vantagens Comparativas

Vantagens Absolutas (Ricardo)
Mercantilismo (Smith) Especializacao baseada no
Riqueza medida em ouro e prata Especializacao baseada na custo de oportunidade
Comeércio como jogo de soma eficiéncia absoluta Comeércio benéfico mesmo com
zero Comercio como jogo de soma diferencas de eficiéncia
Busca por superavit comercial positiva Base para entender a

Livre comércio como caminho globalizagao moderna

para prosperidade

Em pratica: Compreender essas teorias permite que vocé analise por que certos paises se especializam em
determinadas industrias, como as cadeias de suprimentos globais sao estruturadas e como as politicas comerciais
podem impactar a economia de uma nacao. E a base para qualquer analise mais aprofundada do comércio
internacional.

A historia do comércio, no entanto, ndo parou nas teorias classicas. O mundo continuou a evoluir, € hovas
abordagens surgiram para explicar padroes comerciais mais complexos, o papel da tecnologia, das instituicoes e
das preferéncias dos consumidores. Isso nos leva a nossa Proxima Aula: Aula 3 - Teorias Modernas e
Contemporaneas do Comércio, onde exploraremos como o0 pensamento econémico se adaptou para entender o
comercio no século XX e XXI.



Autoavaliacao

1. Questoes Objetivas:

N S

Qual das seguintes afirmag¢des melhor descreve a De acordo com a Teoria das Vantagens Absolutas
principal caracteristica do Mercantilismo? de Adam Smith, um pais deve se especializar na

1. A crenca de que a riqueza de uma nacao se produgao de um bem se:

mede pela sua capacidade de inovacao 1. Ele tiver o maior custo de oportunidade na
tecnoldgica. producao desse bem.
2. A defesa do livre comércio irrestrito entre todas 2. Ele puder produzir esse bem com menos
as nacoes. recursos (horas de trabalho, por exemplo) do
3. A busca pelo acimulo de metais preciosos que outro pais.
(ouro e prata) através de um superavit 3. Ele for o unico pais capaz de produzir esse
comercial. bem.
4. A priorizacao da producao agricola em 4. Ele tiver uma grande demanda interna por esse
detrimento da industrial. bem.
O conceito de "custo de oportunidade" é central Mesmo que um pais seja mais eficiente na
para qual das seguintes teorias? producao de todos os bens (possua vantagem

. absoluta em tudo), ele ainda pode se beneficiar do
1. Mercantilismo

comércio internacional. Isso é explicado pela teoria

2. Teoria das Vantagens Absolutas de Adam Smith de:

3. Teoria das Vantagens Comparativas de David

Ricardo 1. Superavit Comercial

4. Teoria da Dependéncia Vantagens Absolutas

Mao Invisivel

Bow N

Vantagens Comparativas

2. Questao Discursiva:

(2) Expligue como as tendéncias de digitalizacdo (como IA e Blockchain) e sustentabilidade (ESG) podem
influenciar a aplicacao e a relevancia das Teorias Classicas do Comércio no cenario global atual.



Gabarito

Respostas das Questoes Objetivas

1. ¢)
2. b)
3. ¢)
4. d)

Resposta Sugerida (Questao Discursiva):

As tendéncias de digitalizacao e sustentabilidade ndo invalidam as Teorias Classicas, mas as enriquecem. A
digitalizacao (lA, Blockchain, 10T) pode reduzir custos de transacao e logistica, tornando a especializacao e o
comeércio mais eficientes e criando novas vantagens comparativas em servicos tecnologicos. A sustentabilidade
(ESG) introduz novos critérios para a vantagem comparativa, onde a producao ética e ambientalmente
responsavel pode se tornar um diferencial competitivo, impulsionando a especializacao em setores "verdes" e
atendendo a uma demanda crescente por produtos sustentaveis, mesmo que com custos iniciais mais altos.

Digitalizacao Sustentabilidade

Reduz custos de transacao o
¢ Sﬂ/ Novos critérios de vantagem

Cria novas vantagens ) ) .
i Diferencial competitivo
comparativas

Comeércio Global Teorias Classicas

Evolugao constante @ %’ Base conceitual solida

Novas oportunidades Principios fundamentais validos



Recursos Adicionais

e "A Riqueza das Nacoes" de Adam Smith (para
aprofundar nas origens do pensamento liberal).

e "Principles of Political Economy and Taxation" de

David Ricardo (para entender o custo de
oportunidade em sua fonte original).

e Documentarios sobre a histéria do comércio global
(para visualizar a evolucao das praticas

comerciais).

() NOTA IMPORTANTE: As informacdes
regulatorias/legais/técnicas desta aula estao
atualizadas até 2025. Consulte sempre fontes
oficiais para verificar alteracées.

1776 Século XX
"A Riqueza das Nacoes" de Adam Smith Desenvolvimento das teorias modernas

do comércio

1 2 3 4
1817 2025
"Principles of Political Economy and Aplicacao das teorias classicas no

Taxation" de David Ricardo contexto digital e sustentavel



